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Nota del Secretario General

De conformidad con la decision 2017/228 del Consejo Econémico y Social y
la practica anterior, el Secretario General tiene el honor de transmitir el informe del
Equipo de Tareas Interinstitucional sobre Estadisticas del Comercio Internacional
relativo al tema de la mediciéon del comercio digital. En reuniones recientes del
Comité de Estadistica y Politica Estadistica de la Organizacién de Cooperacion y
Desarrollo Econdémicos, el Comité sobre Estadisticas de Balanza de Pagos del
Fondo Monetario Internacional y el Grupo de Trabajo sobre el Comercio
Electronico de la Organizacion Mundial de Aduanas, el tema de la medicion del
comercio digital ocupd un lugar destacado en la agenda. El comercio digital puede
definirse como todas las transacciones transfronterizas ordenadas digitalmente
(es decir, el comercio electronico transfronterizo), facilitadas digitalmente (a través
de plataformas) o efectuadas digitalmente. Este tipo de comercio ha ido adquiriendo
cada vez mas importancia, junto con la demanda de estadisticas detalladas en varias
esferas normativas, como el acceso a los mercados, la facilitacion del comercio, las
oportunidades para las pequefias y medianas empresas, la regulacion, la
competencia, las corrientes transfronterizas de datos y la privacidad. En respuesta a
esa demanda, y como pidi6é explicitamente el Grupo de los 20 en su declaracion
ministerial titulada “Shaping digitalization for an interconnected world” y aprobada
en abril de 2017, el Equipo de Tareas ha priorizado y redoblado los esfuerzos
destinados a hacer frente a las posibles lagunas en la cobertura, los sesgos y los
problemas conceptuales con respecto a la medicion del comercio digital, mediante
la elaboracion de un marco conceptual y un inventario de las actuales practicas de
medicidn y el desarrollo de estudios experimentales en mas de 70 paises. Teniendo
en cuenta esas aportaciones, el Equipo de Tareas estd elaborando, junto con expertos
de paises desarrollados y paises en desarrollo, un manual sobre la medicion del
comercio digital. Dados los rdpidos avances producidos en el comercio digital, asi
como su importancia y sus posibles repercusiones y aplicaciones en las economias

* E/CN.3/2018/1.

L7:22089X isi Se ruega reciclar@
0TV O O 0 0 #


https://undocs.org/es/E/CN.3/2018/1

E/CN.3/2018/28

desarrolladas y en desarrollo, el Equipo de Tareas elaborara el manual a la mayor
brevedad y tiene previsto presentar un informe al respecto a la Comisioén en su
proximo periodo de sesiones, en 2019.

Se invita a la Comision de Estadistica a que tome nota del informe.
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Informe del Equipo de Tareas Interinstitucional sobre
Estadisticas del Comercio Internacional

I. Introduccion

1. Internet y la digitalizaciéon estan cambiando radicalmente la forma en que
interactuan las personas, las empresas y los Gobiernos. Esto ha dado lugar a una
nueva etapa de la globalizacidon que se sustenta en el movimiento de datos a través
de las fronteras nacionales y que cambia la naturaleza, las modalidades y los agentes
del comercio internacional de bienes y servicios. Si bien durante muchos afios se
han realizado transacciones digitales de bienes o servicios, su actual alcance y la
aparicion de nuevos agentes disruptivos (plataformas en linea) estan transformando
los sectores y los procesos de produccion, entre ellos muchos que anteriormente se
veian poco afectados por la globalizacion.

2. Sin embargo, a pesar de la creciente importancia de lo que cominmente se
conoce como comercio digital, en la actualidad existe poca informacién empirica y
comparable a nivel internacional. Esta falta de informacion ha impedido la total
comprension del alcance del comercio digital y de los desafios en materia de
politicas a los que se enfrenta, lo que a su vez ha suscitado preocupacién por la
capacidad de las estadisticas actuales para captar y definir plenamente este
fendémeno. Ademas, la creciente importancia de las empresas que se basan en
nuevos modelos empresariales, como Uber, Airbnb, Facebook y Spotify, da lugar a
una serie de complicaciones adicionales, en particular en lo que respecta a la
naturaleza de sus actividades y la politica del comercio de servicios.

3. Todos estos fendmenos explican que los encargados de formular politicas y los
investigadores demanden mas informacion sobre la naturaleza, el tamafio y la
direccion del comercio digital, como muestra, por ejemplo, la alta prioridad
otorgada a este tema en las agendas del Grupo de Trabajo de Comercio e Inversion
del Grupo de los 20 y otros foros internacionales. Para resolver estas cuestiones de
politica, en los ultimos afios distintas organizaciones internacionales —como, por
ejemplo, Eurostat, el Fondo Monetario Internacional (FMI), la Organizacién de
Cooperacion y Desarrollo Econémicos (OCDE), la Conferencia de las Naciones
Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD), la Organizacion Mundial del
Comercio (OMC) y la Organizaciéon Mundial de Aduanas (OMA)— han llevado a
cabo varias iniciativas y actividades de colaboracion interinstitucional.

4.  Sin embargo, la falta de un entendimiento comun del comercio digital y de un
marco amplio de medicion de cardcter conceptual constituye un importante
obstaculo a la disponibilidad de datos sobre el comercio digital —y, ciertamente, de
estadisticas coherentes con los actuales marcos contables (el Sistema de Cuentas
Nacionales de 2008 (SCN 2008) y el Manual de balanza de pagos y posicion de
inversion internacional (MBPG6)) y comparables entre distintos paises—. Por
consiguiente, como parte de las iniciativas colectivas llevadas a cabo para
solucionar los problemas mas generales en materia de medicion, la OCDE ha
elaborado un proyecto de marco conceptual y de medicion del comercio digital®, en
el que se propone una tipologia de todas las corrientes comerciales transfronterizas
que se consideran de caracter “digital”.

! Véase OCDE (2017), “Measuring digital trade: towards a conceptual framework”
(STD/CSSP/WPTGS(2017)3).
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5. El marco se basa, en la medida de lo posible, en los diversos marcos
estadisticos existentes, en particular el Sistema de Cuentas Nacionales, y también ha
servido como punto de partida de los debates celebrados en el contexto mas amplio
de la iniciativa dirigida conjuntamente por la OCDE y el FMI titulada “Measuring
the Digital Economy”, habida cuenta de la importancia de que todos los esfuerzos y
los avances en la esfera de la estadistica se lleven a cabo paralelamente. Como base
para la labor futura, el marco ya ha sido examinado y respaldado por el Grupo de
Trabajo sobre las Estadisticas del Comercio Internacional de Bienes y Servicios de
la OCDE, el Comité sobre Estadisticas de Balanza de Pagos del FMI, y la reuniéon
oficiosa de expertos sobre la medicion del comercio digital del Equipo de Tareas, a
la que asistieron representantes de 18 economias desarrolladas y en desarrollo y
organismos internacionales. El marco se utilizo para elaborar un primer inventario?
de las actuales practicas de medicion y desarrollar estudios experimentales en mas
de 70 paises sobre el comercio digital.

6. Sobre la base de esas aportaciones y en respuesta a la demanda de politicas, el
Equipo de Tareas ha priorizado y redoblado los esfuerzos destinados a hacer frente a
las posibles lagunas en la cobertura, los sesgos y los problemas conceptuales con
respecto a la medicion del comercio digital y, en su ultima reunion, celebrada en
octubre de 2017, acordd proponer la elaboracion de un manual sobre este tema.
Dados los rapidos avances producidos en este 4ambito, asi como su importancia y sus
posibles repercusiones y aplicaciones en las economias desarrolladas y en
desarrollo, el Equipo de Tareas elaborara el manual a la mayor brevedad y tiene
previsto presentar un informe al respecto a la Comision en su proximo periodo de
sesiones, en 2019.

7.  En la seccion IV se presenta una sinopsis del indice propuesto para el manual
del Equipo de Tareas. En la seccion II se ofrece una sinopsis del marco conceptual
de medicion del comercio digital, y en la seccion III se proporciona un resumen de
las medidas que se estan adoptando en los planos nacional e internacional para
recopilar estadisticas sobre el comercio digital. El informe concluye con la seccion
V, que esta dedicada a los proximos pasos.

Marco conceptual de medicion del comercio digital

8. Las transacciones comerciales internacionales pueden definirse teniendo en
cuenta diferentes dimensiones. La distincion entre bienes y servicios es la
clasificaciéon mas tradicional, junto con el desglose por modo de suministro, en la
esfera del comercio de servicios. Sin embargo, la atenciéon prestada al comercio
digital pone de manifiesto nuevas dimensiones relacionadas con importantes
caracteristicas de la digitalizacidn, a saber: los pedidos y los procesos de entrega o
prestacion (que pueden ser digitales), la naturaleza de los productos (;qué productos
deberian considerarse digitales?) y los nuevos agentes implicados, incluidos no solo
los intermediarios digitales, sino también los hogares, dado el creciente papel que
desempefian los consumidores como empresas no constituidas en sociedad a través
de la “economia de intercambio”.

2 véase OCDE y FMI (2017), “Measuring digital trade: results of OECD/IMF stocktaking survey”,
documento presentado en la reunion del Comité sobre Estadisticas de Balanza de Pagos, que se
celebrd en Paris del 24 al 26 de octubre de 2017.
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9. En el marco conceptual (véase la figura que se presenta mas adelante) se
distinguen esas tres caracteristicas, o dimensiones, principales: la naturaleza de la
transaccion (“como”), el producto (“qué”) y los asociados implicados (“quién”). Un
aspecto fundamental del marco es la naturaleza de la transaccion, que se basa en el
entendimiento comin de que el comercio digital deberia abarcar las transacciones
comerciales transfronterizas que se ordenen digitalmente, se faciliten digitalmente
(denominadas, transacciones que “dependen de plataformas™) o se efectien
digitalmente (obsérvese que estas categorias no son necesariamente excluyentes

entre si):

* Transacciones ordenadas digitalmente. Se consideran equivalentes a las
transacciones de comercio electronico (es decir, la venta o la compra de un
bien o servicio a través de redes de computadoras utilizando métodos
disenados especificamente para recibir o hacer pedidos).

Transacciones facilitadas digitalmente. Hacen referencia a las corrientes
comerciales transfronterizas facilitadas por plataformas en linea, como
Amazon, Uber, Alibaba o Airbnb. Dichos intermediarios plantean varios
problemas complejos de medicion. Por ejemplo, no siempre esta claro donde
reside el intermediario, ni se dispone de datos para identificarlo en las
estadisticas nacionales convencionales. Esto puede dar lugar a incertidumbres
acerca de si las transacciones subyacentes se registran como comercio
transfronterizo o como corrientes de ingresos. Ademas, aunque no existan
dudas con respecto a la “residencia”, no siempre esta claro si las transacciones
transfronterizas deben registrarse como “bruto” (incluido el valor de los
servicios subyacentes prestados entre residentes) o como “neto” (es decir,
incluido solo el valor de la comision de intermediacion dada su naturaleza
transfronteriza).

Transacciones efectuadas digitalmente. Se refieren a las corrientes de datos
y servicios que tienen lugar como productos que se pueden descargar
digitalmente, por ejemplo, programas informaticos, libros electronicos y datos
y servicios de bases de datos. Los bienes, como elementos fisicos, no se
pueden entregar digitalmente, pero la impresion tridimensional (3D) puede dar
lugar a una futura categoria de transacciones que, si se consideran
radicalmente diferentes de las efectuadas en el ambito del comercio de
servicios (por ejemplo, planos 3D), podrian clasificarse como comercio de
mercancias y, por tanto, como bienes entregados digitalmente. El concepto de
prestacion digital estd en consonancia con lo descrito por el Grupo de Tareas
sobre la Medicion del Comercio de Servicios de TIC y de los Servicios que
Dependen de las TIC® como servicios que dependen de las TIC, concretamente
los productos de servicios prestados a distancia a través de redes de
tecnologias de la informacion y las comunicaciones (TIC).

10. La segunda dimension indicada en el marco esté relacionada con la primera ya
que determina si los productos comercializados se clasifican como bienes o
servicios, y también incluye una categoria independiente a la que se hace referencia
como informacidon o datos. Aunque las transacciones monetarias relacionadas con
los datos se originaran dentro de las categorias de servicios, muchas transacciones
relacionadas con datos no dan lugar a corrientes monetarias, incluidas no solo las
transacciones intraempresariales, sino también las relacionadas con los datos
reunidos por las empresas como intermediarias digitales, que después pueden
generar corrientes de ingresos mediante su utilizacidon. La referencia explicita a los
datos y la informacidn tiene por objeto garantizar que esta categoria de productos

w

Véase UNCTAD (2015), “International trade in ICT services and ICT-enabled services: proposed
indicators from the Partnership on Measuring ICT for Development”.
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también se recoja en el marco de medicion. Es importante sefialar que de esta forma
se amplia el alcance de la mediciéon mas alla de la nocion estadistica tradicional del
comercio transfronterizo de bienes y servicios, a fin de registrar los cuantiosos
beneficios econémicos que se derivan de las corrientes internacionales de datos, que
a menudo no pasan desapercibidas para las estadisticas comerciales convencionales,
pero son factores conductores y determinantes cada vez mas importantes de las
corrientes comerciales conexas.

Dimensiones del comercio digital

Naturaleza Producto Agentes
(cdmo) (qué) (quién)

Empresas

Bienes

Hogares

Gobierno

Informacién/datos

Abreviatura: NPISH, instituciones sin fines de lucro que prestan servicios a los hogares.

11. La ultima dimension se refiere a los agentes implicados. Sobre la base de la
labor llevada a cabo en la esfera del comercio electronico, donde las empresas, los
consumidores y los Gobiernos se distinguen como agentes clave, por ejemplo, en las
transacciones entre empresas o entre empresas y consumidores, el marco utiliza una
terminologia que esta en consonancia con la del SCN. Las entidades responsables de
las cuentas nacionales, en el contexto de un programa de trabajo mas amplio, estan
considerando otros posibles desgloses adicionales entre los que cabria destacar,
dentro de las cuentas satélite, el tamafio y el sector de las empresas (por ejemplo,
proporcionando informacion sobre la funcidon que desempefian los instrumentos
digitalizados en las pequefias y medianas empresas y su utilizacion, o distinguiendo
entre empresas no financieras y financieras).

Resolucion de los problemas de medicion

12. Como se ha indicado anteriormente, todavia ha de desarrollarse la reunion
sistematica de datos sobre qué parte del comercio internacional puede considerarse
“digital” y sobre el desglose del comercio digital por productos o servicios,
paises asociados y sectores institucionales (empresas, consumidores, Gobierno)
implicados. Sin embargo, muchos paises ya han comenzado a medir, al menos,
algunas partes de los diversos componentes que caracterizan el comercio digital,
como se desprende del inventario de la OCDE y el FMI realizado en 2017, al que
respondieron mas de 70 paises (véase OCDE y FMI (2017)), asi como de la reunién
oficiosa de expertos sobre la medicion del comercio digital que el Equipo de Tareas
celebrd por primera vez en octubre de 2017.
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13. A partir de esa labor, estan surgiendo algunos hechos, asi como vias para el
desarrollo de nuevas ideas, que se resumen a continuacion.

Transacciones ordenadas digitalmente

14. Durante varios afios en muchos paises se han elaborado estadisticas sobre la
naturaleza digital del proceso de pedidos (comercio electronico), principalmente a
través de encuestas de empresas sobre las TIC y el comercio electrénico (que
abarcan las transacciones entre empresas y entre empresas y consumidores), asi
como a través de encuestas de hogares sobre el uso de Internet (que abarcan las
transacciones entre empresas y consumidores y, en parte, entre consumidores). Sin
embargo, es importante sefialar que estas encuestas no ofrecen un desglose detallado
del valor de las transacciones transfronterizas.

15. Existen varias posibles vias para obtener esta informaciéon adicional. Es
evidente que afiadir preguntas a las encuestas con respecto al desglose de las
compras y las ventas en linea en las transacciones nacionales e internacionales
parece la opcion mas sencilla. No obstante, ese enfoque implica necesariamente un
aumento nada insignificante en la carga de presentacion de informes, y en la
practica podria ser dificil de administrar. Por ejemplo, los encuestados no siempre
saben si el sitio web local a través del cual realizan sus pedidos estd gestionado por
una empresa no residente. Del mismo modo, la magnitud de las transacciones entre
empresas puede ser desmedida si la otra parte, desde la perspectiva del exportador,
es un intermediario en linea y no el consumidor final (en particular, esto puede
ocurrir en el caso de los servicios).

16. Otra posibilidad es examinar la vinculacién de los microdatos, por ejemplo,
integrando las estadisticas relativas al comercio de mercancias en las encuestas de
empresas sobre el comercio electronico, aunque deberan incluir hipdtesis
relacionadas con los desgloses del comercio electronico nacional e internacional.
Asimismo, se podrian introducir otras mejoras en combinacion con la Clasificacion
por Grandes Categorias Econdmicas para ofrecer estimaciones de la proporcion de
ventas transfronterizas que pueden clasificarse como entre empresas y entre
empresas y consumidores.

17. Puede estudiarse también la posibilidad de identificar corrientes comerciales
que se deriven de un proceso de pedidos digital, en contraposicion a uno no digital,
desde la perspectiva de las estadisticas relativas al comercio de mercancias. En ese
sentido, las iniciativas desarrolladas por la OMA para comenzar a estudiar la
posibilidad de identificar y controlar las transacciones de comercio electronico en
los registros aduaneros —por ejemplo, mejorando la identificacidon electronica del
origen y el destino de los paquetes y su contenido, entre otros medios, a través del
codigo de barras S10 o de formularios de declaracion simplificados para el
comercio electronico— pueden ofrecer una importante fuente de datos en el futuro.
Ademas, los datos postales, como los reunidos por la Unidén Postal Universal
(UPU), pueden proporcionar informacién sobre el aumento de las transacciones de
escasa cuantia impulsado por la digitalizacion y ayudar a mejorar las estimaciones
sobre el comercio por debajo del umbral de minimis.
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IV.

Transacciones facilitadas digitalmente

18. Una caracteristica importante de la digitalizaciéon es la aparicion de
intermediarios digitales, como Airbnb, Uber, Amazon, eBay y Alibaba, que facilitan
el comercio digital transfronterizo de bienes y servicios. Como se ha sefialado
anteriormente, estas plataformas en linea pueden plantear importantes problemas de
medicién, en particular con respecto a las transacciones internas facilitadas por un
intermediario digital extranjero (o de propiedad extranjera). Ademas, en teoria, las
transacciones relacionadas con los pagos por servicios de intermediacién deben
registrarse como comercio de servicios o pagos por servicios dentro de las
estadisticas actuales, pero en la practica puede resultar dificil separar las comisiones
de intermediacion del valor de los servicios prestados. Las encuestas (ya sean sobre
la oferta o la demanda), los datos de las tarjetas de crédito y las nuevas fuentes de
datos (por ejemplo, extraidos de la web) son posibles vias para la reunion de datos.

Transacciones efectuadas digitalmente

19. Si bien no todos los servicios pueden prestarse a distancia a través de redes de
TIC (porque muchos servicios requieren la proximidad fisica de la prestacion y el
consumo), desde el punto de vista de la reuniéon de datos, lo ideal seria que
todas las transacciones internacionales relacionadas con el comercio de servicios
se dividieran en “efectuadas digitalmente” y “no efectuadas digitalmente”. Varios
paises han empezado a reunir datos para identificar mejor estos desgloses, a menudo
en consonancia con la labor estadistica sobre la medicién del comercio por modo de
suministro, aprovechando el hecho de que, por definicion, todas las transacciones
efectuadas digitalmente en el ambito de los servicios transfronterizos incluyen la
prestacion de servicios a través del modo 1.

20. Por otra parte, la vinculacion de las encuestas sobre el comercio de servicios
con los datos obtenidos de encuestas de empresas sobre TIC en la esfera de las
microempresas también puede, en combinaciéon con determinadas hipotesis,
proporcionar informacidon sobre la proporcion de las transacciones internacionales
de servicios que se prestan u ordenan digitalmente. Los servicios prestados a los
consumidores digitalmente, ya sea por las empresas o mediante la “economia de
intercambio”, pueden medirse utilizando encuestas de hogares en combinaciéon con
los datos de las tarjetas de crédito.

Proyecto de indice del manual sobre la medicion del
comercio digital del Equipo de Tareas Interinstitucional
sobre Estadisticas del Comercio Internacional

21. Actualmente, el manual sobre la medicion del comercio digital del Equipo de
Tareas Interinstitucional sobre Estadisticas del Comercio Internacional consta de
ocho capitulos, que abarcan los problemas conceptuales y las practicas de
recopilacion. Ademds de los capitulos introductorio y final, se propone que el
manual conste de los capitulos que figuran a continuacion.
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Capitulo 2. Cuestiones de politica en materia de comercio digital

22. En este capitulo se ofrece una sinopsis de las actuales cuestiones de politica en
materia de comercio digital, relacionadas, por ejemplo, con el acceso a los mercados
(incluidas las nuevas oportunidades que el comercio digital puede representar para
las pequefias y medianas empresas y los paises en desarrollo), la facilitacion del
comercio, la regulacion, la competencia, las corrientes transfronterizas de datos y la
privacidad, asi como la posible difuminacion de los diversos modos de suministro
de servicios.

Capitulo 3. Marco conceptual del comercio digital

23. En este capitulo se presenta en detalle el marco conceptual que se describe en
la seccion II, sobre la base de los documentos de la OCDE (2017) y la OCDE y el
FMI (2017). El comercio digital abarca todas las transacciones comerciales
transfronterizas que se ordenan digitalmente, se facilitan digitalmente o se efectuan
digitalmente.

Capitulo 4. Recopilacion de bienes y servicios
ordenados digitalmente

24. En este capitulo se presentan los enfoques actuales y las posibles ampliaciones
necesarias para medir los bienes y servicios ordenados digitalmente, y se resaltan,
entre otras cosas, los usos de las encuestas sobre gastos domésticos y empresariales,
asi como la labor en curso de las autoridades aduaneras, dirigida por la OMA, y las
autoridades postales, dirigida por la UPU, para mejorar la medicion de las
transacciones de mercancias transfronterizas ordenadas en linea. También se
presentan las distintas metodologias para mejorar la identificacion de los sectores
institucionales implicados (asi como de los diversos tipos de empresas).

Capitulo 5. Recopilacion de las transacciones facilitadas por
plataformas digitales

25. En este capitulo se describen las experiencias con respecto a la recopilacion de
las transacciones facilitadas por plataformas digitales, y se proporciona orientacion
sobre la manera de identificar esas plataformas e informacioén sobre las formas de
registrar las corrientes transfronterizas. Se hace especial hincapié en las
transacciones facilitadas por plataformas no residentes, que pueden plantear
problemas de medicion especificos. Ademdas, se ofrece orientacion sobre la
necesidad de desglosar esas corrientes brutas entre la comision de intermediacion y
los bienes o servicios prestados (registro bruto frente a neto), y las posibles
metodologias para realizar dicho desglose. En el capitulo también se proponen ideas
para solucionar los problemas de recopilacion relacionados con las transacciones
entre consumidores efectuadas a través de plataformas (como parte de la “economia
de intercambio”).
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Capitulo 6. Recopilacion de las transacciones efectuadas digitalmente

26. Solo se pueden efectuar transacciones digitales de servicios, pero debido al
aumento de la impresion 3D también cabe la posibilidad de que los bienes se
consideren entregados digitalmente. En este capitulo se examinara la labor que estan
realizando los paises para mejorar la identificaciéon de los servicios que realmente se
prestan digitalmente (en contraposiciéon a una seleccion mas amplia de posibles
servicios prestados digitalmente), y se hace hincapié en la relacidon con la prestacion
de servicios a través del modo 1.

Capitulo 7. Recopilacion de bienes y servicios ordenados digitalmente

27. En este capitulo se examinan las propuestas de clasificaciones de bienes y
servicios, y las ya existentes, para identificar productos “digitales” (por ejemplo,
bienes y servicios de TIC, servicios que dependen de las TIC y comercio de ideas),
y se destaca la importancia de distinguir de forma adecuada entre la naturaleza
digital de las transacciones y la naturaleza digital del producto; por ejemplo, si bien
una transaccidon puede ser de naturaleza digital, puede que el producto no lo sea
(como en el caso de la ropa ordenada en linea). En el capitulo también se ofrece una
sinopsis de los esfuerzos realizados a nivel nacional para medir las corrientes
transfronterizas de datos.

Proximos pasos

28. Los Copresidentes del Equipo de Tareas Interinstitucional sobre Estadisticas
del Comercio Internacional, la OCDE y la OMC orientaran el proceso de redaccion
general, asi como la armonizacién con la labor paralela llevada a cabo para
solucionar los problemas de medicion de la economia digital en las cuentas
nacionales. El Equipo de Tareas tratara de terminar el primer proyecto completo
antes de septiembre de 2018 para celebrar consultas con los paises desarrollados y
en desarrollo, a través de, entre otros, los 6rganos competentes de los miembros del
Equipo de Tareas. Los resultados de la consulta se resumiran ¢ incluiran en el
informe que se presentara a la Comision en su proximo periodo de sesiones, en
2019.
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