


El  nuevo  ambiente  regulatorio  de  autonomía  le  confiere  al  INEGI  mayor 
responsabilidad social y por  lo  tanto, un mayor  impacto estratégico  influye 
en su papel como productor y divulgador de  la  información captada por  los 
censos de población y vivienda.

Desde  sus primeras etapas, el Censo de Población  y Vivienda 2010  incluyó
una  estrategia para  la difusión de  resultados,  llamada Plan de Divulgación 
Censal.



Aspectos adicionales:

Establecer  la  forma  más  adecuada  para  la  divulgación  de  productos 
censales con el fin de:

• Sistematizar la información.
• Optimizar la oferta estadística de interés nacional.
• Proveer los insumos necesarios para conocer la situación sociodemográfica y 
económica del país.

Prestar atención especial a la identificación de las necesidades de usuarios 
nuevos,  lo  que  implica  la  generación  de  nuevos  productos  censales,  la 
actualización  o mejora  de  otros  y  la  posibilidad  de  eliminar  aquéllos  que 
prácticamente no son solicitados.



A. Características principales

Objetivo

Importancia

Contenido

Campo temático

Si incluye información básica y/o indicadores compuestos

Cobertura temporal

Si es un producto que es parte del conjunto de resultados censales 
tradicionalmente liberados

Si es nuevo

Si es tradicional o innovador



B. Fuente

Cuestionario básico (29 preguntas para toda la población).

Cuestionario ampliado (75 preguntas para una muestra de 2.9 millones de 
viviendas).

Cuestionario de localidad (servicios públicos y equipamiento para las localidades 
con menos de 5 000 habitantes).

Cuestionario de entorno urbano (entorno urbano y equipamiento para cada 
manzana en las localidades con más de 5 000 habitantes).

Listado de inmuebles (inventario de inmuebles, incluyendo los locales comerciales).



C. Medios de presentación.

Impreso

Óptico

Internet



D. Desagregación geográfica

Niveles considerados:

Nacional

Estatal

Municipal

Áreas metropolitanas

Regional

AGEB

Localidad

Área conurbada

Colonia

Fronteras norte y sur



E. Formas de servicios

Consulta de productos en el centro de información.

Servicio en línea.

Servicio de apoyo al usuario (incluyendo la venta).



F. Tipos de usuario

Autoridades del gobierno federal y local.

Especialistas. Este grupo incluye analistas económicos, financieros y de mercado así
como periodistas, investigadores de instituciones académicas y expertos de organismos 
internacionales.

Público en general. Se refiere a las personas con características muy heterogéneas a 
quienes les interesa la información.



Grupos de productosGrupos de productos

De acuerdo con el tipo de información que incluyen:

Información estadística. 

Material de difusión. Incluye todos los productos que dan a conocer la información 
estadística a todos los usuarios a través de presentaciones, folletos, etcétera (es 
decir, productos para los medios de comunicación).

Documentación censal. Incluye toda la documentación metodológica desde las 
etapas de planeación y diseño hasta el tratamiento y publicación de la información.



25 de noviembre de 2010
Difusión de resultados preliminares.

3 de marzo de 2011
Principales resultados del Censo de Población y Vivienda 2010.

Tabulados básicos (EXCEL y PDF) del cuestionario básico.
• Nacional con desglose estatal.
• Estatal con desglose municipal.

Tabulados básicos (EXCEL y PDF) del cuestionario ampliado.
• Nacional con desglose estatal.

Tabulados sobre infraestructura y características socioeconómicas de las 
localidades con menos de 5 000 habitantes (EXCEL).

Base de datos  con 183 variables de población y vivienda  de las localidades 
(ITER)



31 de marzo de 2011
Tabulados básicos (EXCEL y PDF) del cuestionario básico
• Estatal con desglose municipal.

Base de datos de la muestra censal.

Julio de 2001 en Web
Base de datos de las características de las localidades con menos de 5 000 
habitantes.

Disponibilidad de microdatos (nivel de desagregación de manzana) en conjunto 
con la cartografía (para los ogranismos públicos). 



Julio de 2011 en Web
GIS.

Cubos.

A partir de julio, publicación de perfiles sociodemográficos nacionales y para cada 
una de las 32 entidades federativas.

Noviembre de 2011
Información sobre la plataforma REDATAM.

Inventario de viviendas con una capa del cuestionario de entorno urbano.

2012
Perfiles temáticos de las subpoblaciones o regiones.

Memoria del Censo 2010.



A partir del 3 de marzo se generaron boletínes, conferencias de prensa y 
mensajes  en  radio  y  televisión,  y  a  patir  de  ellos  se  han  realizado 
presentaciones  en  instituciones públicas,  privadas,  académicas  y  sociales 
de manera continua.



3 de marzo de 2011
Síntesis metológica y conceptual.

31 de marzo de 2011
Documento metodológico de la muestra censal.

Julio de 2011 en Web
Documento metodológico y principales resultados de la encuesta de 
posenumeración.

Características conceptuales y metodológicas de las localidades con menos de 5 
000 habitantes.

Noviembre de 2011
Características conceptuales y metodológicas del cuestionario de entorno urbano.



Metodología

Resultados a nivel entidad y municipio.

División geoestadística.

Población total según sexo, viviendas 
habitadas e indicadores seleccionados.

Participación relativa según su población.

Áreas planeadas y viviendas habitadas por 
condición operativa, 2010.

Viviendas habitadas por entidad federativa 
según condición operativa, 1990‐2010.

Áreas y viviendas sin información por entidad 
federativa, 1995‐2010.

















Características metodológicas.

• Antecedentes.
• Planeación general
• Objetivos y metas.
• Bases legales.
• Bases metodológicas.
• Marco Geoestadístico Nacional.
• Diseño estadístico de la muestra censal.
• Método de operación.
• Etapa de planeación operativa.
• Etapa de logística y preparación. 
• Etapa de levantamiento, flujo y control de la 

información.
• Comunicación y concertación.
• Tratamiento de la información. 

Características conceptuales.

• Cobertura temática.
• Características de la población.
• Características de las viviendas particulares.



Diseño de la muestra

• Población objeto de estudio
• Unidades de muestreo
• Marco de muestreo
• Dominios de estudio
• Estratificación
• Tamaño de muestra
• Selección de la muestra
• Factores de expansión
• Estimadores
• Error estándar (EE)

Microdatos de la muestra censal



Gracias!!!


