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Resumen***

La comercializacion de la toponimia es una practica cada vez mas comun.
Tanto en el caso de nombres de marcas como de empresas que compran el derecho a
poner nombre a un lugar, las practicas comerciales y publicitarias son una amenaza
para la toponimia.

Varias autoridades toponimicas de todo el mundo se han dotado ya de criterios
o normas con los que pretenden limitar el uso de nombres de marcas en la
toponimia. Seria oportuno que la Décima Conferencia de las Naciones Unidas sobre
la Normalizacion de los Nombres Geograficos aprobase una resolucién encaminada
a evitar el uso de toponimos de cardcter publicitario y las diversas practicas de
comercializacidon de nombres geograficos.

* E/CONF.101/1.
** Preparado por Marie-Eve Bisson y Marc Richard, Commission de toponymie de Québec
(Canada).
*** E] informe completo est4 disponible inicamente en los idiomas de presentacion en
http://unstats.un.org/unsd/geoinfo/UNGEGN/ungegnConf10.html.
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