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Radar ComercialRadar Comercial
Análises de Mercados e Produtos

www.radarcomercial.desenvolvimento.gov.br

MINISTÉRIO DO DESENVOLVIMENTO, INDÚSTRIA E COMÉRCIO EXTERIOR - MDIC

Secretaria de Comércio Exterior - SECEX

Departamento de Planejamento e Desenvolvimento do Comércio Exterior - DEPLA

Ferramenta de inteligência comercial que tem 
como objetivo fornecer elementos para:

Identificação de oportunidades de negócios para 
exportadores brasileiros

Formulação de estratégias de promoção comercial 
(governo e iniciativa privada)

Orientação para o planejamento do desenvolvimento 
regional 

Direcionamento dos fluxos de investimentos voltados 
para exportação

Balizamento dos interesses do Brasil em negociações 
internacionais

Radar ComercialRadar Comercial
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Base de Dados
64 Países

96% do Comércio Mundial

Atualização Anual

Radar ComercialRadar Comercial

Fontes
WTA (Comércio Mundial)

TRAINS/UNCTAD (Barreiras)

ALICE WEB/SECEX (Exportações Brasileiras)

Nível até SH6

Último Triênio Disponível

Informações Disponibilizadas

Radar ComercialRadar Comercial

Sistema Harmonizado

SH
(Padrão Mundial)

Nomenclatura Comum 
do Mercosul

NCM

10 – Cereais

1006 – Arroz

1006.10 – Arroz com casca

1006.10.10 – Arroz com casca para 
semeadura

Voltar
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Radar ComercialRadar Comercial

http://www.radarcomercial.desenvolvimento.gov.br
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Identificação de oportunidades de 
negócios para exportadores brasileiros

Radar ComercialRadar Comercial

080300 – Bananas frescas ou secas
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Radar ComercialRadar Comercial

Voltar
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Importações 
Originárias
Do Brasil

Potencial Importador a ser Explorado
(Importações de terceiros países)

Importações Totais do Mercado Alvo

Radar ComercialRadar Comercial
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Identificação de oportunidades de negócios para 
exportadores brasileiros - Exemplo

Radar ComercialRadar Comercial

080300 - Bananas frescas ou secas

0

200.000

400.000

600.000

800.000

1.000.000

1.200.000

Estados
Unidos

Bélgica Alemanha Japão Reino
Unido

Itália Rússia França Suécia Canadá

Po
te

nc
ia

l I
m

po
rt

ad
or

 a
 S

er
 E

xp
lo

ra
do

 (P
IE

) 2
00

2-
20

04
   

(U
S$

 m
il)

0,00

0,20

0,40

0,60

0,80

1,00

1,20

Pr
eç

o 
M

éd
io

 - 
U

S$
/K

G
 - 

20
04

PIE Preço Médio

E
st

áv
el

D
in

âm
ic

o

E
st

áv
el

E
st

áv
el

E
m

 D
ec

lín
io

E
st

áv
el

D
in

âm
ic

o

D
in

âm
ic

o

E
st

áv
el

E
st

áv
el

Identificação de oportunidades de negócios para 
exportadores brasileiros - Exemplo

Radar ComercialRadar Comercial

Principais Fornecedores de Bananas (SH 080300) para a Bélgica - 2004
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Formulação de estratégias de promoção comercial

Orientação para o planejamento do desenvolvimento regional 

Direcionamento dos fluxos de investimentos

Balizamento dos interesses do Brasil em negociações internacionais

Produtos Prioritários

Radar ComercialRadar Comercial
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Matriz de Decisão

    Produtos 
médio prazo

       Produtos 
curto prazo
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Radar ComercialRadar Comercial

Seleção dos Produtos Prioritários
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Formulação de estratégias de promoção comercial – Exemplo

Representatividade dos Produtos Prioritários

Radar ComercialRadar Comercial

Importações Totais da Grécia - 2004
(US$ 52.630.529 mil)

Demais 
Produtos

22%

Produtos 
Prioritários

78%

Pauta Importadora da 
Grécia 2004 = 5.121 Produtos

(US$ 40.932.499 mil)
619 Produtos

(US$ 11,698,030 mil)
4.502 Produtos

Fim
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Orientação para o planejamento do desenvolvimento 
regional - Exemplo

Radar ComercialRadar Comercial

Produtos Prioritários Estado de Goiás para o Mundo - 2002-2004
(258 Produtos)

Produtos com 
Performance 
Decrescente

28%

Orientação para o planejamento do desenvolvimento 
regional - Exemplo

Radar ComercialRadar Comercial

Setores Prioritários Estado de Goiás - 2004    
 (Potencial Importador a ser Explorado no Mundo)

- US$ 1,831Trilhões -

Materiais Elétricos e 
Eletro-Eletrônicos 

7%

Plásticos e suas Obras 
4%

Têxteis 
8%

Metais e Pedras 
Preciosas 

4%

Móveis 
4%

Instrumentos de 
Precisão 

3%

Calçados e suas Partes 
2%

Demais
22%

Produtos Farmacêuticos 
8%

Máquinas e Motores 
18%

Veículos Automotores e 
suas Partes 

20%
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Radar ComercialRadar Comercial
Orientação para o planejamento do desenvolvimento 
regional - Exemplo

Setores Prioritários (Curto Prazo) Estado de Goiás - 2004               
(Potencial Importador a ser Explorado no Mundo)

*PIE Mundo US$ 50,889 bilhões   * Exportações de Goiás US$ 1,112 bilhão

Carne Suina 
11%

Carne de Aves 
6%

Metais e Pedras 
Preciosas 

13%

Têxteis 
14%

Carne Bovina 
20%

Soja (grãos, óleos e 
farelo) 
36%

Direcionamento dos fluxos de investimentos - Exemplo

Radar ComercialRadar Comercial
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PIE = Potencial Importador a ser Explorado                    DEB = Desempenho Exportador Brasileiro
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Balizamento dos interesses do Brasil em negociações 
internacionais - Exemplo

Radar ComercialRadar Comercial

Produtos Prioritários curto prazo Brasil/Japão - 2004 
(151 Produtos)

Demais produtos 
prioritários

43%

Produtos não 
exportados pelo 

Brasil para o Japão
15%

Produtos com 
Performance 
Decrescente

42%

Balizamento dos interesses do Brasil em negociações 
internacionais - Exemplo

Radar ComercialRadar Comercial

020230 - Carnes de bovino, desossadas, congeladas
• Importações do Japão em 2004 = US$ 646.854 mil               

(2º maior comprador mundial)

• Exportações Totais do Brasil 2004 = US$ 1.369.378 mil                 
(1º maior vendedor mundial)

• Representatividade do Japão = ZERO                              
(Participação nas exportações brasileiras)

N ã o  h á  M e d id a s  N ã o  T a r ifá r ia s  p a ra  e s te  p ro d u to .
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PAULO ROBERTO PAVÃO
MDIC / SECEX / DEPLA

Coordenação Geral de Produção Estatística

Tel.: 0055 – 61 - 3425–7677

Tel.: 0055 – 21 - 2126–1269 

E-mail: paulo.pavao@desenvolvimento.gov.br


