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RESUMEN

I. La presente publicacién se prepar® atendiendo a la solicitud formulada
por la Comisién de Estadistica, en su 26° periodo de sesiones, de que la
Divigidén de Estadistica de la Secretaria de las Naciones Unidas preparara un
informe técnico sobre las diversas estrategias existentes para tratar los
problemas que entrafia reunir informacién fidedigna y puntual sobre la
actividad industrial 1/. En esta publicacién se aborda el tema desde una
perspectiva conceptual y préctica, teniendo presentes las recomendaciones
internacionales para las estadisticas industriales 2/.

II. El andlisis conceptual comienza con un panorama de las principales
caracteristicas de las diversas estrategias (p&rrs. 11 a 36), sus ventajas y
los problemas que plantea su utilizacién. En el capitulo II sigue un examen
mis detallado de las opciones, sobre la base de los objetivos especificos de
las encuestas (pérrs. 37 a 62). El andlisis conceptual concluye (parrs. 64 a
81) con una descripcién de la metodologia denominada Fully Integrated Rational
Survey Technique (FIRST) (Técnica de Encuesta Racional Plenamente Integrada),
en la que se utilizan diversos componentes para elaborar un modelo completo,
segln lo impongan las condiciones locales, en lo que respecta al modelo de
actividad econémica y la fuente de informacidén disponible. El enfoque FIRST
apunta a la elaboracién de un sistema estadistico que aumente al miximo la
eficacia de las encuestas en el plano nacional.

III. En el capitulo III de la presente publicacién se examinan luego las
précticas nacionales actualmente en vigor para el acopio de informacién sobre
la estructura y el crecimiento industriales. El anélisis se basa en las
conclusiones de un cuestionario de encuesta enviado por la Divisidn de
Estadistica de la Secretaria de las Naciones Unidas a las oficinas de
estadistica nacionales. Las conclusiones de la encuesta se basan en las
respuestas de 89 paises que, en conjunto, producen casi las cuatro quintas
partes del Producto Interno Bruto mundial. Los paises incluidos son sumamente
variados en cuanto a tamafio, nivel de desarrollo econfmico y distribucién
geogrédfica, asi como organizacién econdémica; con todo, los resultados indican
un nivel notablemente elevado de homogeneidad en las pautas de acopio de datos
para estadisticas econémicos no agricolas en general, y estadisticas
industriales en particular.

IV. Sobre la base de este examen de las practicas de los paises, es posible
sefialar que la encuesta tipica de acopio de estadisticas econémicas no
agricolas en general se hace con una frecuencia anual, cubre todas las
unidades o s6lo unidades determinadas y, en el Gltimo caso, utiliza como
criterio de seleccién el nimero de personas ocupadas. Ademés, la encuesta
tipica consiste en un empadronamiento completo que se lleva a cabo por
correspondencia. En el caso de una encuesta por muestreo, se utiliza como
marco una lista basada en un registro de establecimientos.

1/ Véase Documentos Oficiales del Consejo Econfmico y Social, 1991,
Suplemento No. 5 (E/1991/25 y corrigendum), pérr. 100 i).

2/ Recomendaciones Internacionales para las Estadisticas Industriales,
Informes Estadisticos, Serie M, No. 28, Rev. 1 (publicacién de las Naciones

Unidas, namero de venta: $.83.XVII.8).
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V. Este modelo no se ajusta plenamente al esbozado en las recomendaciones
internacionales, es decir, el empadronamiento censal esporddico, entremezclado
con encuestas anuales, pero ello no es sorprendente, pues fue exactamente por
easta preocupacién que la Comisién de Estadistica, en su 26° periodo de
sesiones, pidié a la Divisién de Estadistica de la Secretaria de las Naciones
Unidas que preparara un documento de debate sobre el tema para someterlo a
consideracién de la Comisién en su 27° periodo de sesiones. El hecho de que
la mayor parte de los paises con un programa de estadisticas industriales en
curso opten por medir la actividad industrial exclusivamente con caricter
anual, obviando el censo esporaddico, destaca que se asigna prioridad a
disponer de informacién actualizada. La omisién de los empadronamientos
censales econ6micos refleja claramente la poca conveniencia de estos censos y
la orientacién hacia los procesos de produccidn en gran escala en los Qque se
utilizan encuestas anuales gobre la base de listas que se preparan utilizando
como base un umbral minimo. /

Vi. Al mismo tiempo, de las actas de la Mesa Redonda Internacional sobre
Marcos de Encuestas Comerciales se desprende que es dificil mantener registros
comerciales exactos, aun en los paises con sistemas estadisticos bastante
desarrollados, y que pocos paises, por no decir ninguno, con una
infraestructura estadistica menos desarrollada estarian en condiciones de
mantener la exactitud de sus registros. Por consiguiente, no es evidente que
los paises que llevan un registro de sus establecimientos comerciales, pero
omiten el censo econémico peridédico, en los hechos efectiien su encuesta anual
con fundamentos sdlidos.

VII. Por ultimo, de la encuesta sobre las précticas de los paises se
desprende que s8lo raramente se sigue la préctica de subdividir el universo
estadistico, aunque esté& definido, en subconjuntos adaptables a los diversos
métodos de empadronamiento. Ello se debe probablemente a que, cuando el
sector industrial tiene un importante segmento de unidades pequeilas, los
paises optan por encuestas selectivas que abarquen sblo a las unidades que
ocupan como minimo a un nimero determinado de personas. De esta manera eluden
el problema de empadronar a las pequefias unidades a las que no pueden aplicar
el método de encuesta mds comiin, es decir, el de cuestionario por
correspondencia preparado sobre la base de un registro comercial. Estas
encuestas, al excluir a todo un segmento del sector industrial, tendrian sdlo
un valor limitado para la planificacién y el andlisis econémico cuando los
paises presentan un importante segmento de pequeifios establec1m1entos, como
sucede en general en los paises en desarrollo,

VIII. Asi pues, el dilema es claro, pero también lo son las opciones.

Resulta manifiesto, por ejemplo, que debido a las dificultades que plantea la
creacién y el mantenimiento de registros adecuados de los establecimientos en
muchos paises en desarrollo, los empadronamientos econdémicos u otros
empadronamientos de tipo censal seguirdn siendo un importante elemento de los
programas de estadisticas industriales en estos paises durante algin tiempo.
Es posible que su posicién varie, y que se adapten al programa de encuesta, en
lugar de dirigirlo. Luego se podria utilizar los empadronamientos censales
8b6lo para la parte residual del universo estadistico que no puede obtenerse
mediante los registros y las declaraciones contables a disposicidén del
piblico. La metodologia FIRST, que se presenta en esta publicacidén, ofrece un
enfoque de este tipo. Esta metodologia descompone el universo estadistico en
FIRST de gran escala, basado en los marcos de lista disponibles, y FIRST de
pequefia escala, basados en un marco de muestreo de zona ajustado a las listas
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disponibles de establecimientos conocidos y que pueden contabilizarse
facilmente.

IX. Para mayor claridad puede mencionarse que los médulos utilizados en
FIRST no son nuevos. Se trata de procedimientos de empadronamiento y muestreo
tipicos basados en marcos de lista y de zonas, que todos conocen. El nuevo
elemento introducido con FIRST es la integracién de estas partes en una
estructura general y no superpuesta que pueda utilizarse como un enfoque
econdmico para el acopio de datos en materia de estadisticas econémicas no
agricolas, aplicables practicamente a cualquier situacién.

X. Si bien en principio no es indispensable, se recomienda enérgicamente la
utilizacidén de microcomputadoras para la aplicacidén de las diversas partes de
la metodologia FIRST, incluidos la preparacién del universo para la encuesta
por muestreo, el disefio de la muestra, la elaboracién y tabulacién de los
datos. Se trata de un método eficaz, pues reduce el tiempo necesario para la
operacién en su conjunto.

XI. ¢Qué consecuencias tienen estas consideraciones en el Programa Mundial
de Estadisticas Industriales? Scbre la base de los elementos presentados en
esta publicacidn, podria deducirse que en adelante no puede haber un programa
de estadisticas industriales que esté aislado de los programas estadisticos
relativos a otras actividades econdémicas. En cambio, puede ser muy til
establecer un Programa Mundial de Estadisticas Econdmicas que redGna en un
marco (inico todos los elementos estadisticos necesarios para generar un modelo
integrado de la economia nacional y que fije las normas para las comparaciones
internacionales. Este programa se elaboraria sobre la base de las précticas,
convenciones, conceptos y definiciones desarrollados para las estadisticas
industriales durante los muchos decenios del Programa. Al mismo tiempo, se
atenderia a la necesidad de prever otras aplicaciones de los datos, incluidas
las cuentas nacionales y los cuadros de insumos y productos. Obviamente, la
armonizacién de la estructura y el ciclo de los programas de encuestas
econbémicas con el ciclo de recopilacién de las estimaciones de las cuentas
nacionales de referencia y anuales (o mds frecuentes) a precios corrientes y
constantes tendria repercusiones en la organizacién de las oficinas de

estadistica nacionales. En el Manual de Organizacibén Estadistica. Estudio
sobre la organizacidn de gervicios nacionales de estadistica y cuestiones

conexas de administraciédm 3/ figura un andlisis de estas cuestiones.

XII. Este programa, al paso que fija nuevas normas y establece métodos
integrados para encuestas econdmicas, actuaria del mismo modo como un vehiculo
para el andlisis de otras diversas cuestiones b&sicas que se consideran
aspectos importantes del sistema estadistico, pero que no se han elaborado
plenamente en el marco del programa internacional de estadisticas
industriales. Entre los ejemplos pueden mencionarse la sincronizacién de los
diversos componentes estadisticos a través de un ciclo decenal (o quinquenal),
la creacidén de formatos normalizados para la presentacién de informes sobre
datos estadisticos basicos relativos a la estructura y la actividad econémica,
y la investigacién del enlace entre los datos y sus aplicaciones para el
andlisis econdmico y la formulacidn de politicas.

3/ Estudios de Métodos, Serie F, No. 28 (publicacién de las Naciones
Unidas, nGmero de venta: S.79.XVII.17).
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INTRODUCCION

1. La Comisién de Estadistica, en su 26° periodo de sesiones, pidié a la
Oficina de Estadistica de la Secretaria de las Naciones Unidas que preparara
un informe técnico como parte de la documentacién para el Programa Mundial de
Estadisticas Industriales de 1993, en que se describieran las diversas
estrategias existentes para tratar los problemas que entrafia reunir
informacién fidedigna y puntual sobre la actividad industrial, y teniendo en
cuenta los aspectos positivos y negativos de instrumentos tales como las
encuestas de referencia y diversos tipos de estudios anuales.

2. La presente publicacién se ha preparado en respuesta a la solicitud de
la Comisién de Estadistica. En ella se indica la conveniencia de utilizar
diversas estrategias para el acopio de datos fiables y oportunos sobre la
actividad industrial y de otro tipo. Ademds, se examinan las précticas de los
paises en el ambito de las estadisticas industriales y se presenta una
metodologia integrada totalmente nueva para la creacidén de un sistema de
acopio de datos destinado a las unidades de tipo establecimiento gque se
dedican a todas las actividades econdémicas. Dentro de este sistema los
programas de estadisticas industriales se sitian en un marco estadistico més
amplio, del cual constituyen una parte importante.

3. En el capitulo I se consignan los objetivos del estudio, y se indican
las ventajas e inconvenientes de los diversos enfoques utilizados para la
recopilacién de datos industriales. En el capitulo II figuran las opciones
conceptuales disponibles, y se hace principalmente hincapié en la presentacidn
de un enfoque integrado que puede utilizarse como una solucién econémica a los
problemas de acopio de datos en una gran variedad de situaciones.

4. Como parte de este estudio se emprendid una encuesta de las practicas de
los paises en el ambito de las estadisticas industriales, con miras a evaluar
las opciones utilizadas en los hechos por los paises, en relacién con las
recomendaciones internacionales (los antecedentes histfricos de la elaboracidn
de las recomendaciones internacionales se esbozan en el anexo I). La
encuesta, elaborada en forma de cuestionario enviado a las oficinas
estadisticas nacionales, suscité una respuesta impresionante, en cuanto al
nimero efectivo de paises que informaron al respecto y el nivel de detalle de
la informacién facilitada (el cuestionario figura adjunto en el anexo 1IV).

Los resultados de la encuesta se analizan en el capitulo III.

5. Esta publicacién resulta de un esfuerzo conjunto de la Divisidn de
Estadistica de las Naciones Unidas y el Servicio de Asesoramiento del
Instituto de Estudios Sociales de La Haya. La metodologia se ha preparado
bajo la responsabilidad del Sr. Ivo C. Havinga (del Instituto) y el Sr. §. M.
Ishaque (en ese momento, Director General de la Oficina Federal de
Estadisticas de Islamabad), en estrecha colaboracién con el Sr. W. A. van den
Andel. Son autores de la parte metodoldgica de la publicacidén los Sres. W. A.
van den Andel e Ivo C. Havinga, en calidad de consultores del Instituto de
Estudios Sociales. El acopio y anilisis de la informacién sobre las précticas
en los paises y la coordinacién de las perspectivas préacticas y conceptuales
en la publicacién se llevé a cabo en el Instituto.’



I. PANORAMA GENERAL

6. La presente publicacién se ocupa de las estrategias para medir la
estructura y el crecimiento industriales. Los factores esenciales de esas
estrategias son a) la preparacién del conjunto de datos que servird de base a
la medicidén y b) las metodologias utilizadas para obtener la informacién. A
partir de esa fase, ‘comienza el trabajo de anilisis, que en gran medida escapa
a la competencia del estadistico. En esta publicacién se indican diversas
soluciones que se han utilizado o podrian utilizarse en la recopilacién de
informacién estadistica sobre la estructura industrial de diferentes paises en
el tiempo. Esa informacién permite describir la estructura industrial del
pais y, al compararla con informaciones similares correspondientes a un
periodo anterior, medir el crecimiento obtenido.

A. Objetivos

7. El objetivo de esta publicacién es proponer una metodologia viable que
permita obtener la informacién exacta y oportuna necesaria para medir la
estructura industrial de un pais. En principio, el Programa Mundial de
Estadisticas Industriales retne informacién para todas las actividades
industriales, que abarcan la explotacién de minas, la manufactura, la
electricidad, el gas, el abastecimiento de agua y la construccidn, si bien a
veces es dificil abordar estas industrias variadas con métodos similares. Con
todo, en la préctica muchas veces es posible y aconsejable no limitar el
acopio de datos a los sectores industriales y extenderlo a diversas
actividades de servicio que estdn dentro de su &mbito. En efecto, como se
indicari més 'tarde en el presente trabajo, resulta claramente conveniente
incluir desde el comienzo de toda operacidén estadistica una gama completa de
actividades econémicas.

8. Al mismo tiempo, el tema de este trabajo son los programas de
estadisticas industriales, y no se intentarid ampliar la perspectiva. Por
consiguiente, aungue muchas de las observaciones puedan aplicarse a otras
actividades econfmicas adem&s de la industria, en esta publicacién la
hipbétesis b&sica serd que todos los andlisis se limitan a la industria, a
menos que se especifique claramente lo contrario. Ello significa que, si bien
gracias a la experiencia del Programa Mundial de Estadisticas Industriales es
posible detectar las limitaciones de utilizacién de una metodologia o enfoque
en particular para el acopio de datos en estadisticas industriales, no se
indica en detalle en general la manera en que estas limitaciones se aplican a
otros sectores de la economia.

9. En este estudio no se especifican los elementos de informacién que deben
recabarse a través de la actividad estadistica. En principio, deben
recopilarse, siempre que sea posible, todos los datos necesarios para estudios
relativos a industrias especificas 4/ asi como los necesarios para la

4/ Los elementos de informacidén considerados pertinentes para un
programa de estadisticas industriales comparable en el planc internacional
estin esbozados en Recomendaciones Internacionales para las Estadisticas
Industriales, Informes Estadisticos, Serie M, No. 48, Rev.l (publicacién de
las Naciones Unidas, ntmero de venta: S.83.XVII.8), cuadros 1 y 2.
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recopilacién de las 'cuentas nacionales 5/. A veces la metodologia utilizada
determina los elementos de informacidén que deben recopilarse, pero las
restricciones en este sentido derivan con frecuencia de consideraciones mas
pricticas relativas a la disponibilidad de los datos. Por ejemplo, los
establecimientos manufactureros domésticos o de pequefia escala de muchos
paises no llevan correctamente sus cuentas comerciales y por consiguiente es
muy dificil, utilizando el esquema normalizado de encuesta de las unidades méas
grandes, obtener en detalle los elementos de informacidén sobre las estructuras
de costes, los niveles de produccién y el balance correspondientes a este tipo
de unidades.

10. La referencia explicita del péarrafo anterior al acopio de datos
necesarios para la recopilacidén de las cuentas nacionales tiene por objeto
indicar que en la contabilidad nacional se necesitan datos especificos que
generalmente no se obtienen con un programa de estadisticas industriales. Con
todo, se reconoce asimismo que para la planificacién industrial se requieren
datos especificos que necesitan informacién méds detallada o la presentacidn de
datos sustancialmente diferentes de los de las cuentas nacionales. Entre las
mediciones importantes que se utilizan para el andlisis entre industrias
pueden mencionarse log coeficientes técnicos insumo-producto y el
correspondiente valor agregado utilizado en el censo &/, es decir, el valor
agregado neto s8lo de los sectores productores de bienes. Estas mediciones
presentan un panorama claro de los detalles técnicos del proceso de produccién
industrial, a diferencia del concepto de valor agregado y estructuras de
insumo utilizados para las cuentas nacionales, que pueden dar una imagen
distorsionada de la industria como tal. Al mismo tiempo, el concepto de las
cuentas nacionales establece ciertas distinciones que pueden ser muy Gtiles
para un andlisis financiero mads amplio. Por ejemplo, el valor agregado de las
cuentas nacionales serid inferior para el mismo establecimiento si se incurren
en mayores gastos por concepto de alquiler de equipo, publicidad y promocidn
de ventaé, mientras que el valor agregado utilizado en los censos no se ve
afectado por esos gastos.

B. Caracteristicas de las diversas estrategias

11. El objetivo definitivo de cualquier estrategia de encuesta es obtener
informacién estadistica general y precisa sobre el tema que se estudia, en
este caso, el universo industrial y su estructura. Esa informacidén puede
deducirse de los datos extraidos de investigaciones que forman parte de la
propia estrategia de encuesta, u obtenerse mediante enlaces

5/ Los elementos de informacidén sobre estadisticas industriales
considerados pertinentes para un programa de cuentas nacionales comparable en
el plano internacional estan esbozados en Un Sistema de Cuentas Nacionales,
1993 (publicacién de las Naciones Unidas, nimero de venta: S.94.XVII.4),
caps. VI y XV. El volumen se prepard bajo los auspicios del Grupo de Trabajo
entre Secretarias sobre Cuentas Nacionales.

6/ Véanse las definiciones de producto y valor agregado en el marco
del concepto del "censo" en Recomendaciones Internacionaleg para las
Estadisticas Industriales, Informes Estadisticos, Serie M, No. 48, Rev.l
(publicacidn de las Naciones Unidas, nimero de venta: S.B83.XVII.8),
piarrs. 200 a 212.




institucionalizados con entidades que disponen de datos en otros lugares, ya
sea dentro o fuera de la organizacién estadistica.

12. Ninguno de los tres enfoques principales descritos en esta seccidn, es
decir, los empadronamientos de referencia, los registros de establecimientos y
las investigaciones por muestreo deben utilizarse forzosamente de manera
exclusiva. En los hechos, si no se dispone de algiin tipo de informacidén de
referencia, resulta incluso imposible concebir una investigacién por muestreo.
Los registros de establecimientos, aunque se lleven correctamente, pueden
restringirse sbélo a una parte del universo y, para un andlisis correcto, seria
necesario establecer un enlace con el marco de referencia. Por otra parte,
como las investigaciones de referencia en general se llevan a cabo de forma
bastante esporédica, puede ser necesario obtener informacidén de apoyo
recurriendo a los registros de establecimiento o encuesta por muestreo, para
deducir las estimaciones actuales.

13. Ademas de las consideraciones citadas, cabe mencionar que la calidad de
una encuesta industrial depende no s6lo de una definicién exacta del universo
estadistico, sino también de la calidad de la propia operacién de encuesta, es
decir, el método de empadronamiento y la exactitud del procedimiento de acopio
de datos. Siempre habri errores en los conjuntos de datos producidos, a menos
que toda la informacién se recopile directamente de las cuentas financieras de
la empresa, y que se haya abarcado a todas las empresas de esta manera, sin
que se hayan deslizado errores en el procedimiento. Como en la préctica es
muy dificil que en los conjuntos de datos estadisticos se observen
rigurosamente estas condiciones, se puede suponer casi con certeza que siempre
habra errores.

14. Estos errores pueden ser de dos categorias, a saber, errores ajenos al
muestreo y errores de muestreo. El enfoque metodolégico del acopio de datos,
junto con la calidad del trabajo realizado, condiciona en gran medida el tipo
Yy la magnitud de los errores ajenos al muestreo. El disefio y el tamafio de la
muestra y los procedimientos de muestreo determinan la magnitud de los errores
de muestreo. En el dltimo caso es posible calcular los errores y verificar su
influencia en los resultados de la encuesta, pero en cambio es précticamente
imposible corregir los errores ajenos al muestreo, una vez que se han
introducido en el conjunto de datos. Estos factores también deben tenerse en
cuenta, en la medida en que tienen consecuencia para las estrategias de
encuesta.

1. Empadronamientos de referencia

15. Es necesario en esta publicacidn definir de manera mds precisa y desde
el comienzo la expresién "de referencia", pues en el pasado se la ha
utilizado de manera bastante indiscriminada. En ese sentido, es importante
distinguir entre un censo de establecimientos o econdémico y una encuesta de
base. El censo de establecimientos o econémico estd definido como una
investigacifén esporadica limitada en lo gue respecta al contenido de los
datos, por ejemplo el nombre, el domicilio, el emplazamiento, el tipo de
actividad econdmica, la condicién juridica y de propiedad, el empleo, el
volumen de ventas y el valor de la produccién. El censo tiene por objeto la
preparacién de una lista completa (registro de actividad comercial) y/o un
marco de zona de las unidades de produccidn incluidas en el universo. Puede
emprenderse, de forma simultinea o consecutiva, una encuesta de base, definida
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como la investigacidén de cobertura completa, en lo que respecta a las unidades
de medida (de preferencia, mediante el empadronamiento general a partir de un
umbral, y el empadronamiento por muestro como complemento del universo) y a
los elementos de informacién de los datos acopiados. La encuesta de base
puede estar seguida por estudios anuales o mds frecuentes (utilizando, sin
embargo, los procedimientos por muestreo, en lugar de un empadronamiento
completo del universo), que sirven para recopilar un nimero similar o inferior
de elementos de informacién. Los resultados de las investigaciones anuales o
mis frecuentes pueden cotejarse con las estimaciones de referencia extraidas
de la encuesta de base, para establecer un nexo entre la estructura obtenida
con esas estimaciones y la deteccién del cambio y del crecimiento que indiquen
las investigaciones anuales o mads frecuentes.

16. Los censos econdmicos o de establecimientos normalmente permiten obtener
el conjunto de datos mds amplios necesario para fijar el marco del universo,
pero estas operaciones suelen ser muy costosas y exigen importantes insumos de
personal y tiempo. Por este motivo en la mayor parte de los palses se tiende
a espaciar su frecuencia, por ejemplo, una vez cada 10 afios en el caso de los
censos de poblacidén, vivienda y agricola, y a aplicar el ciclo quingquenal o
decenal recomendado para los censos industriales en el Programa Mundial de
Estadisticas Industriales. Esta frecuencia puede ser aceptable para medir la
estructura de diversas caracteristicas demogridficas o socioecondémicas que no
acusan grandes variaciones con e) tiempo, pero se tiende a restringir su
utilizacién en el caso de elementos sujetos a cambios importantes en periodos
cortos.

17. Esto se aplica, por ejemplo, al sector manufacturero, en el que puede
producirse una expansién o contraccidn importante de las actividades en un
periodo relativamente corto, de uno a cinco afios. Este cambio en el nivel de
las actividades depende no s6lo de las tendencias del crecimiento interno
gsecular, sino también de los ciclos comerciales y del desarrollo econdmico en
otros paises, especialmente los principales interlocutores y competidores
comerciales en los mercados internacionales.

18. Tradicionalmente las recomendaciones internacionales sobre estadisticas
industriales han fomentado un ciclo de censos de establecimientos (con
intervalos de 10 afios) y encuestas de base anuales del tipo censal, que
utilizan umbrales, e investigaciones por muestreo cuando se consideren
pertinentes para completar el universo estadistico. Con todo, una reciente
encuesta de la practica de los paises en el ambito de las estadisticas
industriales, que se examina en el capitulo III, ha revelado que sblo muy
pocos paises siguen actualmente estas recomendaciones sobre el ciclo de acopio
de datos. Entre los motivos de discrepancia posiblemente figuran los antes
mencionados.

19. Ademas del problema inherente de los censos de establecimiento, a saber,
la dificultad de aportar estadisticas fiables de caracteristicas que pueden
cambiar con rapidez y de forma imprevisible, este tipo de empadronamiento
tampoco puede asegurar siempre una cobertura plena. Ello se aplica a los
paises en gue no es posible llegar a una parte del universo de la encuesta por
medio de los procedimientos de empadronamiento seguidos. Por ejemplo, en los
paises en que una parte importante de la poblacidén estd formada por ndmades,
personas sin hogar o inmigrantes clandestinos, si se siguen las practicas
tipicas de los censos de poblacibn, es decir empadronar el nimero de



habitantes de cada unidad familiar, se ha de subestimar el namero de personas.
Los mismos problemas se plantean en los censos econdmicos.

20. Ademas, si se utilizan registros para orientar las encuestas de base de
tipo censal que parten de un umbral, se pueden pasar por alto o subestimar
algunas actividades que no entran en el universo estadistico. En la préictica,
ello ocurre en la mayor parte de los paises con las actividades del sector no
estructurado que requieran algiin tipo de registro, por ejemplo en el plano
local (requisito gue, sin embargo, muchas veces no es posible hacer cumplir).
Por estos motivos esos registros tienen poca utilidad a los efectos
estadisticos. Las encuestas de base a partir de registros comerciales
producen resultados Gtiles s6lo si el universo de la encuesta se ajusta a la
realidad econémica. En otras palabras, estos censos s6lo han de facilitar
informacién Gtil cuando se hayan abarcado todos los tipos y tamafios de
unidades 'que producen bienes industriales para la venta o el intercambio
(definicibén del Sistema de Cuentas Naciones (SCN)). Por consiguiente, en la
mayor parte de los paises los censos econSmicos esporaddicos, realizados
mediante una operacién sobre el terreno, son el instrumento estadistico
fundamental para indagar sobre las actividades econdémicas.

21, La utilidad de las encuestas de base puede estar aGn mds limitada por
los elementos de informacién que se deben obtener. En las recomendaciones
internacionales se hace especial hincapié en el acopio de datos para
determinar el valor agregado censal. Si bien, como se ha indicado, esto es
muy importante, es también imperativo prever ademis todos los elementos de
informacibén necesarios para deducir el valor agregado con arreglo al concepto
de las cuentas nacionales, pues es la {inica manera de integrar la informacién
con la de otros sectores de le economia.

22. En principio, el censo econdmico, combinado con las encuestas de base,
permite obtener las estadisticas mis completas sobre cualquier tema, pero su
costo en dinero, personal y tiempo es generalmente muy elevado. Su utilidad
puede una vez mds verse limitada por el contenido o tema, y por las
definiciones utilizadas para el universo de la investigacién. Ademéas, y esto
es tal vez mas importante para las economias en réipido proceso de cambio, las
informaciones generadas por esos empadronamientos pueden estar desactualizadas
aun antes de que los resultados estén disponibles.

2. Creacibén y mantenimiento de registrog y quias

de establecimientos

23. Los registros de establecimientos son Gtiles en muchas operaciones de
acopio de datos estadisticos, en gran parte por la facilidad de llegar a los
informantes que figuran en la lista, aunque muchas veces es casi imposible
garantizar una cobertura plena del universo incluido en el registro. Con
todo, la deficiencia mds grave reside en que la creacidén y el mantenimiento de
esos registros no suelen ser sencillos y con frecuencia no se obtienen buenos
resultados.

24. Hay dos conjuntos principales de problemas en este sentido. El primero
ge sitGa en la definicidn del universo que abarque la guia. Esta puede
incluir, por ejemplo, los "establecimientos manufactureros registrados"; las
palabras "registrados" y "manufactureros" reflejan las definiciones de un
departamento gubernamental, que pueden no ajustarse 'a las estadisticas
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industriales o las cuentas nacionales. El umbral aplicable en los registros
pocas veces es claro (en general, se establece con arreglo al empleo regular o
la inversién de capital inicial), y casi siempre es dificil obtener una
estricta observancia. Como el registro con frecuencia trae aparejadas otras
obligaciones para el establecimiento, desde el punto de vista de la
fiscalidad, las leyes laborales, las reglamentaciones de seguridad industrial,
etc., hay una gran tentacién a soslayar o pasar por alto el requisito del
registro. Ello en general es bastante f&cil, por ejemplo, utilizando mano de
obra temporal o invirtiendo un capital inicial inferior al limite, y
aumentando luego rapidamente el capital inicial. Es ain mis f&cil hacer caso
omiso del requisito del registro en los lugares en que no se hacen cumplir
rigurosamente las reglamentaciones o cuando la influencia politica o
directamente el soborno pueden propiciar la situacién. Ademds de las
consecuencias administrativas, resulta claro que esos registros no dan una
base suficiente a los efectos estadisticos.

25. El segundo problema se vincula con las dificultades que se plantean a

los nuevos asientos en la guia o registro, aun sin contar el problema de
cobertura antes descrito. El mantenimiento del registro incluye el asiento de
informacién sobre nuevos establecimientos ("nacimientos"), la supresién de las
listas de las unidades que cierran y que, por ende, en adelante no forman
parte del registro ("defunciones") y el rastreo e identificacidn de
establecimientos que no han cesado su actividad, pero que han cambiado de
propietario, nombre, domicilio postal o, en algunos casos, emplazamiento
fisico. Si se dispone de un registro central informatizado, es relativamente
facil recabar peribédicamente de esta fuente los detalles de los cambios en el
registro, aunque a veces el caricter confidencial no permite a los organismos
de estadisticas obtener esa informacién bésica, especialmente de las
autoridades fiscales. El problema se presenta aun cuando el registro se lleva
a cabo en la localidad y se utilizan s6lo procedimientos manuales. Esa
descentralizacién muchas veces demora la obtencién de la informacién
necesaria.

26. Cuando el registro est& copiado de fuentes administrativas que exigen el
pago de una suma para la renovacidén anual del registro (o con otra
periodicidad), los establecimientos que han cerrado quedar&n excluidos una vez
gue transcurra un periodo. En los lugares en que no existe este requisito, o
el que la obligacién de registro no se hace cumplir adecuadamente, este método
no es viable para actualizar la guia de fuentes administrativas. Si se
utiliza en las encuestas de empadronamiento completo, no hay mayores
problemas, pues los establecimientos cerrados gque no se localicen sobre el
terreno quedan automiticamente eliminados. En cambio, si se recurre a las
fuentes administrativas para extraer una muestra, las unidades cerradas que
figuren en la lista pueden representar un problema, segfin los procedimientos
de muestreo y el tamafio de la muestra. Otro problema se plantea a veces en
las encuestas por correspondencia, cuando los domicilios no estén escritos de
forma correcta o clara; los cuestionarios no llegan a destino, y se interpreta
la falta de respuesta como el cierre de las unidades. Es frecuente que se
eliminen a estas unidades de las listas sin una investigacidén cabal, por
ejemplo, tratando de establecer un contacto por teléfono o por télex. El
cambio de domicilio (muchas veces de los numeros de los buzones) también causa
perturbaciones en las encuestas por correspondencia. La informatizacidén a
bajo costo de las listas de direcciones ha atenuado en los Gltimos afios estos
problemas, pero no los ha eliminado totalmente. El cambio de la razdn social
del establecimiento, en general cuando es adquirido por un nuevo propietario,
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puede provocar problemas similares a los de cambio de domicilio, pues ademés
de cambiar el propietario suele modificarse el domicilio de la oficina del
establecimiento, que se utiliza principalmente para las encuestas por
correspondencia. El cambio de emplazamiento fisico de la fabrica es bastante
menos comiin, pero puede ocurrir que las antiguas unidades se trasladen de
lugares congestionados del centro de una ciudad hacia nuevas zonas
industriales, con motivo de una gran expansién o modernizacidén de sus
instalaciones.

27. El mantenimiento de guias o registros comerciales en las oficinas de
estadistica en la practica es viable sblo si otros organismos gubernamentales
o cuasi gubernamentales llevan también esos registros con fines
administrativos. Las oficinas de estadistica normalmente no disponen de los
recursos ni la autoridad necesarios para velar por que los establecimientos
cumplan plenamente con el requisito del registro. En la actualidad se estén
tomando importantes medidas para promover la creacidén y mantenimiento de
registros comerciales, por conducto de la Mesa Redonda Internacional sobre
Marcos de Encuestas de Empresas.

28. A los fines del trabajo estadistico, los registros o guias serén itiles,
por ende, s6lo si puede garantizarse una plena cobertura del universo estadis-
tico y las actualizaciones son viables. En muchos paises ello limita la
utilidad de esas listas al sector institucional, es decir, las empresas que
funcionan como sociedades plblicas o privadas con personalidad juridica y
registradas como tales ante las autoridades. Ademas, la informacidén sobre las
unidades patrocinadas por el Estado en general es también f&cil de obtener.

En el caso de las cuentas nacionales, las guias basadas en estos criterios son
aceptables, en la medida en que se ajustan a la definicién de algunos de los
sectores institucionales utilizada en el SCN 7/. En el caso de las estadis-
ticas industriales, el umbral también es aceptable, pues establece una separa-
cién entre las unidades incluidas en la lista, que llevan cuentas comerciales
completas, y otras unidades, que en su mayoria no llevan cuentas actualizadas.
A los efectos de la encuesta esta distincién es importante, pues las preguntas
que se formulen acerca de las unidades que llevan cuentas son, en indole y
complejidad, bastante diferentes a las de las unidades que no lo hacen.

3. Investigaciones por muestreo

29. La investigacién por muestreo en general es un método eficaz para
obtener informacién estadistica de vastas poblaciones, sin los costos enormes
y los importantes insumos que exigen los empadronamientos econémicos de tipo
censal. Con todo, los estudios por muestreo siempre parten de la existencia
de un universo conocido y, por consiguiente, acusan cualquier deficiencia de
dicho universo.

30. Por ejemplo, una investigacién por muestreo basada en una guia podré

inflacionarse a una cobertura plena aplicando a algunas de las caracteristicas
disponibles (por ejemplo, empleo o tamafio del activo) la relacién del valor de
las unidades objeto del muestreo a las de las otras unidades de la guia. Una

i/ Un _Sistema de Cuentag Nacionalegs, Estudios de Métodos,
Serie F, No. 2, Rev.3 (publicacién de las Naciones Unidas, nimero de venta:
S.69.XVII.3). :
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muestra extraida de una guia o registro incompleto acusard la deficiencia del
registro, unida a la de sus errores ajenos al muestreo. Del mismo modo, una
encuesta por muestreo basada en una muestra de zona exige algunos
conocimientos b&sicos del universo integro, para calcular los factores de
crecimiento necesarios que permitan transponer los resultados de la muestra a
una informacién de plena escala. Un conocimiento insuficiente del universo
(por ejemplo, del nimero total de unidades e empleados fuera de la zona
utilizada como muestra) producird resultados poco objetivos en el total.

31. Ello se aplica no sbélo al conocimiento del tamafio del universo, sino
también de diversas caracteristicas geogr&ficas pertinentes. En muchos casos,
por ejemplo, algunos tipos especificos de actividades manufactureras estén
concentrados geogrificamente (tradicionalmente, la industria norteamericana de
automéviles se concentraba en Detroit, Michigan) y, cuando sea necesario
obtener informacién detallada sobre esas actividades, se deber& prever ese
factor en la muestra, mediante la seleccidén de un procedimiento de muestreo
adecuado.

32. Una encuesta por muestreo puede ofrecer estimaciones precisas de las
caracteristicas de la poblacién, sobre la base de un niimero relativamente
pequefio de observaciones. La exactitud depende del control de los errores
ajenos al muestreo y de los errores de muestreo. Los iltimos, a su vez,
dependen de los procedimientos de muestreo y del tamafio de la muestra, en
términos absolutos y relativos. Una fraccién de muestra més grande produce
resultados mis exactos que una fraccién més pequefia, pero en el caso de
poblaciones importantes la ganancia marginal que se obtiene aumentando la
fraccién de muestreo (y por consiguiente, los costos) disminuye a medida que
aumenta el tamafio de las fracciones de la muestra. Si se traspasa un
determinado tamafio absoluto de la muestra, esos beneficios son marginales
comparados con los que se obtienen aumentando fracciones de muestreo muy

pequefias.

33. Hay dos factores que convergen para reducir la fiabilidad de la
informacién resultante de las muestras muy pequefias. En primer lugar, en una
muestra pequefia la importancia relativa de cada informacidén es mayor que en
una muestra grande. Una observacidén Ginica en una muestra de 100 representa el
1% del total, mientras que representa sdlo el 0,1% si la muestra es de 1.000.
En segundo lugar, en la préctica la posibilidad de que una observacién tenga
valor representativo es menor en una muestra pequefia que en una mas grande.
cada observacién en una muestra pequefia corresponde a varias en la muestra
grande, lo que por ende puede indicar una mayor diferenciacién.

34. En la actualidad, con las amplias posibilidades a bajo costo que ofrecen
las computadoras, es bastante simple verificar la precisién de los resultados
de cualquier encuesta por muestreo basindose en el tamafio de la muestra. Ello
puede hacerse creando una muestra del 50, el 20 o el 10% de los resultados de
la encuesta (cada segundo, quinto o décimo registro, respectivamente) y luego
aplicar la misma tabulacién a los conjuntos completos y abreviados de los
datos. Cuando el tamafio de la muestra es suficiente, los conjuntos de resul-
tados mostrarin la misma distribucién y precisién, especialmente en las casi-
llas con valores bajos. Obviamente, también puede verificarse la exactitud
con diversas medidas estadisticas, si bien con frecuencia es sumamente engo-
rroso calcularlas y resulta dificil presentar los resultados. Ademas, para
interpretarlas es necesario disponer de muchos mis conocimientos estadisticos
que los que requiere la simple comparacibén descrita en este pérrafo.
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35. De la Gltima encuesta sobre las précticas de los paises en materia de
acopio de estadisticas econSmicas (descritas en el capitulo III) se desprende
que la mayor parte de los paises aplican procedimientos de muestreo para el
acopio de datos sobre la estructura y el crecimiento econémicos. Se utilizan
diversos métodos de muestreo para obtener estadisticas sobre las actividades
econémicas sin recurrir a los empadronamientos de tipo censal, ya sea para las
encuestas de base que abarcan un conjunto elaborado de elementos de
informacién, o las encuestas anuales y m&s frecuentes que prevén un conjunto
limitado de esos elementos. Las investigaciones del Gltimo tipo en general se
utilizan en apoyo de las operaciones periédicas para las cuentas nacionales
anuales, mientras que las encuestas de base cumplen una doble funcién, generar
un conjunto detallado de estadisticas b&sicas fitiles para las necesidades
especificas de la planificacién y para adoptar decisiones de politica
fundadas, y apoyar la preparacién de estimaciones de referencia para las
cuentas nacionales.

36. En general, puede considerarse que el sector de gran escala de la
economia, con abstraccitén de su definicién precisa, no se adapta a las
encuestas por muestreo, si est& definido como un universo estadistico
separado, puesto que la diferenciacién en tamafio y actividad es importante en
relacién con el niimero de unidades de que se trata. En cambio, los
establecimientos m&s pequefios, cuyo niimero tiende a ser mucho m&s importante,
son mucho menos heterogéneos que los establecimientos correspondientes de gran
escala. En esta parte del sector industrial las encuestas por muestreo pueden
utilizarse provechosamente, si bien en general se requiere un tamafio de
muestra relativamente grande para poder obtener resultados desglosados por
clase de industria (nivel de cuatro digitos de la Clasificacién Industrial
Internacional Uniforme de todas las Actividades Econémicas (CIIU)), o por
grupos de industrias (nivel de tres digitos de la CIIU).

II. CONSIDERACIONES BASICAS

37. Se aplican actualmente diversos métodos para obtener estimaciones de las
actividades industriales sin necesidad de empadronamientos de cobertura plena.
Muchos de estos métodos se basan en los registros de establecimiento de
cualquier tipo, mientras otros usan un marco de zona para obtener las
estimaciones. En las secciones A a E jinfra se resumen los m&s importantes,
con arreglo a los objetivos que se persiguen. Los métodos que se examinan a
continuacidén pueden utilizarse separadamente o en diversas combinaciones.
Ademds, aunque en el andlisis se destacan las posibles deficiencias o
inconvenientes, si estos métodos se utilizan con prudencia los resultados
obtenidos son aceptables. El examen de cada uno de los mé&todos est& seguido,
en la Seccién F, con una breve descripcién de la orientacién de las
recomendaciones internacionales para estadisticas industriales. Por {ltimo,
en la Seccidén G se introduce un enfoque diferente y pragmético, centrado en la
integracién de los componentes de encuesta para formar un perfil estructural
completo.
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A. Diferentes estrategias con arreglo al tamaiio

ades dugtriales

38. Un método muy comiGn para establecer estadisticas industriales consiste
en dividir el sector industrial en dos subconjuntos, el sector de gran escala
y el sector de pequefia escala. La linea divisoria entre ambos varia de un
pais a otro, pero se basa en general en uno de los tres criterios siguientes,
a saber, el tamafio del empleo, el tamafio de la produccién y los requisitos de
registro (incluido la organizacién juridica); el Gltimo criterio en general se
define, en términos de tamafio del empleo o del activo fijo. La seleccidén de
un criterio como linea divisoria en general esti determinado por las normas o
directrices administrativas que, en su mayoria, definen al sector de gran
escala.

39. La distincién entre unidades de diferente tamafio, con independencia del
tipo de medicidn, es especialmente importante para muchos paises en
desarrollo, en que el niimero de unidades del subsector industrial de pequeiia
escala es elevado y el propio subsector es también relativamente importante.
En los programas tradicionales de estadisticas industriales las pequeifias
unidades de este subsector con frecuencia no estaban cubiertas en absoluto, o
lo estaban s8lo muy parcialmente.

40. Adem&s de los requisitos de empleoc o concesién de licencias, hay otros
dos criterios posibles que se consideran importantes para distinguir entre el
sector de gran escala y el sector de pequeiia escala del universo industrial.
Estos criterios, si bien en general se utilizan menos, pueden ser apropiados
en determinadas circunstancias.

41. E1l primero de estos posibles criterios consiste en separar a las
unidades con un emplazamiento fijo de las que no lo tienen. Esta tGltima
categoria no es importante en el caso de los establecimientos més grandes, que
en general disponen de un mayor volumen de activos fijos y tienen por ende més
probabilidades de permanecer en un emplazamiento fijo. En el caso de las
unidades que funcionan dentro del sector no estructurado 8/, a pequeifia

escala, la cantidad de activos fijos empleados con frecuencia es muy pequefia y
por ello no hay restricciones a su movilidad; la unidad puede, pues,
desplazarse en cualquier momento a un emplazamiento préximo a la fuente de
materia prima o a sus clientes. Cabe observar que desde el punto de vista
estadistico existe asimismo una gran diferencia entre los dos subconjuntos,
pues es mucho mds f&cil en las investigaciones estadisticas llegar a las
unidades con emplazamiento fijo que a las que se desplazan durante el afio o en
el tiempo.

42. Un segundo criterio, tal vez importante en muchos paises en desarrollo,
consiste en determinar si es posible comunicarse con la unidad por correo,
teléfono o télex. Los establecimientos mids pequefios con frecuencia no tienen

8/ El Banco Mundial y la Organizacién de Cooperacién y Desarrollo
Econémicos (OCDE) utilizan en la actualidad cominmente la expresién "pequefias
y microempresas” definidas como las unidades que ocupan a menos de
50 personas. Las microempresas son las que ocupan a menos de 10 personas y
las pequefias empresas tienen entre 10 y 50 personas. En esta publicacién se
hace referencia al segmento mis pequefio de las pequefias y microempresas, es
decir, a las unidades que ocupan a menos de 10 personas.
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necesidad o no pueden permitirse el gasto que representa el teléfono o el
télex. En numerosos paises la correspondencia no se distribuye a cada hogar,
sino que se centraliza en los buzones de las oficinas de correo; ello también
reduce el acceso de las unidades mis pequefias a esos servicios. La
consecuencia, en lo gue respecta a las estadisticas, es que, como sdlo las
unidades grandes disponen de un servicio de correo, teléfono o télex que
ofrezca cierto grado de seguridad, las encuestas por correspondencia sélo
pueden utilizarse eficazmente para esas unidades importantes. Asi pues, el
acopio de datos sobre estadisticas industriales en la mayor parte de los
‘paises en desarrolloc no puede llevarse a cabo integramente mediante encuestas
por correspondencia. Con todo, estas encuestas representan una solucién muy
Gtil y a bajo costo cuando se trata de empadronamientos menos generales que se
llevan a cabo a intervalos frecuentes, por ejemplo, la recopilacién de los
indices mensuales de produccién.

43. Puede observarse gque, aunque es objeto de examen, el subsector de
pequefia escala no estid definido. Este sector incluiria a una o todas las
unidades econfmicas situadas por debajo de un umbral determinado, o las del
pector informal o no organizado 9/. Desde el punto de vista estadistico,
con arreglo a la definicién del SCN, se entiende por "unidad econdémica"
aquella cuya produccidén, en general, estd destinada a la venta o al
intercambio 10/. Sin embargo, el SCN incluye asimismo a) la produccién por

9/ Los términos "no organizados" e "informal" se usan en este texto de
manera general. Existen varias definiciones de los conceptos que inspiran el
término; tal vez la definicién que se estd imponiendo en la actualidad es la
contenida en una resolucién de la 50a. Conferencia Internacional de
Estadisticos del Trabajo, de fecha enero de 1993, de la que procede el
siguiente extracto:

"El sector informal puede describirse en términos generales como un
conjunto de unidades dedicadas a la produccién de bienes o la prestacién
de servicios con la finalidad primordial de crear empleos y generar
ingresos para las personas que participan en esa actividad. Estas
unidades funcionan tipicamente en pequefia escala, con una organizacién
rudimentaria, en la que hay muy poca o ninguna distincién entre el
trabajo y el capital como factores de produccién. Las relaciones de
empleo - en los casos en que existan - se basan més bien en el empleo
ocasional, el parentesco o las relaciones personales y sociales y no en
acuerdos contractuales que supongan garantias formales."”

Véanse mis detalles sobre la distincién entre las actividades formales e
informales, adoptados en el sistema de cuentas nacionales en Un Sistema de
Cuentas Nacionales, 1993 (publicacién de las Naciones Unidas, nimero de venta:
$.94.XVII.4), preparado bajo los auspicios del Grupc de Trabajo entre
Secretarias sobre Cuentas Nacionales, especialmente el capitulo IV,
parrafos 4.153-4.162, y el capitulo IV, Anexo, asi como el capitulo XIX,
parrafos 19.9-19.13.

10/ Desde el punto de vista conceptual, la definicién del SCN es clara;
sin embargo, en la practica muchas veces es dificil determinar el umbral
aplicable a las unidades econémicas. Esta definicién incluye asimismo a las
unidades que tienen empleados no remunerados, siendo que en general estas
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cuenta propia de todos los bienes que sus productores conserven para su
consumo final o para la formacién bruta de capital, b) la produccién por
cuenta propia de servicios de vivienda para los empleados del propietario y
¢) los servicios domésticos y personales que se prestan mediante la
contratacién de empleados remunerados. Si bien los supuestos b) y ¢) no son
directamente pertinentes a las operaciones de acopio de datos basadas en
establecimientos, el supuesto a) podria ser significativo para determinar el
nivel global de produccién.

44. En las recomendaciones internacionales para estadisticas industriales se
reconoce que la cobertura de las unidades industriales con arreglo al tamaiio,
asi como el umbral fijado para la investigacidn, pueden diferir de un pais al
otro y también entre las industrias de un mismo pais. No se formulan
recomendaciones especificas en este sentido para las indagaciones anuales.
Tampoco estd claramente establecida la cobertura de las investigaciones
esporadicas; por una parte, se recomienda utilizar en el universo estadistico
la definicién de "todos los establecimientos"” del SCN; por la otra, se
reconocen las dificultades que conlleva identificar e incluir a las unidades
pequeiias.

45. Ademds, el hecho de que las recomendaciones internacionales en general
estén dirigidas hacia el denominado subsector "organizado"” o "de gran escala"”
deriva probablemente de un periodo anterior en la evolucién del programa
internacional, cuando el objetivo principal consistia en normalizar los
conceptos y definiciones de los programas de estadisticas industriales en
vigor que se llevaban a cabo en los paises desarrollados (véanse en el Anexo I
los detalles de la evolucién histérica de las recomendaciones
internacionales). Ello se pone de manifiesto, por ejemplo, en el hecho de que
en las recomendaciones no figure informacidén sobre muestreo, asi como sobre el
tipo de preguntas que se deben formular para obtener informacidén similar de
los pequeifios establecimientos que no llevan registros de cuentas.

B. Diferentes estrategias para determinadas ciudades o regiones

46. En muchos paises, las actividades econdémicas tienden a concentrarse en

un nimero limitado de ciudades o regiones. Por ende, muchas veces es posible
limitar las encuestas industriales periddicas a estas ciudades y regiones, en
las que se concentra la mayor parte de la actividad industrial. Las investi-
gaciones esporddicas, que abarcan las unidades de las zonas restantes del pais

10/ (continuacién)

unidades no se han tenido en cuenta en los programas tradicionales de
estadisticas industriales, debido a su pequefio tamafio, y se han incluido en el
d&mbito de las encuestas por hogares, con arreglo a la definicidén del Programa
para desarrollar la capacidad nacional de efectuar encuestas por hogares. La
definicién del SCN abarca la actividad econdmica con mayor exactitud que la
definicién del programa para desarrollar la capacidad y, por ende, resulta
preferible. Se recomienda extender los programas de estadisticas industriales
a las unidades con empleados no remunerados, en lugar de separar a las
unidades por cuenta propia y definirlas como pertenecientes al sector por
hogares, con su propio sistema de acopio de. datos,
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como universo estadistico, proporcionarian luego la base para las estimaciones
complementarias de la actividad industrial.

47. Sin embargo, la utilizacién de diversas estrategias de encuesta para
diferentes zonas geogr&ficas presenta inconvenientes. Existe la posibilidad
de que, si no se miden con una determinada frecuencia los acontecimientos
econémicos ocurridos fuera de las ciudades cubiertas y regiones centrales, las
estimaciones totales que se extraigan sobre esta base sean poco
representativas con el tiempo.

48. Estos inconvenientes se han planteado en algunas de las principales
agroindustrias, como la refineria de aziicar y la extraccién de aceites
vegetales. Tales industrias tienden a estar situadas muy cerca de las
fuentes de materia prima, en lugares que con frecuencia pueden estar fuera de
las regiones centrales cubiertas por las encuestas industriales periddicas.
Ademas, los acontecimientos importantes gque se producen en la actividad
industrial pueden estar sumamente dispersos fuera y dentro de las ciudades y
regiones cubiertas por las encuestas perifédicas. En tales condiciones, si se
utiliza este método probablemente se introduciria un sesgo en las estimaciones
globales y ello impediria obtener estimaciones fiables a nivel industrial
(nivel de tres o cuatro digitos de la CIIU).

¢. Diferentes estrategias para diversas industrias

49. Los niveles de actividad econémica est&n distribuidos de manera
irregular en diversas industrias, y en muchos paises una gran parte de esta
actividad se concentra en unas pocas industrias. Por ende, es posible limitar
el acopio periédico de datos a esas industrias y utilizar otros métodos para
obtener las estimaciones correspondientes a la actividad en las industrias
restantes.

50. La concentracién del acopio de datos en un pequefio nimero de actividades
reduce considerablemente el volumen de trabajo y los insumos necesarios para
obtener estimaciones periddicas relativas a la parte fundamental de la
economia. En general, las estimaciones para otras industrias estarin basadas
en la extrapolacién de algunos resultados de referencia. Mediante la adicién
de estas estimaciones a los resultados de la encuesta, se obtendri una
estimacién mediana correspondiente al nivel total de la actividad industrial.

51. Con todo, este procedimiento presenta el problema de que, con excepcién
del afio del empadronamiento de referencia, no se dispone de informacidén sobre
los acontecimientos ocurridos en las industrias no cubiertas por las encuestas
periédicas. Por consiguiente, a menos que los empadronamientos de referencia
sean bastante frecuentes o se utilice informacién complementaria ad hoc, es
sumamente dificil velar por que los datos obtenidos sean representativos con
el tiempo con respecto a alguna de las pequefias industrias que puedan estar en
proceso de répido crecimiento.
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D. Diferentes estrategias con arreglo al tipo de
informacién necesaria

52. En principio, los elementos de informacién que deban acopiarse indicarén
la seleccién de la unidad de estadistica para cualquier investigacidn
econSmica. El Programa Mundial de Estadisticas Industriales de 1993 se
refiere al establecimiento como unidad estadistica, por ser la unidad més
detallada para la gue normalmente es posible conseguir una gama de datos
asociados con la produccién. Aparte de la disponibilidad de elementos de
informacién m&s homogé&neos asociados con la produccién, la caracteristica del
emplazamiento inico se considera importante en muchos paises para establecer
un mapa geogrdfico de la actividad industrial.

53. Con todo, algunos paises prefieren utilizar como unidad estadistica a 1la
empresa, aunque se obtenga una caracterizacidn menos precisa de la dimensidn
geogrdfica y de la clasificacién por tipo de actividad. Consideran que es més
importante dirigir las investigaciones a las unidades que no sélo puedan
suministrar informacidn asociada a la produccién, sino también sobre el
balance de activos y pasivos y otras operaciones con otras unidades, aunque no
estén vinculadas con la produccidén. Ademas, si se utiliza a la empresa como
unidad estadistica, se captan sus actividades secundarias mds facilmente que
si se opta por la unidad establecimiento.

54. En la préctica, la diferencia entre las dos unidades estadisticas no es
tan importante. Los paises que utilizan la empresa multiestablecimientos como
unidad de medida tratan de evaluar cudl es el nivel mas bajo de empresa en el
que se dispone de la informacién combinada necesaria de las pérdidas y
ganancias y balance en forma no consolidada con una empresa matriz. En estos
paises, las oficinas estadisticas hacen esfuerzos considerables para
determinar la relacién entre la empresa matriz y la filial en las cuentas
comerciales. Ademds, en los paises en desarrollo en que la parte mas
importante del empleo y la actividad econSmica se sitlitan en el sector de
pequeiia escala, la estructura de empresa multiestablecimientos esté
prédcticamente ausente y, por ende, las dos unidades estadisticas coinciden.

La misma deduccién puede extraerse incluso para el sector de gran escala de
los paises en desarrollo, puesto que las complejas estructuras de empresas
multiestablecimientos todavia no estdn implantadas. Se ha indicado incluso
que en determinados casos la empresa deberia servir como unidad estadistica en
caso que se lleven a cabo investigaciones industriales con una frecuencia
mayor que de un afio, porque la informacidén necesaria sobre nuevos encargos,
volumen de venta y formaciébn de capital fijo no puede obtenerse por conducto
de la unidad establecimiento.

E. Cuestionarios basados en los establecimientogs sobre
las actividades econdmicas utilizados durante

las encuestas por hogares

§5. Con el objeto de captar por lo menos algunas informaciones sobre la
actividad econémica de pequefia escala, muchos paises han ampliado el contenido
de las encuestas por hogares y las preguntas no se limitan a las tipicas
indagaciones sobre el ingreso y los gastos, e incluyen como caracteristica
regular preguntas mds detalladas sobre las actividades productivas, con
frecuencia en m6dulos de cuestionarios separados.
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56. Las principales ventajas de este enfoque son dos; en primer lugar, se
mejora considerablemente la calidad de los datos obtenidos. En las encuestas
por hogares tradicionales las preguntas relativas al ingreso son bastante
simples, y tipicamente se pide a cada miembro del hogar, un resumen del
importe por fuente de ingreso. La utilizacién de médulos especiales o
preguntas més detalladas a los establecimientos pequefios y domésticos que
participan en las actividades econdémicas permite obtener datos mas detallados
y, por ende, mAs exactos, sobre los ingresos generados y los gastos conexos,
de lo que se obtendria normalmente con esas encuestas. En segundo lugar, este
enfoque permite incluir a todas las actividades generadoras de ingreso, y de
este modo se abarca también a las unidades sin emplazamiento fijo, que no
pueden estar incluidas en las encuestas peribédicas de establecimiento, asi
como a la produccién de bienes y servicios por cuenta propia.

57. El principal inconveniente de la utilizacién de las encuestas por

hogares a estos efectos es que la muestra para estas encuestas no esta
concebida para captar de forma representativa las actividades econdmicas, sino
solamente la distribucién de los hogares. Es probable que en muchos casos
estas dos distribuciones sean diferentes, pues las actividades econdémicas
tienden a concentrarse en las zonas comerciales e industriales y no se
dispersan en las zonas, como la poblacidn.

58. Asi pues, si se utilizan encuestas por hogares, probablemente no se
obtendra informacidén exacta sobre los niveles absolutos de produccidn de
estas diferentes actividades, debido a que las muestras de esas encuestas no
serian suficientemente representativas a estos efectos. Con todo, pese a esta
restriccién, si se incluye en las encuestas por hogares los elementos de
informacién utilizados para los establecimientos, se ha de mejorar la calidad
de los datos sobre el ingreso y se obtendrad informacién Gtil sobre la parte
del ingreso que aportan los diversos tipos de actividades, por ejemplo, las
unidades mbéviles, en relacidn con las situadas en emplazamientos fijos.

F. Estrategia esbozada en las recomendaciones internacionales
para estadisticas industriales

59. En las recomendaciones internacionales, el principio bisico aconsejado
para el acopio de estadisticas industriales ha sido siempre combinar
investigaciones anuales y encuestas esporidicas de cobertura plena,
posiblemente completadas con investigaciones realizadas con una frecuencia
mayor que de un afio. La encuesta anual es la caracteristica fundamental del
gistema, y las encuestas esporddicas desempefian una funcidén de apoyo, para
suministrar datos de referencia. Como ya se ha observado, un muestreo puede
dar buenos resultados sdlo si se conoce el universo estadistico. Por
consiguiente, parece mas l6gico dar primera prioridad al establecimiento de un
universo estadistico completo, para que las encuestas mds frecuentes puedan
aplicarse al total de la economia.

60. En las recomendaciones internacionales se hace hincapié en una estrecha
integracién de la propuesta de investigaciones de diferente frecuencia. Se
ingiste en la necesidad de garantizar una compatibilidad de alcance y
cobertura en la unidad estadistica utilizada, la clasificacidén empleada, el
periodo de referencia y los elementos de informacién solicitados y sus
definiciones. Esta preocupacidén por la coherencia es sumamente importante.
Con todo, es también indispensable ser mas explicito acerca de la cobertura y
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el tipo de preguntas necesario para obtener informacién similar sobre las
industrias domésticas y de pequefia escala, e incluir no sblo las
investigaciones industriales sino también las encuestas sobre otros sectores
de la actividad econémica, para poder integrar mejor todos los datos
econdfmicos que se obtengan.

6l. En las recomendaciones internacionales se parte de la hipdtesis de que
se dispone de un registro de establecimientos o empresas y de que esta lista
es pertinente como base de un sistema. En el capitulo I, seccibén B.2 gupra se
han examinado las restricciones de los registros. En lo que respecta a los
paises en desarrollo con un subsector informal o no estructurado de industrias
domésticas y de pequefia escala, un registro de establecimientos no es, por si
solo, una base suficiente para las investigaciones en las estadisticas
industriales. En efecto, en esos paises no es ni siquiera posible crear un
registro de las actividades de pequefia escala, y mucho menos, mantenerlo.

62. Estas discrepancias manifiestas entre las condiciones reales e ideales
indican la necesidad de reevaluar completamente el método recomendado en el
plano internacional. Se trata de determinar de qué manera se puede generar un
universo estadistico fiable de la actividad econfémica y minimizar al mismo
tiempo la dificultad y los gastos que conllevan los empadronamientos de
referencia. En la siguiente seccién se esboza una estrategia que permitiria
alcanzar este objetivo, y se incluyen propuestas para un ciclo de encuestas
eficaces para el acopio de datos.

G. Integracidén de los diversos componentes para la
creacién de un perfil estructural total

63. Hasta el presente ha sido la evolucién conceptual y metodolégica la que,
en gran medida, ha dictado las préacticas estadisticas, en lugar de haberse
adaptado estas practicas a las soluciones posibles sobre el terreno. La
inversidén de este modelo es el elemento fundamental del examen siguiente.

64. Para superar las deficiencias de las diversas técnicas de encuesta
citadas, y habida cuenta de las condiciones vigentes sobre el terreno, se ha
creado un enfoque totalmente nuevo para las encuestas por establecimientos.

La metodologia de las Técnicas de Encuesta Racional Plenamente Integrada
(Fully Integrated Rational Survey Technique - FIRST), descrita en la presente
seccibén, se ha concebido para trabajar con el minimo absoluto de informacidén
requerido para la realizacidén de encuesta estadistica. Como punto de partida
se necesita un empadronamiento de tipo censal (en general, un censo de
poblacién cumple esta funcién), con miras a establecer el universo estadistico
completo para la creacidén y seleccién de la muestra. Ademds, es preciso
disponer de una buena documentacién de apoyo sobre las zonas de muestra y los
blogues de empadronamiento utilizados en el empadronamiento de referencia.

Con todo, ademéis de estos requisitos béasicos, las condiciones sobre el terreno
son las que determinan la seleccién del disefio mids apropiado para cualquier
encuesta FIRST en particular.

65. La metodologia FIRST es integrada, por una parte, porque su alcance se
aplica a las diversas actividades econdmicas, y por la otra, porque cubre los
diversos tamafios posibles dentro de esas actividades. Si bien la metodologia
es mas eficaz cuando se aplica a un sector amplio de la economia, en el
presente examen se trata de analizar su relacién con los diversos problemas de
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la captacidén de informacién fiable sobre actividad industrial. En el
siguiente diagrama se muestra de forma esquemdtica el lugar que ocupa FIRST.
Como surge de ese diagrama, la metodologia FIRST divide el universo
estadistico en dos partes, a saber, un marco de lista del subsector de gran
egcala, claramente definido y representado por un nimero relativamente escaso
de empresas, y un marco de zona, para el subsector de pequeiia y mediana
escala, que abarca a todas las demds unidades econdmicas y que no esté
definido inmediatamente.

66. Con arreglo al enfoque FIRST, se cubre a las empresas y establecimientos
mis grandes sobre la base de un registro o guia comercial, de preferencia
mediante un cuestionario por correspondencia y visitas de seguimiento, si
procede. LlLa definicién del término "gran escala" utilizado en este trabajo se
basa en consideraciones pré&cticas y probablemente ha de diferir de un pais a
otro. La facilidad para mantener la guia constituye el criterio més
importante para definir lo que constituye el sector de gran escala. La guia
estd compuesta por los siguientes grupos, ficilmente identificables:

a) Sociedades del sector piiblico con personalidad juridica (es decir,
empresas inscritas en la bolsa);

b) Sociedades del sector privado con personalidad juridica (es decir,
empresas registradas en un organismo gubernamental como el Departamento de
Justicia, la Direccién de Entes Colectivos, etc.);

c) Empresas patrocinadas por el gobierno (unidades del sector piablico
que pueden también haber sido incluidas en las categorias a) o b)).

Los dos primeros grupos se excluyen mutuamente, pero el tercero, es decir,
empresas patrocinadas por el gobierno, puede imbricarse con algunos de los
otros dos. Por consiguiente, es preciso velar por no hacer asientos dobles.

67. Se ha observado que estos grupos pueden identificarse fédcilmente. Con
arreglo a la ley, cada una de las unidades deben llevar correctamente sus
cuentas comerciales y disponer de un domicilio fijo. Asi pues, resulta mis
ficil enviar a esas unidades cuestionarios por correspondencia y organizar
visitas de seguimiento especialmente concebidas.

68. Los tres grupos antes enunciados componen la guia de unidades de gran
escala. Todas las unidades que no est&n abarcadas en estos grupos pertenecen
a la parte del universo conocido como el subsector de mediana y pequeiia
escala. El acopio de datos para este subsector se basa en el muestreo por
zonas. Conviene notar que el naimero de empresas que pertenecen al subsector
de gran escala es relativamente pequeiio (en la mayor parte de los paises son
s8lo unos pocos cientos), pero su importancia econdémica es muy grande. En
muchos paises estas unidades representan mds de las tres cuartas partes de la
produccién y el valor agregado del sector industrial 1l1/.

11/ El modelo es un poco diferente en lo que se refiere al comercio y
los servicios de distribucién. La importancia relativa de las unidades de
gran escala tiende a ser equivalente a la de la industria en los paises
desarrollados, pero en los paises en desarrollo la parte principal corresponde
al subsector de pequefia escala.
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69. En la mayoria de las actividades econémicas, excluida la

agricultura 12/, la metodologia FIRST de encuestas integradas para el
subsector de gran escala y el subsector de mediana y pequefia escala consistirad
en captar datos econdmicos completos y coherentes. La principal excepcién
serédn las unidades dedicadas a la explotacidén de minas y canteras y la
construccidén, y las unidades mbéviles, como el comercio, los servicios y el
transporte. Estas unidades de pequefia escala (mdviles) constituyen un grupo
importante en la mayoria de los paises en desarrollo, especialmente en lo que
respecta al empleo. Con todo, si se puede suponer razonablemente que su
distribucién es semejante a la de otras pequefias empresas, se las puede
incluir en la misma encuesta. En los casos en que esa hipbétesis no sea
realista, es necesario crear otras técnicas de captacién de la informacién
para los citados subsectores 13/.

70. En los paises en que se ha llevado a cabo un censo econdmico o de
establecimientos, normalmente este censo puede utilizarse como marco de
muestra, si bien una encuesta especial de este tipo no es realmente
indispensable, pues el nimero de personas econdmicamente activas en los
diversos sectores es muy prdximo al nimero correspondiente de las empresas de
mediana y pequefia escala, especialmente cuando se emplea algin tipo de
estratificacidn (zonas urbanas y zonas rurales; zonas industriales o
comerciales y otras zonas). Asi pues, un censo de poblacién también puede
utilizarse como marco; en este caso, la seleccién de la muestra puede llevarse
a cabo sobre la base del namero de personas econSmicamente activas (excluida
la agricultura) u hogares. Luego estas cifras sustituyen al namero de
personas empleadas o el nGmero de empresas de una zona, como medida de tamaifio
que se utiliza cominmente cuando el censo econdmico forma el marco de la
muestra. Normalmente debe utilizarse una estratificacién por zonas urbanas y
rurales y, si es posible, por densidad de actividades industriales y
comerciales.

71. Si bien los estratos FIRST pueden determinarse directamente a partir de
un censo econémico, también es posible hacerlo sobre la base del "conocimiento
local". La poblacién local identifica y conoce facilmente las zonas en que
existen propiedades industriales u otras concentraciones de industrias asi
como zonas comerciales.

12/ La agricultura también puede estar incluida en una encuesta FIRST;
sin embargo, la situacidén no siempre es clara, pues la produccidn agricola es
bastante distinta de la de otros sectores, debido a su indole estacional.
Ademas, la agricultura se concentra en gran medida en las zonas rurales y los
marcos de muestra basados en la densidad de la poblacién no se adaptan al
sector agricola. En los paises desarrollados, en los que el sector agricola
es mas semejante a la empresa, estos problemas son menos graves que en los
paises en desarrollo, en que gran parte de la produccidén del sector se sit@a a
un nivel préximo al de subsistencia y practicamente no existen registros sobre
la produccién, el ingreso y los gastos.

13/ El problema para la explotacidén de minas y canteras y la
construccién se plantea en el subsector de pequeila escala. Las empresas de
gran escala que se dedican a esas actividades pueden identificarse e incluirse
tan facilmente como las que se dedican a otras actividades econémicas.
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72. FIRST es, en principio, una encuesta de establecimientos que utiliza
para las empresas de mediana y pequefia escala técnicas de muestreo de zonas
similares a las de las encuestas por hogares. En la etapa inicial (listado)
se visita cada estructura de las zonas seleccionadas para determinar si en ese
lugar se desarrolla alguna actividad econd6mica. En caso afirmativo, esa
actividad se clasifica por tipos, y en la segunda etapa se llevard a cabo el
empadronamiento de la actividad en concreto.

73. Si se decide que las empresas sin emplazamientos o estructuras fijas
{(méviles) deben quedar abarcadas en la encuesta, es necesario, en la etapa de
listado, formular algunas preguntas adicionales en la encuesta de hogares,
para establecer si algunos de sus miembros se dedica a esas actividades. Si,
por ejemplo, estadn incluidas las unidades méviles de comercio y transporte, el
miembro del hogar que maneje un taximetro por cuenta propia o gue venda
diversas mercancias en la calle deberd incluirse en la lista y sera
entrevistado en el domicilio del hogar.

74. Todos los establecimientos de las zonas escogidas que estén dentro del
alcance de la encuesta deberdn gquedar abarcados, con independencia de su
clasificacién por tipo de actividad. Esto presenta la gran ventaja (ademas de
una reduccidén de los costos de la encuesta) de que garantiza que no haya
imbricacién en el agrupamiento de las empresas por tipo de actividad
econdémica. Cada establecimiento queda calificado en un solo y Gnico sector y
el cuestionario deberi concebirse de manera tal que permita la reclasificacidn
del establecimiento con posterioridad, en caso de que los datos indiquen una
asignacién de sector inadecuada. En la mayor parte de las encuestas no es
fAcil decidir una asignacién Ginica en algunos subsectores, tales como la
panaderia, la sastreria, y la fabricacién de calzado, que pueden considerarse
venta por menor, reparacién o fabricacidén, segin la contribucién relativa de
las diversas actividades de que se trata al ingreso total. Los elementos que
se desprenden de diversas encuestas en algunos paises indican que cuando las
encuestas para diferentes tipos de actividad econdémica tales como la
fabricacién, el comercio, los servicios comerciales y otros servicios se
hacian en momentos consecutivos, los establecimientos podian quedar inscritos
como fabricantes en un caso y como vendedores al por menor o negocios de
reparacién en otros; de esta forma se inflacionaba el nivel de actividad
econémica en el pals y se representaba de forma incorrecta la estructura de la
actividad industrial. Esta posible distorsidn de los resultados de la
encuesta que resulta de tales incoherencias en la asignacidén de un
establecimiento a una actividad econdémica es el motivo mds importante que
incita a no limitar el alcance de la operacidén de encuesta a la industria, y
extenderla a todos los sectores econdmicos.

75. Al concebirse el cuestionario de encuesta FIRST se procura atender a la
diversidad de actividades, estableciéndose mddulos especificos por sectores
sobre los ingresos y salidas tipicos, mientras que se piden otros elementos de
informacidén comunes en el cuestionario principal, que se somete a todas las
empresas de diferentes actividades econbémicas que componen la muestra. En el
cuestionario también se aprovecha al méximo la informacidén disponible. Las
preguntas financieras se dividen en dos partes: en la primera parte,
aplicable a los establecimientos que llevaban cuentas, se pide informacién con
carlcter anual (Gltimo ejercicio contable), mientras que en la otra, que
corresponde a los demds establecimientos, se solicita la informacién en
funcién de los datos que puedan suministrarse de manera mas exacta, tales como
los impuestos anuales, las cuentas mensuales de electricidad y gas y otros
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elementos posibles, incluso con caricter semanal, para evitar olvidos. Para
una mejor integracidén de todos los datos econémicos es necesario asimismo que
los conceptos y definiciones de todos los temas de las preguntas estén
normalizados al concebirse los cuestionarios que se sometan a las diferentes
actividades econémicas. En el caso de elementos de informacién que deban
utilizarse para la recopilacién de estimaciones de las cuentas nacionales, las
definiciones se ajustan a las del SCN. Estos datos necesitan completarse con
la informacién necesaria para otras aplicaciones de los datos, asi como otros
elementos de informacién, incluidos los mencionados en las recomendaciones
internacionales para estadisticas industriales.

76. Por iltimo, es necesario verificar los posibles enlaces de las unidades
abarcadas en la muestra de zona con las empresas mis grandes registradas con
arreglo al sistema de la guia. Los establecimientos cuyas actividades estén
congolidadas en las cuentas de una empresa matriz deber&n suprimirse de 1la
muestra de zona. Ello abarca, por ejemplo, a los depdsitos o almacenes que
dependen de empresas manufactureras en diferentes partes del pais o los puntos
de venta al detalle que forman parte de una cadena. Con todo, las unidades
con cuentas independientes, que estin bajo el control de empresas mis grandes
pero cuyos enlaces sdlo se manifiesten a nivel de la gestidén y el pago de
dividendos o beneficios, forman parte del universo de la muestra.

77. El mismo marco de muestra puede utilizarse, obviamente, para organizar
encuestas mds frecuentes, de menor envergadura o estudios especificos. Si se
mantienen estos estudios dentro del mismo marco y se utilizan los
procedimientos de muestreo normalizados, es posible proceder a una comparacién
directa de los diferentes resultados de la encuesta, algo que no es viable
cuando se utilizan diferentes procedimientos, metodologias y marcos de muestra
para cada una de las encuestas.

78. Como se ha indicado, el alcance de FIRST no es universal, pero dentro de
los sectores incluidos quedan abarcados todos los establecimientos, cualquiera
sea su tamafio o su emplazamiento. El segmento mévil constituye una parte
importante de las actividades econémicas que puede quedar abarcado por FIRST
s6lo si se utilizan algunas hipétesis relativamente seguras, pero discutibles.
La localizacién de estas unidades es dificil y la intensidad y regularidad de
la actividad puede variar considerablemente con el tiempo. Por ejemplo, puede
haber un volumen muy importante de actividad en los mercados de fin de semana,
muchas veces ejercida por empleados gubernamentales que desean completar su
ingreso.

79. Como se ha descrito en la Seccién II.E, en una encuesta por hogares se
puede registrar el tipo e importe de las diversas fuentes de ingreso de los
miembros de hogares empadronados. Sin embargo, hay una diferencia fundamental
entre el método de encuesta por hogares y FIRST; el disefio de la muestra en el
primer caso se basa en el tamafio de la poblacidn, mientras que en FIRST la
muestra estd ponderada con arreglo a la concentracién de las actividades
econdmicas, mis que el nimero de habitantes. Segiin el marco de muestra, la
actividad econdmica puede definirse en términos de informacién basada en
establecimientos, cuando se utilice un censo de establecimientos, etc., o en
términos de caracteristicas de la poblacién econdémicamente activa, cuando la
base estd constituida por un censo de poblacién. Es probablemente acertado
suponer que en la mayor parte de los paises la distribucién de las unidades
mbéviles es mis ajustada a la actividad econémica que a la poblacién. Sobre
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esta base, la muestra FIRST puede utilizarse también para abarcar unidades
méviles, como se describe para las encuestas por hogares en la Seccidén II.E.

80. Huelga decir que en esta era de microcomputadoras potentes y a bajo
cogto, conviene elaborar los datos basicos de las encuestas FIRST en
computadoras, para tenerlos a disposicidén en caso de andlisis ulteriores y
referenciag cruzadas con otros conjuntos de datos. La adopcién de la
metodologia FIRST en general no ha de plantear mayores problemas en cuanto a
la coherencia de los datos ni ha de causar perturbacién en las series
temporales, si bien ello depende en cierta medida de las definiciones que se
utilicen en el momento de la conversién. Es mas probable que se susciten
problemas en los lugares en que el universo estd subdividido en pequefio y
grande. En FIRST, esta subdivisién se basa en la condicidn juridica, pero
tradicionalmente la linea divisoria se ha trazado sobre la base del nimero de
personas ocupadas, el capital empleado o las condiciones de concesién. Siendo
asi, el procedimiento mis fAcil podria ser retabular la Gltima informacién
disponible con arreglo al antiguo sistema, en una forma que sea compatible con
las subdivisiones FIRST, o velar por que los resultados de FIRST sean
retabulados con arreglo a las mismas definiciones que se utilizaron
anteriormente.

81. En el anexo II se ofrece una lista de consideraciones para el disefio de
encuestas FIRST. Esta lista ahorra a los posibles usuarios de la metodologia
algunos de los problemas comunes en la concepcién de encuestas y la ejecucidn
del trabajo sobre el terreno, la elaboracidén de los datos y las tabulaciones.
Los factores de crecimiento correspondientes a la parte de muestreo de la
encuesta basada en FIRST se calculan en una serie de etapas, que se describen
en detalle en la seccibén F del anexo II. El nivel de precisién de los
resultados de esa encuesta esti determinado por el tamafio de la muestra y la
parte relativa correspondiente a la porcién sujeta a muestreo en el total de
la encuesta. La parte correspondiente al subsector de gran escala es una
operacidén de tipo censal y, por ende, queda totalmente abarcada en todos los
casos; como este subsector forma una parte sustancial del producto total y del
valor agregado en la mayoria de situaciones (a menudo entre el 70 y el 80%
del total), el nivel de exactitud general de los resultados es normalmente
elevado. Esta exactitud probablemente serd mayor si la parte de la encuesta
correspondiente a las empresas de pequefla escala, siguiendo las
recomendaciones, se ha subdividido en zonas de alta densidad, que serén
totalmente empadronadas, y zonas de baja densidad, sujetas a muestreo. Es
poco probable que la parte sujeta a muestreo represente mids de un cuarto de la
actividad total, aun en los casos extremos. De esta forma el error de
muestreo en la encuesta general se reduciri a un porcentaje bastante bajo.
Ello puede contribuir asimismo a reducir el tiempo necesario para el ciclo de
encuesta, consideracidn que es importante para los encargados de la
formulacién de politicas y otros usuarios.
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III. PRACTICAS POR PAISES
A. Antecedentes

82. El modelo recomendado en el plano internacional para un programa

nacional de estadisticas industriales consta de una investigacifén esporéadica
de referencia, destinada a determinar el universo de establecimientos, y de
encuestas anuales (y de ser necesario, mas frecuentes), que suelen tener un
alcance y cobertura mas limitados. Para armonizar las prdcticas nacionales en
vigor y las recomendaciones internacionales vigentes para los programas de
estadisticas industriales, la Divisién de Estadisticas de la Secretaria de las
Naciones Unidas llevdé a cabo una encuesta en que se pedia a las oficinas
estadisticas nacionales que describieran sus programas de estadisticas
econdmicas no agricolas. El objeto del estudio era examinar el enfoque
empleado por lo paises para el acopio de estadisticas industriales en el
marco del programa nacional de estadisticas econdémicas no agricolas, y cotejar
las practicas nacionales empleadas en la realidad y las recomendaciones
internacionales de estadisticas industriales aprobadas por la Comisién de
Estadistica 14/ especialmente en lo que respecta a la utilizacidn de
investigaciones de referencia, encuestas anuales y métodos de muestreo.

83. El cuestionario de encuesta, que se envid por correspondencia a las
oficinas estadisticas de 179 paises en febrero de 1992, constaba de tres
secciones: en la seccién A se pedia un inventario de todas las investigacio-
nes que se empleaban en ese momento para medir la actividad econémica no
agricola, asi como su frecuencia y alcance; en la seccién B se formulaban
preguntas detalladas sobre la cobertura de cada investigacién y el o los
métodos utilizados en el empadronamiento; en la seccidén C se solicitaba una
bibliografia de los resultados publicados de cada investigacidén. EIl
cuestionario se envid en inglés, francés y espafiol. Se adjunta una copia de
la versidén espafiola en el anexo I.

84. En la seccién B infra se presenta una configuracién de los paises que
respondieron al estudio. En las secciones C y D se describen las conclusiones
de la encuesta. En el anexo III se enuncian las caracteristicas de las
investigaciones nacionales, con arreglo a los informes de cada pais que
respondidé al cuestionario.

B. Confiquracidén de los paises que respondieron al cuestionario

85. Al 1° de noviembre de 1992 se habian recibido 89 cuestionarios
completados (o publicaciones nacionales equivalentes), lo que representaba un
porcentaje de respuesta del 50% de los paises interrogados. Otros seis paises
respondieron indicando que no estaban en condiciones de participar en la
encuesta. La lista de los palises que respondieron figura en el anexo III.

86. Aproximadamente las dos terceras partes de los paises de la muestra
eran paises en desarrollo, una cuarta parte eran paises desarrollados, y el 7%

14/ Recomendaciones Internacionales para las Estadisticas Industriales,
Informes Estadisticos, Serie M, No. 48, Rev.l (publicacién de las Naciones
Unidas, nGmero de venta: S.83.XVII.8).
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restante correspondia a paises en transicién a una economia de mercado. Los
paises que respondieron representaban el 80% del PIB mundial (estimacién
de 1990) 15/.

Paigses que respondieron, por agrupacién econdmica

Paises que respondieron Proporcién de
Agrupacién Cuestionarios respuestas
econémica enviados Namero Porcentaje (porcentaje)
Desarrollado 28 22 25 79
En desarrollo 139 61 69 44
En transicién 12 6 7 50
Total 179 89 100 50

87. Del cuadro siguiente se desprende que, con excepcién de los paises
africanos, que estin subrepresentados, la distribucién geogréfica de los
paises que respondieron en general correspondia a la de los cuestionarios
enviados. La proporcidén de respuestas recibidas por regién varid entre el 35
y el 62%.

Respuestas por regidén

Cuestionarios Paises que Proporcibn
enviados respondieron de

respuestas

. Porcen- Porcen- (porcentaje)

Regidén NGmero taje NGmero taje
Africa 52 29 18 20 35
Asia oriental/meridional 26 15 15 17 58
Asia occidental/Oriente 14 8 7 8 50
Medio

Europa/América del Norte 37 21 23 26 62
América Latina/el Caribe 38 21 21 24 55
Oceania 12 7 5 6 42
Total 179 100 89 100 50

15/ Los tres paises mis importantes, en términos de su participacién en
el PIB mundial, que no respondieron al cuestionario de la encuesta, fueron la
Repiblica de Rusia y otros Estados sucesores de la Unidén de Repiblicas
Socialistas Soviéticas (URSS) (con excepcién de Letonia) (aproximadamente el
4,5%), el Canadi (2,6%) y la ReplGblica de Corea (1,1%).
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C. Resultados de la encuesta

88. Los resultados de la encuesta de las pricticas por paises se resumirén
en primer lugar utilizando el pais como unidad estadistica y examinando las
pricticas en el contexto de las recomendaciones internacionales. A
continuacién se proceder& a un examen miAs detallado de las conclusiones de la
encuesta, utilizando cada una de las investigaciones como unidad estadistica.

1. Resultados por paises

89. En el siguiente cuadro los paises est&n agrupados en tres categorias,
con arreglo a su enfoque general para medir la actividad industrial: a) los
paises que combinan un empadronamiento de referencia esporddico con una
investigacién industrial anual; b) los que tienen un programa de estadisticas
industriales no relacionado a un empadronamiento de referencia; c¢) los que no
disponen de un programa de estadisticas industriales por separado.

Agrupacién econémica

En En
Desarrollado desarrollo transicién Total

a) Censos* e investigacién 7 11 0 18
industrial anual
b) Investigacién industrial 14 39 6 59
anual Gnicamente
c) Investigacién econémica 1 11 0 12
general Gnicamente
Total 22 61 6 89
* En la mitad de estos paises el alcance del censo se limitaba a la

actividad industrial Gnicamente; con respecto a la segunda mitad, se abarcaba
una gama m&s amplia de la actividad econémica.

a) ais vaban abo un censo es c es mientos, de
alcanc (o] especif Ol ado con una
encue d i an mas ecuente

90. Este es en general el modelo propuesto en las recomendaciones interna-
cionales para las estadisticas industriales. El censo esporddico puede ser
una investigacién de fondo o una indagacién concebida finicamente para actua-
lizar un registro de establecimientos. Cerca de una quinta parte de los pai-
ses que respondieron pertenecian a la segunda categoria; de estos paises,
alrededor de una tercera parte eran paises desarrollados y el resto, paises en
desarrollo (no habia ningiin pais en transicién). Si se cuentan los paises en
desarrollo y paises desarrollados, cerca de la mitad de las investigaciones
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espor&dicas en general eran de cardcter econSmico, y la otra mitad se limitaba
a la industria.

91. En tres de los siete paises desarrollados incluidos en esta categoria,
la investigacién industrial ulterior se llevaba a cabo con una frecuencia
mensual o trimestral, y no anual. Con todo, estas encuestas m&s frecuentes
presentaban un contenido similar al de la encuesta anual.

92. Este fue el grupo mAs importante de paises, que abarcaba las dos
terceras partes de los que respondieron. Los paises incluidos indicaron que
hacian un empadronamiento completo de establecimientos industriales dentro de
la investigacién anual o que llevaban un registro de establecimientos. Este
grupo puede ser también el que plantea m&s problemas en cuanto a la calidad de
los resultados estadisticos, pues se desconocia si todos los paises que lo
componen disponian de los elementos necesarios para una definicién completa
del universo industrial.

c)

93. Formaban parte de este grupo 12 paises (13% de la muestra),
principalmente aquellos en que la industria representaba s6lo una pequefia
parte del producto nacional. En esta categoria figuraban asimismo dos paises
que una vez habian llevado a cabo una investigacién industrial de tipo censal,
pero que no tenian un programa en curso.

2. Regultados por jinvestigaciones

94. Los 89 paises examinados gupra indicaron un total de 1.140 investiga-
ciones relativas a estadisticas econémicas no agricolag. De &stas se
considerd que, a los fines del siguiente an&lisis, 997 estaban "asociadas con
la produccién". Para establecer una base comGn de anilisis, se considerd que
una investigacién estaba "asociada con la produccién" si: a) su contenido se
juzgaba pertinente para enfocar la produccién en las estimaciones de las cuen-
tas nacionales, y b) si constaba de algGn tipo de actividad de acopio de datos
primarios, es decir, no se basaba exclusivamente en datos recopilados origina-
riamente en otra parte. Las 143 investigaciones restantes se referian a temas
como los indices de precio, las estadisticas laborales, determinadas estadis-
ticas financieras y comerciales y el registro de los permisos de construccién.

95. Si bien el niimero medio de investigaciones por paises fue de alrededor
de 13, el nimero indicado por cada uno de los paiges era sumamente diverso, y
variaba de uno a casi 60 (el nfimero de investigaciones por paises figura en
el cuadro A del anexo III). Debe sefialarse que la variacién en el nGmero de
encuestas indicadas no reflejaba necesariamente diferencias nacionales en
cuanto a las estrategias de encuesta para captar la informacién sobre la
estructura y el crecimiento industriales, si bien esa variacién ha afectado el
anélisis actual de los resultados de la encuesta desglosados por
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investigaciones, debido a la importancia desproporcionada atribuida a los
paises que indicaban llevar a cabo un mayor nimero de investigaciones.

96. El diverso nimero de investigaciones indicadas por los paises se
explicaria por diversos factores, entre ellos a) las diferencias de las
estructuras econdmicas nacionales y b) las diferencias de los programas
estadisticos, asi como c¢) la diversa interpretacidn del cuestionario de la
encuesta por parte del pais que respondia. Se analizan brevemente a
continuacién estos factores:

a) El tamafio de la economia de un pais o el tamafio e importancia del
sector industrial dentro de la economia: muchos de los paises que comunicaron
un nimero medio de investigaciones bastante mis elevado también indicaron una
gran participacién en el PIB mundial y/o una contribucién industrial al PIB
més elevada que la media. Con todo, no siempre se observaba una correlacidn
entre el PIB y el nimero de investigaciones; varios paises con una importante
participacién en el PIB mundial indicaron un nGmero relativamente bajo de
investigaciones;

b) La organizacién del programa estadistico de cada pais: algunos
paises recopilaban en una sola investigacién el material estadistico que otros
paises habrian distribuido entre varias. Ello probablemente reflejaba el
grado de centralizacién o descentralizacién en el acopio y la elaboracién de
los datos;

c) Diversas interpretaciones de las preguntas del cuestionario: en
las respuestas se pusieron de manifiesto algunas ambigiiedades del cuestiona-
rio de la encuesta. La mis comin se observd en la secciédn A del cuestionario,
en la que se enumeraban los informes en lugar de las investigaciones, aun
cuando varios informes podrian haberse basado en una misma investigacién. Se
procurd eliminar este tipo de duplicacién, utilizando la informacién de la
geccién C del cuestionario u otros elementos. Con todo, es posible que el
namero de investigaciones indicadas por algunos paises esté un poco
inflacionado debido a este motivo.

No se conoce la repercusién relativa de este y posiblemente otros factores
desconocidos, sobre la definicién del universo de las investigaciones
econfmicas no agricolas que se estin examinando.

97. El siguiente andlisis se centra en 997 investigaciones asociadas con la
produccién que se consideraron las mi&s pertinentes para el tema del informe
técnico, es decir, la medicién de la estructura y el crecimiento industriales.
En el cuadro siguiente se indica la distribucién de estas investigaciones
entre los paises desarrollados y en desarrollo y los paises en transiciébn.
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Distribucibédn de las investigaciones asociadas con
la produccién, por agrupacién econdémica de paises

Investigaciones Paises
Agrupacién
econémica’ NGamero Porcentaje Namero Porcentaje
Desarrollados 451 45 22 25
En desarrollo 383 38 61 69
En transicién 163 16 6 7
Total 997 100 89 100

D. cCaracteristicas de las investigaciones asociadas
con_la produccién

98. A los fines de la descripcién, se asigné cada investigacién asociada con
la produccién a una categoria que permitiera reflejar mejor su alcance y
contenido. Conviene observar que la seleccién de las categorias y la
asignacién de las investigaciones a esas categorias se basd en cierta manera
en un criterio subjetivo. Con todo, era necesario organizar los datos de
alguna manera que facilitara el anélisis, y caracterizar los modelos
comunicados por los paises que respondieron.

99. Del cuadro infra se desprende que las investigaciones que se vinculaban
primordialmente con la industria formaban el grupo m&s importante. Ello era
de esperar, habida cuenta de la importancia de la industria en la economia de
la mayor parte de los paises: la industria, incluida la construccién,
representaba cerca del 35% del PIB entre los paises que respondieron. Debe
observarse que, ademis de las encuestas industriales generales, esta categoria’
incluia asimismo las encuestas destinadas a sectores especificos ¢ industrias
por separado.
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Enfoque principal de las investigaciones
asociadas con la produccién

Nimero de Porcentaje de

Actividad econdmica investigaciones investigaciones
Industria 272 27
Construccién (Gnicamente) 89 9

Industria y construccién 361 36
Comercio al por mayor/al 115 11
detalle
EconSmica general 89 9
Transporte 80 8
Trabajo 66 7
Utilizacién de insumos/energia 52 5
Hoteles/restaurantes/turismo 46 5
Inversién 41 4
Todas las demis* 147 15

Total 997 100
* Incluye un numero de categorias menos comunes que abarcan diversos

tipos de servicios, comunicaciones y al gobierno.

100. En las secciones siguientes se examinan las caracteristicas especificas
de las investigaciones asociadas con la produccién, que comienza con una
resefla de todas las investigaciones y continia con las diversas subcategorias:
investigaciones esporéidicas, investigaciones industriales anuales, e
investigaciones industriales de frecuencia mayor de un afio. En el examen en
general se sigue el orden en que aparece cada pregunta del cuestionario, que
aparece en el anexo IV.

1. Resefia de las investigaciones asociadas con la produccién 16/

101. En el siguiente cuadro se indica la frecuencia de realizacién de estas
investigaciones. El 45% se llevaba a cabo anualmente, y el 41% se realizaba
con una frecuencia mayor (en general, mensualmente o trimestralmente). 86lo
el 12% de las encuestas se llevaba a cabo con una frecuencia menor de un ailo,
y el 2% se habia llevado a cabo una sola vez.

16/ Véase la definicién de "investigaciones asociadas con la
produccién” en el pArrafo 94; véanse los detalles de las caracteristicas de
las investigaciones asociadas con la produccién, desglosadas por paises, en
las diversas partes del cuadro B que figura en el anexo III.
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Frecuencia de las investigaciones

Namero Porcentaje
S6lo una vez 21 2
Frecuenbia menor de un aifio 120 12
Anual 446 45
Frecuencia mayor de un afio 410 41
Total 997 100

102. El alcance de las investigaciones sobre produccién estaba parcialmente
correlacionado con la estructura de la economia de cada pais. Del cuadro
siguiente se desprende que el sector manufacturero aparecia con mayor
frecuencia en las investigaciones (44%) que cualquier otro tipo de actividad
industrial. Los 89 paises habian llevado a cabo por lo menos una
investigacién que incluia al sector manufacturero. De estos paises, en 77 ese
sector figuraba dentro de una investigacién dedicada especificamente a la
industria, frente a las encuestas econdmicas en general.

Alcance de las investigaciones

Actividad econémica NéGmero Porcentaje
Explotacién de minas 317 32
Manufactura 436 44
Electricidad/gas/agua 302 36.
Construccién 267 27
Comercio al por mayor y al detalle 320 32
Hoteles y restaurantes 240 24
Transporte/depbsitos/comunicaciones 276 28
Otros servicios 307 31
Total de las investigaciones 997 100

103. La cobertura de las investigaciones esti indicada en el cuadro infra.
M&s de la mitad (56%) abarcaban a todas las unidades en el universo
estadistico. Entre las que s86lo comprendian a determinadas unidades, el 62%
utilizaban como criterio de seleccibén el nimero de personas ocupadas. Otros
de los criterios utilizados fueron el tamafio o volumen de la produccidn, la
organizacién juridica y el emplazamiento (urbano/rural, o ciudades o zonas
especificas).
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Cobertura de las investigaciones

Niamero Porcentaje
Todas las unidades 557 56
Determinadas unidas 440 44
Criterios utilizados:

Personas ocupadas 271 62
Produccidn 66 15
Organizacidén juridica 63 14
Emplazamiento ‘ 58. 13
Concesidén de licencias 31 7
Actividad econdmica 28 6
Otros 11 3
Total 997 100

104. S8lo 101 (es decir el 10%) de las investigaciones asociadas con la
produccién descritas por los paises que respondieron utilizaban diferentes
métodos de empadronamiento para los diversos subconjuntos del universo
estadistico. Estas 101 encuestas se dividian en 213 subconjuntos. El
producto es un total de 1.109 encuestas o subconjuntos, es decir,

213 subconjuntos mds las 896 encuestas que no se dividieron en subconjuntos,
que sirve de base para la tabulacién sobre el método de empadronamiento y
muestreo (pregunta 2 de la seccién B del cuestionario; véase el anexo IV). Al
igual que la cobertura de la encuesta, la mayor parte de los subconjuntos
estaban una vez mis definidos por el tamafio del empleo del establecimiento.

Utilizacién de subconjuntos del universo estadistico
en lasg investigaciones

Investigaciones Nimero total de
subconjuntos o
Nimero Porcentaje investigac iones

Que utilizan subconjuntos 101 10 213
Que no utilizan subconjuntos 896 90 - 896
Total 997 100 1 109
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105. En el cuadro jnfra se compara el método de empadronamiento utilizado en
las investigaciones y la frecuencia con que se llevaban a cabo. El correo fue
el método primordial en el 63% de las investigaciones (o subconjuntos). En el
27% de los casos se utilizaron entrevistas sobre el terreno o una combinacién
de empadronamientos por correspondencia y sobre el terreno. Probablemente por
consideraciones de tiempo y de costo, las investigaciones que se llevaban a
cabo con una frecuencia mayor de un afio tendian a enviarse por correo, y
aquellas cuya frecuencia era menor de un afio tendian a emplear una mayor
proporcién de trabajo sobre el terreno.

Método vy frecuencia de los empadronamientos

Frecuenciax*
(porcentaje)
Frecuencia Frecuencia S6lo
mayor de menor de una
Método NGmero Porcentaje un afio Anual un afo vez
Correspondencia 695 63 74 57 56 17
Sobre el terreno 209 19 10 21 26 83
Correspondencia/ 94 8 6 12 6 -
sobre el terreno
Telé&fono 13 1 3 - - -
Registros 28 3 1 3 5 -
Otros 26 2 2 3 1 -
No respondieron 44 4 4 4 5 -
Total de 1 109 100 (410) (446 (120) (21)
investigaciones,
incluidos
subconjuntos
* Con respecto a las distribuciones porcentuales por frecuencia del

empadronamiento, cualquier investigacién con subconjuntos se contabilizé sblo
una vez. Los totales absolutos entre paréntesis reflejan este cdmputo.

106. En los tres cuadros siguientes se aborda la utilizacién del muestreo y
lag caracteristicas de las encuestas por muestreo. Un poco més de una tercera
parte (39%) de las investigaciones (o subconjuntos) eran encuestas por
muestreo; el resto eran empadronamientos completos del universo.
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Tipo de empadropamjento utilizado en las investigaciones

Nimero Porcentaje
Empadronamiento completo 671 61
Encuesta por muestreo 438 39
Total de investigaciones, 1 109 100

incluidos los subconjuntos

107. Del cuadro siguiente se desprende que de las 438 encuestas (o
subconjuntos) por muestreo comunicadas, casi todas (91%) se basaban en un
marco de lista. En casi dos terceras partes de las investigaciones por
muestreo se utilizaron como fuente de la lista un registro comercial; en los
casos restantes se habia utilizado un censo econémico o de poblacién, o un
listado especialmente llevado a cabo a esos efectos.

r eristic e las encuestas r_muestreo
Tipo de marco NGmero Porcentaje
Lista 400 91
Zona 21 5
Ambos 2 -
No respondieron 15 3
Fuente del marco
Registro 286 65
Censo (poblacién o econdmico) 60 14
Listado especial 66 15
Todos los anteriores 3 1
No respondieron 23 5

Total de encuestas por 438 100

muestreo

108. En un poco mds de la mitad de las 438 investigaciones o subconjuntos se
utilizaron muestreos estratificados. El criterio de la estratificacién
utilizado con mayor frecuencia era el tipo de actividad econémica y el tamafio
del empleo. Muchas investigaciones utilizaban varios de estos criterios.
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Criterios utilizados en las encuestas por
muestreo estratificadas

Porcentaje del total que

Namero utilizaban muestreos

Tipo de actividad 163 69
Tamafio del empleo 151 64
Emplazamiento 50 21
Produccién 66 28
Otros 15 6

Total que utilizaban 235 54

encuestas por muestreo

estratificadas

2. Investigaciones

109. Con arreglo a un documento preparado para la ronda anterior del Programa
Mundial de Estadisticas Industriales en 1983, el censo espor&dico por
establecimientos era un elemento fundamental de cualquier programa integrado
de estadisticas econémicas 17/. Habida cuenta de la importancia asignada a
las investigaciones esporidicas de referencia y su funcién en la elaboracidn
de un registro de establecimientos, se examinaron los datos para determinar la
incidencia de esta prictica entre los paises.

110. Veintiuno de los 89 paises que respondieron indicaron que llevaban a
cabo un total de 28 investigaciones asociadas con la produccién, que se
referian ya sea a la actividad econdémica en general o a la industria en
particular, y con una frecuencia minima de tres afios 18/. Ocho de éstas se
habian dirigido a los establecimientos mis pequefios, de cardcter doméstico o
recientemente registrados, o tenian un contenido especializado. Por
consiguiente, sélo 20 investigaciones (llevadas a cabo en 19 paises) podian
clasificarse como de referencia o de tipo censal, de conformidad con las
recomendaciones internacionales. Ese nimero era demasiado bajo para poder
determinar si las pautas observadas suministraban o no informacién fiable
sobre las pricticas de los paises. Sin perjuicio de esta reserva, se adjuntan
a continuacién las tabulaciones de las 20 investigaciones y un breve anélisis.

17/ Véanse las Recomendaciones para el Programa Mundial de Estadisticas
Industriales de 1983, Parte I, Objetivos Estadisticos Generales, Informes
Estadisticos, Serie M, No. 71 (parte I) (publicacién de las Naciones Unidas,
nimero de venta: S.81.XVII.1l), parr. 10.

18/ Las investigaciones de la encuesta que se habian celebrado con
intervalos de dos afios parecian en los hechos haber sustituido a las
investigaciones anuales, tal vez por motivos de recursos o logisticos, y por
lo tanto no fueron incluidas en este anélisis.
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111. El cuadro siguiente muestra gue menos de la mitad de estas
investigaciones de referencia se centraban especificamente en los sectores
industriales: el resto abarcaba a la mayor parte o a todos los tipos de
actividad econSmica. Casi todas las investigaciones cubrian a todas las
unidades del universo designado, y la mayoria se llevaban a cabo mediante un
empadronamiento completo. Sin embargo, en algunos casos se definfan
subconjuntos de la investigacién m&s amplia, y para su medicién se solia
emplear el muestreo.

Caracteristicas de las investigaciones econémicas © industriales
esporédicas: alcance, cobertura y tipo de empadronamiento

Alcance Econfmica general 11
Solamente industria 9

Cobertura Todas las unidades 19
Determinadas unidades 1

Total 20

Tipo de empadronamiento Empadronamiento completo 21
(investigaciones que Encuesta de muestreo 6

preveian subconjuntos)

Total 27

112. Del cuadro siguiente se desprende que la mayor parte de estas
investigaciones tenian una frecuencia quinquenal, pero sin una correlacidén
manifiesta entre la frecuencia y el alcance de la actividad econémica.

odicidad alcance de las vestigaciones esporidicas

Alcance

Total General Industria

3 aflos 1 0 1
5 afios 13 6 7
10 afios 4 4 0
Irregular 2 1l 1

Total de investigaciones 20 11 9

de referencia
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113. Por Gltimo, como podia esperarse, entre los métodos de empadronamiento
predominaban las entrevistas sobre el terreno (véase infra).

Método de empadronamiento de las
investigaciones egporadicas

Correspondencia 6
Sobre el terreno 17
Correspondencia/sobre el terreno 2
Registros 1
No respondieron 1

Total, incluidos subconjuntos 27

3. Investigaciones industriales anuales

114. Con arreglo a las recomendaciones internacionales en vigor para las
estadisticas industriales, se considera que la investigacién anual es la
encuesta fundamental del sistema 19/, que determinaba de diversas maneras
la estructura y el contenido de las investigaciones esporddicas y encuestas
con frecuencia mayor de un afio en el programa estadistico.

115. A los efectos de este andlisis, se entiende por investigacidén industrial
anual la encuesta asociada con la produccién que dentro de su alcance incluye
a uno o varios sectores industriales, a saber, explotacibén de minas,
manufactura y electricidad, gas y agua. Ocasionalmente abarca asimismo la
construccién o un sector ajeno a la industria.

116. Del cuadro siguiente se desprende que 66 paises, o sea las tres cuartas
partes de los que respondieron, indicaron que llevaban a cabo una o mis
investigaciones que se ajustaban a esta definicién. De los paises restantes,
11 realizaban sdlo encuestas industriales trimestrales o mensuales (aparte de
cualquier investigacién esporddica o de referencia), y dos no disponian de un
programa de estadisticas industriales en curso.

19/ Véase Recomendaciones Internacionales para las Estadisticas
Industriales, Informes Estadisticos, Serie M, No. 48, Rev.l (publicacidn de

las Naciones Unidas, namero de venta: S.83.XVII.8), parr 23.
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Modelos de encuesta en lag estadisticas indugtriales
entre los paises gue respondieron

Namero Porcentaje
Investigacién anual 66 74
Investigacidén con frecuencia mayor 11 12
de un afio (ninguna encuesta anual)
Ninguna estadistica industrial 12 13
Total 89 100

117. Si se hace hincapié en las investigaciones, y no en los paises, la
tabulacién siguiente indica que 66 paises aportaron informacién sobre 126
investigaciones anuales. Habida cuenta de la importancia del sector
manufacturero, y del hecho de que las encuestas que no incluyen la manufactura
en general se limitan a las empresas estatales o monopolisticas de mineria,
energia o servicios piblicos, se procedisé asimismo a examinar por separado las
investigaciones que incluian la manufactura. Aproximadamente dos terceras
partes de las 126 investigaciones (86) incluian el sector manufacturero.

118. Las caracteristicas de las investigaciones de producciédn industrial
anuales, asi como las relativas a la manufactura, en general seguian las
mismas pautas observadas en todas las encuestas asociadas con la produccién,
salvo en los aspectos que se examinan a continuacién.

119. En el siguiente cuadro se presentan la cobertura y los criterios de
cobertura de las encuestas industriales anuales. Se observard que las dos
terceras partes de las investigaciones industriales anuales que incluian al
sector manufacturero abarcaban sflo a determinadas unidades, en relacidn con
las encuestas asociadas con la produccién en general, que abarcaban a menos de
la mitad, y la proporcién correspondiente a las encuestas industriales
anuales, que se situaba entre ambas. Casi todas las investigaciones
industriales anuales que abarcaban determinadas unidades utilizaron el nimero
de personas ocupadas como criterio de seleccidn, a veces en conjunto con un
criterio secundario. Esta discrepancia con el modelo de las investigaciones
asociadas con la produccién puede ser de origen histérico, pues en el acopio
de estadisticas sobre el sector manufacturero, que es anterior a la mayor
parte de la serie de estadisticas sobre comercio y servicios, se privilegiaba
principalmente a las unidades mds importantes del sector organizado. En los
paises industrializados, que tienen los programas de estadisticas industriales
mis antiguos, esta delimitacién de la cobertura de la encuesta era suficiente,
pero no en el caso de la mayor parte de los paises en desarrollo. E1l umbral
fijado para la mayoria de estas investigaciones, establecido en 20 personas
ocupadas, es bastante elevado. Conviene observar asimismo que casi todas las
encuestas industriales anuales restringidas solamente a las unidades
determinadas incluian a la manufactura (58 de las 63). De las investigaciones
industriales anuales que abarcaban a todas las unidades, menos de la mitad
incluian a la manufactura, y esto puede haberse debido a la indole mis
especializada de estas investigaciones.
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Caracteristicas de las jinvestigaciones industriales
anuales: cobertura

Todas las

investigaciones

Investigaciones industriales anuales, asocliadas con la
incluida la manufactura produccién

Nimero Porcentaje Numero Porcentaje Numero Porcentaje

Todas las unidades 63 50 28 33 557 56
Determinadas unidades 63 50 58 67 440 44

Criterios utilizados:

Personas ocupadas 58 92 55 95 273 62
Produccién 3 5 1 2 66 15
Organizacién juridica 3 5 3 5 62 14
Emplazamiento 3 5 3 5 57 13
Concesién de licencias 3 5 3 5 31 7
Actividad 2 3 2 3 26 6
Otros 1 2 1 2 13 3

Total 126 100 86 100 997 100

120. En el cuadro siguiente se compara el método de empadronamiento utilizado
para llevar a cabo todas las investigaciones asociadas con la produccidn que
se han comunicado, incluidos los subconjuntos, con las investigaciones
industriales anuales y las relativas s6lo al sector manufacturero. Los datos
indican que si bien el empadronamiento por correspondencia en todas partes era
el método mas comiin, se utilizaban asimismo en gran medida las entrevistas
sobre el terreno (a veces, combinadas con el sistema de correspondencia). El
38% de las investigaciones industriales anuales utilizaban una entrevista
sobre el terreno (o una combinacién de correspondencia y entrevista sobre el
terreno), en relacién con el 27% correspondiente a todas las investigaciones
asociadas con la produccién.
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Caracteristicas de las investigaciones industrialeg anuales:
método de empadronamiento

Todas las

investigaciones

Investigaciones industriales anuales, asociadas con la
incluida la manufactura produccién

Nimero Porcentaje Nimero Porcentaje Nimero Porcentaje

Correspondencia 76 55 51 , 54 699 63
Sobre el terreno 36 26 26 27 211 19
Correspondencia/ 16 12 12 13 89 8
sobre el terreno

Teléfono 0 .- 0 -- 11 1
Otros 4 3 2 2 55 5
No respondieron 5 4 4 4 44 4

Total 137 100 95 100 1 109 100

121. Del cuadro siguiente se desprende que la proporcidn de encuestas por
muestreo en este grupo fue baja; sin embargo, en general seguian las pautas de
todas las investigaciones asociadas con la produccién.

Caracteristicas de las investigaciones industriales anuales:
tipo de empadronamiento

Todas las

investigaciones

Investigaciones industriales anuales, asociadas con la
incluida la manufactura produccioén

Namero Porcentaje Nimero Porcentaje Nimero Porcentaje

Empadronamiento 104 76 64 67 676 61
completo
Encuesta por 338 24 31 33 433 39
muestreo '
Total 137 100 95 100 1 109 100
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4. Investigaciones industriales con frecuencia mayor de un afio

122. Algunos paises no llevan a cabo una encuesta industrial anual, sino que
utilizan una indagacién mensual o trimestral para la informacién continua, asi
como los datos agregados con caricter anual. En el cuadro siguiente se
muestra la periodicidad de 121 investigaciones industriales con frecuencia
mayor de un afio, indicada por 52 paises. De é&stas, el 58% eran mensuales y
las restantes en su mayor parte eran trimestrales.

Periodicidad de las investigaciones industriales
de frecuencia mayor de un afio

NGmero Porcentaje
Mensual 70 58
Trimestral 49 40
Semestral 2 2
Total 121 100

123. De los tres cuadros siguientes surge que las investigaciones
industriales con frecuencia mayor de un afio en general diferian de las
investigaciones industriales anuales en varios aspectos importantes.
Especificamente, era probable gue abarcaran s6lo a determinados
establecimientos e incluyeran como criterio para definir la cobertura el valor
de produccién, la organizacién juridica y el emplazamiento, ademis del namero
de personas ocupadas. Las indagaciones mis frecuentes parecian haberse
utilizado para las estimaciones provisionales y las cuentas nacionales (como
se sugeria en las recomendaciones internacionales), y su cobertura muchas
veces se limitaba a los establecimientos mis importantes, de un mayor volumen
o tal vez, a los que resultaban m&s facil contactar.
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Todas las unidades

Determinadas unidades
Criterios utjlizados:

Personas ocupadas
Produccibn
Organizacién juridica
Emplazamiento
Concesién de licencias
Actividad

Otros

Total

Frecuencia mayor de

un afio Anual
Nimero Porcentaje Nimero Porcentaje
39 32 63 50
82 68 63 50
60 73 58 92
12 15 3 5
9 11 3 5
7 9 3 5
3 4 3 5
5 6 2 3
o - 1 2
121 100 126 100

124. El cuadro siguiente indica que el empadronamiento por correspondencia
era mds comiin en las investigaciones industriales con frecuencia mayor de un
afio, que en las investigaciones industriales anuales, y que las entrevistas
sobre el terreno se utilizaban bastante menos.

Carac v one uencia
Frecuencia mayor de
un afio Anual
NGmero Porcentaje Nimero Porcentaje
Correspondencia 87 70 76 55
Sobre el terreno 12 10 36 26
Correspondencia/sobre el terreno 8 6 16 12
Teléfono 2 2 0 -
Otros 7 6 4 3
No respondieron 8 6 5 4
Total 124 100 137 100
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125. Por Gltimo, del siguiente cuadro surge que se utilizaba mds a menudo el
muestreo en las investigaciones industriales con frecuencia mayor de un afio,
que en las investigaciones industriales anuales. Los procedimientos de
muestreo utilizados en el primer tipo de encuesta generalmente seguian las
mismas pautas observadas en las investigaciones industriales anuales.

Caracteristicas de las jinvestjgaciones industriales con frecuencia

: e empadronamiento

Frecuencia mayor de
un afio Anual

NGimero Porcentaje Namero Porcentaje

Empadronamiento completo 67 54 104 76
Encuesta de muestreo 57 46 33 24
Total 124 100 137 100
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Anexo I

EVOLUCION HISTORICA DE LAS RECOMENDACIONES INTERNACIONALES

1. La Divisidén de Estadistica de la Secretaria de las Naciones Unidas
formuld por primera vez recomendaciones internacionales para estadisticas
industriales en 1953 a/.

2. En el caso de los paises que estaban en proceso de recopilar
estadisticas industriales, el objetivo de las recomendaciones era mejorar la
comparabilidad internacional de esas estadisticas, y en lo que respecta a los
demis paises, se trataba de estimularlos a comenzar el acopio de estadisticas
industriales utilizando las recomendaciones, con las adaptaciones necesarias
al pais en caso necesario.

3. Las recomendaciones originales estuvieron seguidas en 1960 por un
conjunto ampliado y revisado b/, en el que también se tomaba en cuenta la
evolucidén de las practicas de los paises desde la preparacién de las
recomendaciones originales.

4. En los afios 1968 ¢/ y 1983 d/ se prepararon nuevas versiones revisadas
de las recomendaciones internacionales. El objetivo principal de estas
revisiones era ajustar las recomendaciones a la transformacién de las
estructuras industriales que estaba ocurriendo durante estos periodos e
introducir nuevos elementos a dichas recomendaciones. Si bien durante algin
tiempo se manifestd la necesidad de formular recomendaciones o directrices
separadas sobre el acopio de estadisticas para las industrias manufactureras
domésticas o de pequefia escala, especialmente en los paises en desarrollo,
hasta la fecha no ha habido ninguna publicacién de ese tipo. Con todo, en
1987 e/ se prepard un proyecto.

S. En las recomendaciones internacionales se ha insistido siempre en la
importancia de la comparabilidad internacional de las estadisticas
industriales. Esta cuestién ha cobrado aGn mayor significacidén con los afios,

a/ International Standards in Basic Industrial Statistics, Statistical
Papers, Series M, No. 17 (publicacién de las Naciones Unidas, nimero de venta:
E.1953.XVII.7).

b/ Recomendacionesg internacionales relativas a las estadisticas
industriales basicas, orientaciones sobre objetivos y definiciones, Informes
Estadisticos, Serie M, No. 17, Rev.l (publicacién de las Naciones Unidas,
namero de venta: $S.60.XVII.8).

c/ International Recommendations for Industrial Statistics,
Statistical Papers, Series M, No. 48 (publicacién de las Naciones Unidas,
namero de venta: E.68.XVII.10).

da/ Recomendaciones Internacionales para las Estadisticas Industriales,
Informes Estadisticos, Serie M, No. 48, Rev.l (publicacién de las Naciones

Unidas, nimero de venta: §.83.XVII.8).

e/ "Draft recommendations for a statistical programme for household
and small-scale industries" (PROVISIONAL ST/ESA/STAT/SER.M/80 and Add.l).
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debido a la rapida expansién de la produccién industrial en todo el mundo y el
crecimiento del comercio internacional de productos manufacturados, a un ritmo
alin mas veloz. Si bien inicialmente el interés de la comparabilidad
internacional de la informacién industrial puede haber sido sobre todo de
indole académica, la transformacién radical de las pautas mundiales de
produccidén industrial asignan en la actualidad una importancia fundamental a
esa informacién desde la perspectiva de los planificadores gubernamentales y
de los empresarios.

6. Paralelamente a las recomendaciones internacionales se ha establecido
una serie de clasificaciones internacionales de actividades y productos. Del
mismo modo, cada tanto se han elaborado versiones revisadas de estas
"clasificaciones, para adaptarlas a los cambios de la tecnologia y las
estructuras industriales. Entre las clasificaciones internacionales
importantes para las estadisticas industriales pueden mencionarse la
Clasificacién Industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades
Econbmicas (CIIU) £/, la Clasificacién Uniforme para el Comercio
Internacional (CUCI) g/, la Clasificacién por Grandes Categorias Econdmicas
(CGCE) h/, la Clasificacidén Central Provisional de Productos (CCPP) i/ y

el Sistema Armonizado (SR) j/, junto con sus referencias cruzadas.

7. Si bien la CIIU determina el alcance de las estadisticas industriales en
lo que respecta a la actividad industrial, las clasificaciones de los
productos béasicos permiten establecer proyectos normalizados para la
codificacién de los insumos y los productos. De esta manera se obtiene una
comparabilidad entre los datos sobre la produccidén interna y el comercio
exterior, que es importante para el desarrollo de un sistema integrado de
cuentas nacionales y para el estudio de los balances y el consumo de productos
basicos en la economia nacional y en el plano mundial.

£/ Clagificacién Industrial Uniforme de todas las Actividades
Econémicas, Informes Estadisticos, Serie M, No. 4, Rev.3 (publicacién de las
Naciones Unidas, nimero de venta: S.90.XVII.1l).

a/ Standard International Trade Classification, Revision 3,
Statistical Papers, Series M, No. 34/Rev.3 (publicacién de las Naciones

Unidas, nGmero de venta: E.86.XVII.12 y corrigenda).

h/ Clasificacién por Grandes Categorias Econdémicas, Definidas con
Referencia a la CUCI, Rev.3, Informes Estadisticos, Serie M, No. 53, Rev.13

(publicacién de las Naciones Unidas, nimero de venta: S.89.XVII.4).

i/ Clasificacién Central Provisgional de Productos, Informes
Estadisticos, Serie M, No. 77, (publicacién de las Naciones Unidas, nGmero de
venta: S.91.XVII.7).

i/ Sistema Armonizado de Designacién y Codificacién de las Mercancias
(Bruselas, Consejo de Cooperacién Aduanera, 1986).
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8. En el &mbito del comercio de distribucidn, se publicaron recomendaciones
internacionales en 1975 k/ mientras que, hasta la fecha, no se han elaborado

recomendaciones internacionales o directrices para las estadisticas sobre los
servicios.

k / [ LIILE - - =
n1g;;Lpggign_x_lgg_ﬁg;xlg;gg Informes Estadisticos, Serie M, No. 57
(publicacién de las Naciones Unidas, nimero de venta: S$.75.XVII.9).
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Anexo ITI
CONSIDERACIONES RELATIVAS AL DISENO DE UNA ENCUESTA FIRST

1. Para que una encuesta dé buenos resultados es necesario que exista una
definicién clara e inequivoca del universo estadistico, sin que falten ni se
superpongan sus diversos segmentos. En este sentido, se considera Gtil
emprender encuestas integradas siguiendo métodos como la Técnica de Encuesta
Racional Plenamente Integrada (FIRST). La ventaja adicional de la metodologia
FIRST es que permite acopiar informacién completa en un periodo corto y con
medios relativamente modestos. Esta metodologia, si se aplica correctamente,
evita la necesidad de equilibrar el contenido de la encuesta y la temporalidad
de los resultados, factor que tiene gran influencia en el disefio de la
encuesta.

2. En la metodologia FIRST se ha hecho hincapié&, dentro del ciclo de
investigaciones, en las encuestas de frecuencia anual. Estas encuestas
anuales se basan generalmente en algin tipo de empadronamiento censal. Tales
empadronamientos pueden haber sido concebidos especificamente para su
utilizacién en encuestas econdémicas, por ejemplo el censo econbémico, o en
operaciones de indole mAs general, como el censo de poblacién. Pueden
repetirse a intervalos periddicos (por ejemplo, cada 10 aflos), o llevarse a
cabo s86lo una vez. En el Gltimo caso, en general se establecen algunos
procedimientos para actualizar el marco de la muestra sobre la base de los
datos obtenidos de la encuesta anual, de manera que la informacién censal
conserve en lo posible su valor actual. Ademis, normalmente también se
recopila informacidén estadistica sobre actividades econSmicas para periodos
mis cortos; un ejemplo son los datos sobre la produccidén mensuales y
trimestrales. La mayor parte de estas encuestas estard restringida al sector
empresarial (de gran escala), puesto gue los métodos de empadronamiento
necesarios son répidos y de bajo costo, tales como las investigaciones por
correspondencia o por telé&fono. Estas encuestas frecuentes pueden tener un
valor analitico sustancialmente mayor si se basan también en la metodologia
FIRST. La principal ventaja de esta integracién seria la supresidn de los
errores de muestreo en la comparacidn de los resultados de las diferentes
encuestas.

3. En la figura I se ha expuesto el lugar que ocupa la metodologia FIRST en
el marco general de encuestas econdmicas. En este panorama general se
describe una serie de consideraciones praicticas aplicables al disefio de
encuestas. Si bien estas consideraciones no se restringen necesariamente a
FIRST, se las reGne en este capitulo como una forma de ayudar a los usuarios
potenciales en la planificacién y realizacién eficaz de una encuesta
integrada.

A. Universo/marco de muestra

4. El universo de FIRST consta de todas las unidades econémicas
pertenecientes a los sectores seleccionados para la encuesta. Estos sectores
pueden incluir la manufactura, el comercio al por mayor y al detalle, la
hoteleria y los restaurantes, el transporte, diversos servicios comerciales,
servicios personales, etc. La lista completa de actividades econémicas,
definida de conformidad con la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme
de todas las Actividades Econémicas (CIIU) o la clasificacién nacional
comparable, se debe adjuntar a la publicacién para facilitar la consulta.
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5. Desde el punto de vista geogrédfico, FIRST debe abarcar todas las zonas
rurales y urbanas del pais y, cada vez que la cobertura sea distinta (por
ejemplo, cuando se excluyan las zonas de procesamiento de exportaciones o
similares), se lo deberd indicar claramente al presentarse los resultados.

6. En las encuestas por muestreo un componente importante de los costos en
general es el transporte de ida y vuelta a las zonas de empadronamiento de la
muestra. La etapa del listado de esa zona insume la misma cantidad de trabajo
si se incluyen en la encuesta uno o varios sectores. De esta manera, si el
trabajo de encuesta se extiende a otros sectores ademds del industrial, en
general los Gnicos costos que se afiaden son las horas suplementarias
necesarias para abarcar el mayor nimero de establecimientos seleccionados para
la encuesta. Este componente del costo es relativamente poco importante y, si
se planeaba efectuar encuestas para actividades no industriales en algin
momento, su inclusién en FIRST contribuiria a hacer ahorros sustanciales de
tiempo, recursos humanos y financieros.

7. FIRST se subdivide en dos partes, a saber, encuesta de gran escala y
encuesta de pequefia escala. La encuesta FIRST de gran escala es una encuesta
de cobertura plena (censo) basada en una lista de guia. La encuesta FIRST de
pequefla escala es una encuesta de muestra, que utiliza un muestreo por zonas.
En este iltimo caso se abarcan todos los establecimientos de diversas
industrias que no estdn cubiertos en el primer supuesto.

8. El marco de muestra para FIRST puede prepararse sobre la base de un
censo de poblacién o de un censo econémico o de establecimientos. En
cualquiera de los dos casos se obtendrid informacién de preferencia
informatizada, a nivel de la zona de empadronamiento, junto con los mapas de
apoyo y las descripciones de zonas relativas al emplazamiento fisico de las
zonas seleccionadas durante el trabajo sobre el terreno. Los enfoques
utilizados para extraer la informacién necesaria de cada uno de los censos son
un poco diferentes y se describen a continuacién por separado.

Censo econdmico o de establecimientos

S. Si se ha llevado a cabo un censo econdémico o de establecimientos, ese es
el marco mis adaptado a la encuesta FIRST. Se supone gue se conoce, por lo
menos, la informacidén basica para cada establecimiento, es decir la actividad
econdmica, el tamafio del empleo, el tipo de organizacién juridica y el tipo de
propiedad. Ello permite preparar una muestra para la encuesta FIRST de
pequeiia escala.

10. El primer paso en la preparacién de una muestra consiste en eliminar del
conjunto de datos los establecimientos que estin cubiertos por la encuesta
FIRST de gran escala. La guia para esta Gltima encuesta se ha preparado sobre
la base de algunos criterios claros de propiedad y organizacién juridica, y es
posible aplicar los mismos criterios al conjunto de datos principales, a fin
de individualizar todas las unidades que gquedardn incluidas en la encuesta
FIRST de gran escala y luego eliminarlos del conjunto de datos, para la
seleccién de la muestra de la encuesta FIRST de pequefia escala.
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Censo de poblacidn

11. La unidad bésica de empadronamiento en un censo de poblacién es el
hogar. En casi todos los censos de poblacidén, se recaba algin tipo de
informacién sobre las actividades econémicas de todos los miembros del hogar.
A continuacién esta informacién puede utilizarse para preparar una muestra
FIRST. Con todo, este proceso de preparacidn exige, a diferencia de la
muestra basada en un censo econdmico, algunos pasos adicionales.

12. En primer lugar, se debe preparar un conjunto de datos resumidos
contabilizando el nimero de personas empleadas por los diversos tipos de
unidades dentro de cada categoria de actividad econSmica. 8Si los tipos de
unidades incluyen inequivocamente a los definidos como de gran escala con
arreglo a FIRST, eliminarlos del conjunto de datos es un procedimiento simple.
Con todo, en general no ocurre asi. En muchos casos, en los censos de
poblacién el tipo de actividad se define solamente en té&rminos de categorias,
como trabajadores por cuenta propia, empleados, empleadores y trabajadores
familiares no remunerados. Por consiguiente, no es posible utilizar este
criterio de seleccidén y, para eliminar las unidades grandes, es necesario
suponer que la mayor parte de los trabajadores estln empleados cerca de su
lugar de residencia.

13. En segundo lugar, sobre la base de informacién auxiliar, por ejemplo
registros o encuestas parciales que abarcan s6lo a las unidades de gran
escala, el nimero de trabajadores de las diversas industrias empleadas en
unidades de gran escala en las diferentes zonas geogrificas se restari del
nimero de personas de esas industrias que figura en los censos de poblacidn.
La cifra resultante, obviamente, estard limitada por el hecho de que el nimero
de personas ocupadas en una actividad de pequefia escala en particular dentro
de una zona determinada no puede ser negativo. Por ende, existe la
posibilidad de que no deban eliminarse del conjunto de datos todos los empleos
en unidades de gran escala, y ello puede a su vez crear un sesgo durante la
seleccién de la muestra.

14. Si la hipbtesis del empleo no es suficiente, es decir, si muchos
trabajadores viven lejos de su lugar de trabajo, la distribucién de 1la
poblacidn econémicamente activa extraida del censo de poblacién no serid la mas
apropiada, y es posible que por este motivo se introduzca un sesgo en la
muestra. Es precisamente por el posible sesgo en la muestra que plantea la
utilizacién de un censo de poblacién, que se prefiere el censo econdmico como
marco de muestra. Con todo, en la mayor parte de los casos el sesgo serd poco
importante, especialmente si se usa un disefio de muestra estratificado (que
consiste en incluir en 1la muestra, por defecto, todas las zonas con una
elevada densidad de personas econdmicamente activas en los sectores incluidos
en FIRST).

B. Preparacién de la guia y encuesta en gran escala

15. La preparacidén del registro que se utilizara en la encuesta FIRST de
gran escala, o la actualizaciédn de un registro existente a estos efectos, es
una actividad relativamente simple, pues el criterio de delimintacién de la
encuesta FIRST de gran escala se basa en la conveniencia administrativa. Si
bien esto puede diferir un poco de un pais a otro, la guia para este tipo de
encuesta consta b&sicamente de un importante componente de sociedades con
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personalidad juridica, completado por las unidades patrocinadas por el
Gobierno y, si tiene relevancia, las empresas de propiedad extranjera que no
quedan cubiertas suficientemente en otra parte. Estas categorias estéan
claramente definidas y, como estdn obligadas a pedir su inscripcién dentro del
sistema gubernamental, la preparacién de la lista consiste sencillamente en
copiar esa informacién de las fuentes pertinentes.

16. Conviene observar que las empresas que figuran en las listas de unidades
patrocinadas por el Estado y empresas pertenecientes a extranjeros también
pueden estar registradas como empresas de responsabilidad limitada (con
personalidad moral). Para evitar un doble cbébmputo, es necesario proceder a
una verificacién cruzada de las listas.

17. Para mejorar aiin mds la utilidad del registro, resulta conveniente
afiadir informacién suplementaria para las empresas incluidas. Entre los
elementos de informacién importantes a este respecto pueden mencionarse el
emplazamiento de las unidades de produccién (de preferencia, codificados de la
misma manera que en el marco utilizado para la encuesta FIRST de pequefia
escala); el e¢8digo por industria; el valor de los activos fijos o capital
empleado; el volumen de ventas o el valor de produccién y el tamafio del
empleo. Esta informacién, o la informacién que haya podido obtenerse, es
sumamente importante para orientar el seguimiento, estimar el indice de falta
de respuesta y ajustar la informacién estadistica con arreglo a este Gltimo
elemento. Contribuirid asimismo a preparar un marco de muestra para la
encuesta FIRST de pequefia escala en los casos en que esta encuesta se base en
un censo de poblacidn.

18. El enfoque mis eficaz para la encuesta FIRST de gran escala en general
consiste en enviar cuestionarios por correspondencia y, en los casos en que no
ha habido respuesta, insistir nuevamente por correspondencia, por telé&fono o
mediante visitas. Ademds de su costo poco elevado, gracias a .este enfoque las
empresas tienen mayor libertad para elegir el momento mds apropiado para
completar el cuestionario. En este sentido cabe mencionar que el cuestionario
para las encuestas FIRST de gran escala tiende a ser bastante elaborado y, por
ende, se necesita informacién procedente de diversos departamentos de la
empresa, ademds de los datos disponibles en el departamento de finanzas,
incluidos, por ejemplo, los datos sobre empleo del persconal y la informacién
sobre insumos y produccién del departamento de produccidén. Resulta sumamente
dificil, en una sola visita, coordinar toda esta informacién sin provocar
graves perturbaciones en el trabajo regular de esos departamentos. Por
consiguiente, desde el punto de vista de la empresa es preferible utilizar los
cuestionarios por correspondencia.

19. Otra ventaja de los cuestionarios por correspondencia es que se pueden
enviar a cada una de las empresas en el momento m&s adecuado, lo que resulta
mis facil que fijar visitas sobre el terreno. Los datos sobre el balance y la
situacién financiera en general estén disponibles entre tres y seis meses
después del final del ejercicio contable de la empresa. Los cuestionarios
enviados durante este periodo tienden a recibir mayor atencién, porque la
informacién es reciente y no se necesita mucho tiempo para recordar los
diversos detalles solicitados. Resulta sencillo indicar el ejercicio contable
de la empresa en el registro y luego generar todos los meses listas de
correspondencia sobre la base del final de afio de la empresa y, de esta
manera, establecer el momento oportuno para enviar los cuestionarios y los
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recordatorios. El envio oportuno de los cuestionarios por correspondencia
puede contribuir asimismo a mejorar los indices de respuesta.

20. Como en principio la encuesta FIRST de gran escala es una encuesta

anual, su viabilidad depende en gran medida de que la respuesta llegue
periddicamente y a tiempo. Cuando se planifique las medidas de seguimiento de
los casos en que no ha habido respuesta, se debe tener presente este elemento
y, especialmente durante los primeros afios, uno de los mejores métodos es
establecer una buena relacién con los informantes. Para establecer esta
relacién, durante las actividades de seguimiento se hard hincapié en explicar
la utilizacidén de los datos y asistir a las empresas a completar los
cuestionarios, més que en tratar de obtener a toda costa la respuesta por
algin medio juridico disponible.

21. Si no se ha recibido informacién de una empresa en el plazo limite de
encuesta, deberi prepararse una estimacién. Ello puede hacerse de diversas
maneras. Inicialmente en general se deberdn utilizar los factores de
crecimiento extraidos de la informacién auxiliar, tales como el valor de los
activos fijos, el volumen de ventas, el valor de la produccién y el tamafio del
empleo. En estos casos el crecimiento se calcularad sobre la base de las
caracteristicas comunes disponibles aplicables a todos los que no
respondieron y a todas las empresas que respondieron y que se dedican a la
misma actividad industrial.

22. Deberi asimismo utilizarse toda otra informacidén que se disponga de la
empresa que no respondis, por ejemplo, una respuesta del afio anterior o su
informe anual. El procedimiento mds simple consiste en recuperar la
informacién del afio anterior trasladindola al periodo actual; mediante este
procedimiento se supone implicitamente que no ha habido crecimiento nominal (y
por lo tanto, tampoco inflacién). Un procedimiento més perfeccionado es
calcular el indice medio de cambio de las empresas similares dedicadas a la
misma industria y que han respondido en ambos periodos, y aplicar el mismo
indice a la unidad que no respondié.

C. Seleccidén de la muestra y encuesta de pequeiia escala

23. Tras restar el nimero de establecimientos que figuran en la encuesta
FIRST de gran escala y su empleo, elementos que estén incluidos en el marco
global de la muestra (censo de poblacidén o de establecimientos), el conjunto
de datos resultantes constituye el universo para la encuesta FIRST de pequeila
escala.

24. Cuando la encuesta FIRST de pequefia escala sustituye a una serie de
encuestas llevadas a cabo con anterioridad, el muestreo obtenido por la
integracién de las diversas encuestas serd mids eficaz gracias a su realizacidn
simultinea, y ello permitird reducir muy considerablemente la muestra sin
afectar su exactitud y grado de detalle.

25. Habida cuenta de la variabilidad de las caracteristicas que deberén ser
objeto de estimaciones, la distribucién de los establecimientos y los recursos

disponibles sobre el terreno, se podrd determinar el tamafio de la muestra.

26. Un procedimiento eficaz consiste en un muestreo en dos etapas, por el
cual se seleccionan las zonas de empadronamiento, distinguiendo entre unidades
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de muestreo primarias (UMP), y los establecimientos incluidos en esas
unidades, caracterizados como unidades de muestreo secundarias (UMS). Si se
dispone de suficiente informacién (en general, cuando un censo econémico forma
el marco de la muestra) se pueden obtener ventajas adicionales mediante la
estratificacién de las zonas por intensidad de actividad. En estas
circunstancias, todas las zonas de empadronamiento con una concentracién
elevada de actividades constituirian un estrato autorrepresentativo (todas las
zonas de empadronamiento que se contabilizan), y las demis zonas constituirian
el segundo estrato. Por consiguiente, el factor de crecimiento de primera
etapa es uno, por definicién.

27. Las unidades de muestreo primarias autorrepresentativas son las que
superan un namero minimo de establecimientos o el tamafio del empleo
correspondiente a los sectores econdémicos pertenecientes al &mbito de la
encuesta. El nimero minimo puede determinarse separadamente por zona
geogr&fica y por zonas urbanas o rurales, con cardcter empirico.

28. El nGmero de establecimientos en las unidades de muestreo primarias
autorrepresentativas se deduce luego del namero total de establecimientos
situados en las zonas urbanas y rurales de todas las zonas geogr&ficas. El
residuo representa el universo de muestreo correspondiente a la segunda parte
de la muestra, de la cual se obtiene la muestra de las zonas de
empadronamiento mediante una seleccién aleatoria proporcional al tamafio,
utilizando como medida de tamafio el nimero de establecimientos de cada zona,
su nivel de empleo en cada zona o, cuando se ha usado un censo de poblacién,
el nimero de trabajadores que viven en una zona.

29. Los establecimientos dedicados a actividades abarcadas en el &mbito de
la encuesta FIRST forman a continuacién las unidades de muestreo secundarias
de la encuesta. En la mayor parte de los sectores econdémicos se empadronar&n
todos los establecimientos localizados en las zonas seleccionadas, si bien
esta operacidn no es estrictamente necesaria. En el caso de actividades m&s
homogéneas (por ejemplo, los pequefios comercios al detalle), seria suficiente
reunir informacién sélo sobre un nGmero menor, especialmente cuando se prevé
una cantidad importante.

30. A partir de la informacidn por industrias que figura en la base de

datos, se puede preparar una estimacidén del nimero previsto de
establecimientos (UMS) abarcados por la encuesta. Con arreglo al nimero de
unidades previstas y la variabilidad del tipo de actividad dentro de cada
sector, es posible establecer fracciones de muestreo para los diferentes
sectores. La informacién sobre el namero previsto de establecimientos que han
de abarcarse podrd luego utilizarse para dividir la carga de trabajo entre el
personal de empadronamiento disponible.

31. La informacién sobre la distribucién de las actividades citadas que se
haya extraido de una ronda inicial de FIRST podr& utilizarse también para
determinar si es viable a los efectos del muestreo subdividir los sectores en
subsectores, que puedan ser sujetos a muestreo en diferentes fracciones dentro
de las zonas de empadronamiento seleccionadas. Sin embargo, debido a la falta
de informacién en este sentido muchas veces no es posible utilizar este
procedimiento (y por ende, reducir el tamafio de la muestra) para la ronda
inicial de la encuesta FIRST.
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32. A los efectos practicos el empadronamiento propiamente dicho podr& estar
organizado por actividad, de manera que un empadronador en particular visite
las unidades de los mismos sectores y, de esta manera, se especialice en
trabajar con estos sectores especificos, para mejorar la calidad y coherencia
de los datos.

D. Disefio del cuestionario

33. Los cuestionarios correspondientes a los segmentos de gran escala y de
pequefia escala del universo deben ser distintos, habida cuenta de las
diferencias de disponibilidad de datos y de los métodos de empadronamiento que
se utilizan en estas dos subcategorias.

34. Hay ciertos aspectos importantes de la encuesta que deben tomarse en
cuenta cuando se preparan los cuestionarios. En primer lugar, los
cuestionarios deben ser lo mas breve posible y recabar sélo la informacién
realmente necesaria y que esté disponible. Se pedird esta informacidn en una
manera que permita su codificacién e incorporacién a un conjunto de datos
registrados en computadoras, para su anélisis. Toda la informacidén recibida
se incorporard en el conjunto de datos. La informacién solicitada en un
cuestionario deberd ser compatible con la solicitada en otro, es decir, que
los elementos de informacidén deberan estar definidos de la misma manera.
Ademis, en el caso de los elementos incluidos en la encuesta FIRST de gran
' escala, pero omitidos en el cuestionario de la encuesta de pequeifia escala, se
recabaréin estimaciones resumidas que permitan calcular para ambos conjuntos de
datos los totales comparativos relativos al ingreso y los gastos.

35. Ademds, al solicitarse los datos se deberd utilizar una terminologia que
sea familiar para los informantes. Por ejemplo, la expresién "valor afiadido"
no es conocida en los circulos comerciales y por consiguiente el personal
encargado de la encuesta debera deducir ese valor de la informacién sobre
ingresos y gastos. En los cuestionarios de la encuesta FIRST de gran escala
deberdn elegirse té&rminos corrientes y usuales en las cuentas de la empresa,
mientras sea posible. Deberin precisarse las definiciones para que las
empresas que respondan puedan determinar exactamente qué deben indicar en cada
elemento de informacidén especifico.

36. Como las informaciones necesarias son diferentes para los diversos
sectores de la economia, las preguntas pueden agruparse en dos m&dulos, uno
que sea comiin a todos y que incluya los datos solicitados a todos los
sectores, y un segundo que incluya elementos de informacién sobre ingresos y
gastos especificos a cada sector. Deberad prepararse una versidén por separado
del segundo m&dulo para cada sector especifico.

37. S8i bien los cuestionarios para los segmentos de gran escala y de pequeifia
escala de la encuesta serin diferentes en cuanto al tamafio, y una serie de
elementos de informacién se recabardn sélo con respecto a las unidades
grandes, ambos cuestionarios deberén armonizarse correctamente, y poderse
integrar en la etapa de la tabulacién. Esto implica obviamente que deben
utilizarse definiciones idénticas.
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E. Elaboracién de datos

38. La elaboracién de datos se hari en una computadora. En los Gltimos afios
la capacidad de las computadoras personales ha mejorado tanto, que en general
no es necesario utilizar equipos mis perfeccionados; las computadoras
personales, posiblemente integradas en una red, bastan para elaborar la
informacién.

39. El asiento de los datos, en la medida de lo posible, se har& de manera
interactiva y no en serie, y correrd por cuenta de personal especializado, y
no de personal de asiento de datos. Este método garantiza un menor indice de
errores y la posibilidad de corregir en linea un nimero importante de errores
introducidos o detectados en la etapa del asiento, con lo que se reduce
considerablemente la necesidad de una correccibén manual.

40. La verificacién de la coherencia, para asegurar una cobertura completa
de los dos subsectores, y los controles de edicibén, para velar por el asiento
correcto de la informacién y los cb6digos, deberdn formar parte de la operacién
de asiento de datos. El resultado serd un conjunto de datos "limpios” que
podrén utilizarse para calcular y asignar los factores de crecimiento y hacer
ajustes en caso de no respuestas y diferencias en periodos de referencia.
Estos elementos se describen mAs detalladamente a continuaciédn.

F. racidén ublicacidn de at

41. Para obtener un conjunto de datos "limpios" que permita el andlisis y la
tabulacién, se deben adoptar varias medidas. El c&lculo de los factores de
crecimiento para la encuesta FIRST de pequefia escala y la sincronizacién de
los datos de las encuestas FIRST de pequefia y gran escala hacia el mismo
periodo de referencia son los dos pasos mds importantes en este proceso.
Estos pasos se describen con mayor detalle en las secciones siguientes.

c i la encuesta FIRST de pequeii a

42. En la siguiente descripcidn, se supone que la muestra para la encuesta
FIRST de pequeifia escala se ha dividido en dos partes, es decir, zonas
autorrepresentativas, con un nimero minimo de establecimientos, y zonas no
autorrepresentativas, que incluyen a las demds zonas. Cuande no se. haya
utilizado esta estratificacidén, las referencias para la parte
autorrepresentativa de la muestra pueden pasarse por alto, pues toda la
muestra se considera no autorrepresentativa.

43. Se calculan para cada sector de la zona de empadronamiento de la muestra
dos conjuntos de factores de crecimiento para la encuesta. Los factores de
crecimiento de primera etapa pueden calcularse en la etapa del diseiio,
mientras que los factores de crecimiento de segunda etapa s6lo pueden
determinarse tras haberse completado la encuesta y el asiento de los datos.

44. Las factores de crecimiento de primera etapa para la parte de la
encuesta correspondiente al sector autorrepresentativo (si lo hubiera), son
equivalentes a uno, pues estas zonas se seleccionan sblo sobre la base de sus
propias caracteristicas, y no por ser representativas de un nfivero mayor de
zonas.
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45. Los factores de crecimiento de primera etapa para la parte no
autorrepresentativa de la encuesta por muestreo se calculan en principio para
cada tipo de actividad econdmica de las zonas urbanas y rurales de cada regidén
geogrifica; esta informacién se tabulard por separado. Se calculan dividiendo
el nGmero total de establecimientos indicados en el censo econdmico (o el
nimero de trabajadores en un censo de poblacién) de cada estrato, si lo
hubiera, o, en el universo de la parte no autorrepresentativa de la encuesta,
por el namero previsto en las zonas de muestra seleccionadas. La parte no
autorrepresentativa abarca a todos los establecimientos de la zona rural o
urbana de una provincia, deducidos los establecimientos que se encuentran en
las zonas autorrepresentantivas.

46. En el caso de las zonas urbanas y rurales de cada zona geografica
(provincia, Estado), se conoce el nimero de establecimientos por sector en el
total del universo, el niimero en la muestra autorrepresentativa y el nGmero en
el universo no autorrepresentativo resultante y su muestra. Por consiguiente,
se conocen asimismo los factores de crecimiento de primera etapa, aunque puede
observarse que en algunos casos el factor de crecimiento no puede calcularse,
debido a que en los censos econdmicos o de establecimiento no se ha indicado
ningin establecimiento en esos sectores dentro de las zonas seleccionadas. En
esos8 casos, O s8i se ha indicado dentro de un sector una cifra inferijior al
namero minimo de establecimientos, deberan utilizarse los factores de
crecimiento para el total del pais (zonas urbanas o rurales).

47. Los factores de crecimiento de segunda etapa se aplican tanto a las
zonas autorrepresentativas como no autorrepresentativas. Estos factores se
calculan una vez que se ha completado la encuesta, dividiendo el numero de
establecimientos de cada sector localizados en una zona, por el namero
existente en el momento del censo econdmico. Si el nimero de unidades de un
sector en la zona fue cero en el periodo de base, y hay establecimientos
durante el periodo de encuesta, deberd&n tomarse disposiciones especiales para
asignar un factor de crecimiento de segunda etapa equivalente a uno. Los
factores de crecimiento de segunda etapa tienen por objeto ajustar los
resultados de la encuesta a la variacién del namero de establecimientos entre
el periodo de base y el periodo de la encuesta.

48. Los factores de crecimiento de tercera etapa sdlo se necesitan en el
caso de sectores en que se ha empadronado s6lo una muestra de los
establecimientos de una zona. Estos factores se aplican tanto a la parte
autorrepresentativa como no representativa de la encuesta. Estin compuestos
por el niGmero total de establecimientos de ese sector en la zona de muestra,
dividido por el nimero de establecimientos empadronados. De ello se desprende
que cuando se han empadronado todas las unidades de un sector, este factor de
crecimiento de tercera etapa es equivalente a la unidad.

49, El factor de crecimiento global para cada sector dentro de cada zona de
muestreo se obtiene multiplicando los factores de crecimiento de primera,
seqgunda y tercera etapa. En la figura II se muestra de forma esquemitica el
procedimiento.
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Figura II. Representacién esquemitica de la metodologia FIRST

Todos los establecimientos de pequefia escala
dentro del alcance de la encuesta

Estratificados por
Zona geogréifica

{provincia, Estado, etc.)
Zonas rurales/urbanas
Ootros criterios

Universo dividido en dos partes
Factores de T
crecimiento l ' I

Parte AR a/ Parte NAR b/ = universo - parte AR

Para cada sector
Namero de establecimientos

Primera Factor de Factor en cada estrato o universo
etapa crecimiento = 1 de cre- = NAR, periodo de base

cimiento NGmero de establecimientos
en ZE ¢/, periodo de base

Para cada sector

Segunda Si se contabilizan todas las unidades en la 2E, el
etapa factor de crecimiento = 1
Si no Namero de establecimientos localizados

Factor de crecimiento = en la ZE en el momento de la entrevigta
NGmero de establecimientos
contabilizados en la ZE

Para cada sector
Si se contabilizan todas las unidades en la ZE, el
Tercera factor de crecimiento = 1
etapa Si no NGmero de establecimientos localizados
Factor de crecimiento = en la ZE en el momento de la entrevista
NGmero de establecimientos
contabilizados en la ZE

a/ Autorrepresentativa.
b/ No autorrepresentativa.
e/ Zona de empadronamiento.
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Periodo de referencia/sincronizacién

50. Los datos para una encuesta FIRST normalmente se refieren a periodos
diferentes. Por ende es importante sincronizar los datos para que los
resultados obtenidos sean provechosos y puedan utilizarse sin nuevos ajustes.

51. Los periodos de referencia utilizados en la encuesta FIRST actual son
los tres siguientes:

a) Encuesta FIRST de gran escala: altimo ejercicio contable
completado (si el ejercicio contable de la empresa es diferente del afio de
referencia, se adoptari el ejercicio contable que cubra m&s el afio de
referencia);

b) Encuesta FIRST de pequefia escala (para unidades que llevan
cuentas): {ltimo ejercicio contable completado (si el ejercicio contable de
la empresa es diferente del afio de referencia, se adoptar& el ejercicio
contable que cubra mis el afio de referencia);

c) Encuesta de pequefia escala (para las unidades que no llevan
cuentas): {ltimo mes completo durante el afio en curso. Se trata de un
periodo de referencia mévil como es comin en las encuestas por hogares.

52. La informacién para las unidades que no llevan cuentas en la encuesta
FIRST de pequefia escala necesita ajustarse y deflacionarse, para armonizarla
con los otros datos correspondientes al periodo de referencia. El proceso
consta de dos partes.

53. En primer lugar, deben excluirse de la tabulacién todas las unidades
incluidas en la encuesta que se establecieron después del periodo de
referencia, si bien se las deberi conservar en el conjunto de datos para su
utilizacién futura.

54. En segundo lugar, es necesario deflacionar los datos para la encuesta
FIRST de ngueﬁa escala, a fin de que reflejen los niveles de precios del
periodo de referencia. Se supone implicitamente que la produccién de las
unidades que informan no ha variado durante los periodos intermedios, y de
este modo probablemente se inflacionan las estimaciones del afio de referencia
(pues es posible que se haya producido algiin aumento). La deflacién se lleva
a cabo sobre la base de la evolucién de los indices de precios al por mayor
para los diversos grupos de industrias, entre el periodo de referencia y el
periodo de la encuesta, de modo que se traslade cada respuesta del mes del
informe, a los precios medios del periodo de referencia.

55. Este procedimiento permite obtener estimaciones bastante exactas de la
produccién, el valor agregado, las estructuras de insumo y otras
caracteristicas del periodo de referencia de los sectores abarcados en la
encuesta FIRST.

Publicacién de la informacidén

56. La presentacién de los resultados de la encuesta FIRST es la actividad
final y sumamente importante del ciclo, pues ofrece una evaluacién definitiva
del éxito de la encuesta. El informe debe contener toda la informacién
posible, presentada de manera concisa y, al mismo tiempo, detallada. Si es
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posible, se presentar&n separadamente los resultados para la encuesta FIRST de
gran escala y la encuesta de pequefia escala (que asocia a los sectores
institucionales de las empresas no financieras y hogares), y también de manera

combinada. Se expondrin los detalles por actividad econfmica en todos los
casos.

57. Como parte de la publicacién, deberi incluirse una descripcidén clara de
la metodologia y las definiciones utilizadas en la encuesta. Es preciso
adjuntar copias de los cuestionarios empleados, a los efectos de la consulta.
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Cuadro A

Numero de investigaciones

Investiga-
Nimero de ciones
investiga- asociadas

Namero ciones con la
total de asociadas producciédn,
investi- con la incluidos
Categoria Nombre del pais Region gaciones produccién subconjuntos
Desarrollados Australia Oceania 32 21 26
Austria Europa 7 7 7
Dinamarca Europa 29 24 25
Finlandia Europa 16 14 15
Francia Europa 29 25 29
Alemania Europa 69 59 69
Grecia Europa 13 8 10
Irlanda Europa 17 14 14
Israel Oriente Medio 3 3 3
Italia Europa 11 11 11
Japén Asia Oriental 6 5 6
Luxemburgo Europa 12 12 14
Malta Europa 4 4 4
Paises Bajos Europa 48 48 48
Nueva Zelandia Oceania 9 9 9
Noruega Europa 32 25 28
Sudafrica Africa 52 37 37
Espana Europa 12 10 11
Suecia Europa 27 23 24
Suiza Europa 10 g 9
Reino Unido de Europa 42 37 47

Gran Bretana e

Irlanda del Norte
Estados Unidos América del Norte 52 46 57
de América

En desarrollo Argelia Africa 10 8 13
Argentina América Latina 8 6 6
Bahamas Caribe 6 6 6
Bangladesh Asia Meridional 4 4 6
Belice América Latina 2 1 1
Botswana Africa 5 3 3
Brasil América Latina 21 21 21
Burkina Faso Africa 2 2 2
Burundi Africa 1 1 1
Cameruan Africa 3 3 4
Chile América Latina 13 11 11
China Asia Oriental 19 19 19
Colombia América Latina 3 3 3
Islas Cook Oceania 2 2 2
Costa Rica América Latina 3 3 3
Cuba Caribe 20 19 19
Chipre Oriente Medio 24 19 23
Ecuador América Latina 5 4 4
Egipto Africa 8 8 9
El Salvador América Latina 6 6 6
Guinea Ecuatorial Africa 3 3 3
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Cuadro A (continuacién)

Investiga-
Numero de ciones
investiga- asociadas
Nimero ciones con la
total de asociadas produccién,
investi- con la incluidos
Categoria Nombre del pais Regién gaciones produccién subconjuntos
En desarrollo Etiopia Africa 4 3 3
Fiji Oceania 7 6 6
Guatemala América Latina 2 2 2
Guinea Africa 4 4 4
Haiti Caribe 1 1 1
Hong Kong Asia Oriental 30 22 27
India Asia Meridional 2 2 4
Indonesia Asia Oriental 17 17 19
Republica Islamica Asia Occidental 6 6 11
del Irén
Jamaica Caribe 4 4 4
Jordania Oriente Medio 6 5 5
Kuwait Oriente Medio 4 4 8
Lesotho Africa 6 6 6
Madagascar Africa 1 1 1
Malasia Asia Oriental 8 8 8
Maldivas Asia Meridional 1. 1 1
Mali Africa 4 3 4
Mauricio Africa 3 3 4
México América Latina 5 5 5
Mozambique Africa 16 16 16
Nepal Asia Meridional 3 3 6
Antillas Caribe 3 3 6
Neerlandesas
Nigeria Africa 10 10 10
Pakistéan Asia Meridional 5 5 5
Panama América Latina 2 2 2
Peru América Latina 20 20 22
Filipinas Asia Oriental 4 4 5
Qatar Oriente Medio 8 8 12
Santa Lucia Caribe 3 2 2
San Vicente y Caribe 1 1 1
las Granadinas
Singapur Asia Oriental 13 11 11
Sri Lanka Asia Meridional 2 2 2
Swazilandia Africa 6 6 6
Republica Arabe Oriente Medio 5 3 3
Siria
Tailandia Asia Oriental 11 11 13
Togo Africa 1 1 1
Tonga Oceania 2 2 2
Trinidad y Tabago Caribe 7 5 S
Turquia Oriente Medio 10 10 11
Venezuela América Latina 3 3 4
En transicién Bulgaria Europa 23 21 21
Ex Checoslovaquia Europa 24 24 24
Hungria Europa 53 39 43
Letonia Europa 30 21 21
Polonia Europa 42 41 47
Rumania Europa 18 17 17
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Cuadro B.1

Frecuencia de las investigaciones asocjiadas con la produccién

Frecuencia
Nimero total de
investigaciones Mayor Menor Sélo
asociadas con la de un de un wuna
Categoria Nombre del pais produccion aio Anual afio vez
Desarrollados Australia 21 10 6 5 0
Austria 7 0 5 2 0
Dinamarca 24 12 9 3 0
Finlandia 14 7 6 1 0
Francia 25 13 11 1 0
Alemania 59 19 26 13 1
Grecia 8 3 3 2 0
Irlanda 14 7 5 2 0
Israel 3 2 1 0 0
Italia 11 5 5 1 0
Japon 5 1 1 3 0
Luxemburgo 12 3 3 4 2
Malta 4 2 2 0 0
Paises Bajos 48 10 35 3 0
Nueva Zelandia 9 4 1 3 1
Noruega 25 14 10 1 o
Sudafrica 37 19 5 13 0
Espaina 10 3 2 5 0
Suecia 23 7 11 5 0
Suiza 9 5 2 2 0
Reino Unido de Gran 37 21 14 2 0
Bretana e Irlanda
del Norte
Estados Unidos de América 46 17 16 13 0
En desarrollo Argelia 8 3 3 2 0
Argentina 6 5 1 0 0
Bahamas 6 0 6 o 0
Bangladesh 4 0 1 1 2
Belice 1 1 0 0 4]
Botswana 3 2 1 0o 0
Brasil 21 3 13 5 0
Burkina Faso 2 1 1 0 0
Burundi 1 0 1 (o] o
Cameran 3 1 1 0 1
Chile 11 6 5 0 0
China 19 11 7 1 0
Colombia 3 2 1 0 0
Islas Cook 2 1 1 0 0
Costa Rica 3 4] 1 0 2
Cuba 19 17 2 0 0
Chipre 19 5 9 5 0
Ecuador 4 0 4 0 0
Egipto 8 0 8 0 0
El Salvador 6 1 5 0 0
Guinea Ecuatorial 3 1 1 1 0
Etiopia 3 0 3 0 0
Fiji 6 0 6 0 o
Guatemala 2 1 1 0 0
Guinea 4 1 1 0 2
Haiti 1 0 0 0 1
Hong Kong 22 13 9 0 0
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Cuadro B.1 (continuacién)

Frecuencia

Namero total de

investigaciones Mayor Menor Sélo

asociadas con la de un de un una
Categoria Nombre del pais produccién afo Anual afo vez

En desarrollo India
Indonesia
Republica Islémica

del Irén
Jamaica
Jordania
Kuwait
Lesotho
Madagascar
Malasia
Maldivas
Mali
Mauricio
México
Mozambique
Nepal
Antillas Neerlandesas
Nigeria
Pakistén
Panamé
Peru
Filipinas
Qatar
Santa Lucia
San Vicente y
las Granadinas

Singapur
Sri Lanka
Swazilandia
ReplUblica Arabe Siria
Tailandia
Togo
Tonga
Trinidad y Tabago
Turquia
Venezuela
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Cuadro 8.2

Alcance
Nimero de
investi- Trans-
gaciones Comercio porte,
asociadas Explo- Electri- por mayor Hotel/  depésito,
con la pro- tacién Manu - cidad/ Cons- y al restau- comuni- Servi-
Categoria Nombre del pais duceibn de minas factura gas/agus truccién detalle rante caciones cios
Desarrollados  Australia 21 9 9 10 12 10 ] 10 10
Austria 7 5 5 4 3 2 e 2 3
Dinamarca 24 8 18 5 7 7 5 4 8
Finlandia 14 2 4 3 3 1 1 1 8
Francia 25 11 12 9 7 9 4 3 6
Alemania 59 17 20 14 18 18 [] 8 12
Grecia 8 3 4 2 2 1 1 1 2
Irlanda 14 H] 5 § 4 5 3 2 6
Israel 3 2 2 /] ] 0 1 0 ]
Italia " 8 ] 5 7 5 6 [} 4
Japén 5 1 3 1 1 3 4 1 3
Luxemburgo 12 5 5 3 4 4 2 2 2
Malta 4 2 2 3 2 o] 1 2 2
Paises Bajos 48 4 7 6 4 2 2 18 24
Nueva Zelandia 9 4 5 4 4 6 4 4 4
Noruega 25 8 8 5 4 6 [ 4 7
Sudéfrica 37 2 7 3 4 8 4 4 ]
Espafia 10 5 5 5 3 H] 1) 3 4
Suecia 23 7 7 H 3 8 5 10 9
Suiza 9 5 [] 6 8 5 6 ] -3
Reino Unido de Gran 7 1" 17 7 5 1" 4 [ 15
Bretadia o Irlanda
del Norte
Estados Unidos 46 9 18 13 14 21 1 13 18
de América
En desarrolle Argelia 8 4 4 4 3 3 1 2 1
Argentina [} 1 4 1 1 2 1 2 1
Bahamas [ 1 1 1 1 1 1 1 1
Bangladesh 4 ] 4 ] o] 2 1 /] 2
Belice 1 1 1 0 0 [} [} [} o
Botswana 3 1 2 1 4 2 1 1 2
Brasil 21 [ 5 7 4 5 3 4 8
Burkina Faso 2 2 2 2 1 1 1 1 1
Burundi 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Camerin 3 1 3 3 0 [+] 0 [} ]
Chile 11 0 4 [} [} 1 2 5 1
China 19 12 12 12 9 9 7 " 7
Colombia 3 0 2 [+] [¢] 1 0 ] ]
Islas Cook 2 1 1 1 1 1 2 1 1
Costa Rica 3 2 3 2 3 3 3 3 2
Cuba 19 3 5 s 3 4 5 7 ]
Chipre 19 7 8 7 5 [} ] ] 8
Ecuador 4 1 1 [+] ] 1 1 1 1
Egipto 8 1 1 2 1 1 1 1 1
El Salvador ] [+] 2 [} 1 2 ] 1 1
Guinea Ecuatorial <] 2 2 2 2 2 2 2 3
Etiopia 3 1 1 1 0 0 0 ] [+]
Fiji [} 2 2 2 2 2 1 3 1
Guatemala 2 [ 2 [} [} 0 0 [} [/}
Guinea 4 4 4 3 3 3 3 3 3
Haiti 1 0 1 [} 0 0 [} 0 [}
Hong Kong 22 2 1 5 ] 8 9 9 10
India 2 0 2 2 [+] [} [¢] [} o
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Cuadro B.2 (continuacién)

Alcance
Nimero de
investi- Trans-
gaciones Comercio porte,
asociadas Explo- Electri- por mayor Hotel/ depésito,
con la pro-  tacibn Manu- cidad/ Cons- y al restau- comuni- Servi-
Categoria Nombre del pais duooibn de minas factura gas/agua truccién detalle rante caciones cios
En desarrollo  Indonesia 17 [ ] 5 4 4 H 3 4 2
Repliblica Islémica (] 1 1 0 0 1 1 1 1
del Irén
Jamaica 4 4 4 4 4 3 3 3 3
Jordania - 1 1 1 2 1 1 o 0
Kuwait 4 1 1 1 1 1 1] 0 1
Lesotho ] 1 1 1 1 A 1 ] /]
Madagascar 1 [ 1 [} 0 [} [} 0 0
Malasia ] 1 3 0 3 1 2 2 <)
Maldivas 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Mall 3 2 2 2 2 2 2 2 3
Mauricio 3 3 3 3 3 2 3 3 3
Wéxico ] 0 3 0 1 1 0 0 0
Mozambique 16 3 3 1 4 [} 1 7 0
Nepal 3 1 3 0 1 1 (1] 1 0
Antillas 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Neerlandesas
Nigerias 10 2 2 [+} 2 1 1 1 1
Pakistén 8 2 3 2 1 1 1 1 1
Pansad 2 [} 2 0 0 1 [} 1 1
Pord 20 3 9 ) 2 4 3 3 2
Filipinas 4 3 4 3 3 3 3 3 3
Catar 8 ] 1 0 1 1 1 1 3
Santa Lucia 2 2 2 1 ] ] 1 1 1
8an Vicents y las 1 1 1 ] 1 1 1 1 1
Granadinas
Singapur 1 4 4 1 1 4 4 3 5
8ri Lanka 2 2 2 0 [+] [+] ] 0
Swazilandia [ 1 1 1 1 1 1 1 1
Repiblica Arabe 3 (] 1 [+] 2 o] 1] ] [+]
8iris
Tailandia 11 1] [} ] ] 4 5 o] 5
Togo 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Tonga 2 0 2 [ 1 0 1 0 1
Trinidad y Tabago ] 2 4 4 4 3 4 3 4
Turquis 10 3 6 1 2 2 2 1 2
Venezuels 3 [] 1 [] (/] 2 4] 4] /]
En traneicién Bulgeris 21 12 12 12 9 10 10 8
Ex Checoslovaquia 24 18 15 15 [} [] [ [} 4
Hungris 3 16 22 18 18 22 16 21 16
Letonia 21 8 ® 9 7 12 12 7 2
Polonia 4“1 16 15 21 11 17 3 13 9
Aunania 17 ] 7 7 3 5 1 5 1




Cuad

Cobertura de las vestigac gociada on ol
Cobertura
NGmero de
investigaciones Todas Unidas
asociadas con las deter-

El Salvador
Guinea Ecuatorial

Categoria Nombre del pais la produccién unidades minadas
Desarrollados Australia 21 9 12
Austria 7 5 2
Dinamarca 24 10 14
Finlandia 14 7 7
Francia 25 23 2
Alemania 59 18 41
Grecia 8 5 3
Irlanda 14 -] 9
Israel 3 1 2
Italia 11 6 5
Japbn 5 4 1
Luxemburgo 12 9 3
Malta 4 1l 3
Paises Bajos 48 38 10
Nueva Zelandia 9 8 1l
Noruega 25 10 15
Sudéifrica 37 34 3
Espaiia 10 5 S
Suecia 23 18 S
Suiza 9 7 2
Reino Unido de Gran 37 8 29

Bretafia e Irlanda
del Norte

Estados Unidos de América 46 36 10
En desarrollo Argelia 8 6 2
Argentina 6 1 5
Bahamas 6 6 0
Bangladesh 4 2 2
Belice 1 1 0
Botswana 3 3 0
Brasil 21 20 1
Burkina Faso 2 2 0
Burundi 1 1 0
Camerin 3 1 2
- Chile 11 8 3
China 19 7 12
Colombia 3 0 3
Islas Cook 2 2 0
Costa Rica I 3 ()
Cuba 19 9 10
Chipre 19 17 2
Ecuador 4 1l 3
Egipto 8 7 1
6 4 2
3 0 3
3 2 h

Etiopia
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Cuadro B.3 (continuacién)

Cobertura
Nimero de

investigaciones Todas Unidas

asociadas con las deter-

Categoria Nombre del pais la produccién unidades minadas
En desarrollo Fiji 6 6 0
Guatemala 2 1 1
Guinea 4 2 2
Haiti 1 0 1
Hong Kong 22 16 6
India 2 0 2
Indonesia 17 15 2
Repiiblica Islémica 6 6 0]

del Irén
Jamaica 4 0 4
Jordania 5 4 1
Kuwait 4 4 0
Lesotho 6 3 3
Madagascar 1 0 1
Malasia 8 4 4
Maldivas 1 0 1
Mali 3 0 3
Mauricio 3 1 2
México 5 1 4
Mozambique 16 5 11
Nepal 3 1 2
Antillas Neerlandesas 3 0 3
Nigeria 10 2 8
Pakistan 5 3 2
Panamé 2 1 1
Peri 20 15 5
Filipinas 4 3 1
Qatar 8 6 2
Santa Lucia 2 1 1
San Vicente y las 1 1 0
Granadinas

Singapur 11 8 3
Sri Lanka 2 0 2
Swazilandia 6 6 0
Repiiblica Arabe Siria 3 3 0
Tailandia 11 4 7
Togo 1 o 1
Tonga 2 1 1
Trinidad y Tabago 5 0 5
Turquia 10 3 7
Venezuela 3 0 3
En Transicién Bulgaria 21 9 12
Ex Checoslovaquia 24 o 24
Hungria 39 6 33
Letonia 21 8 13
Polonia 41 21 20
Rumania 17 17 0




Método de empadronsmiento de las investigaciones asociadas con la produccién

Cusdro 8.4

Investi-
gaciones
asociadas
Nimero de con la Método
investiga- produc-
ciones cién, que Correspon -
asociadas incluyen Sobre dencia/ No
con la subcon - Corres- ol sobre el Regis- Telé- respon -
Categoria Nombre del pais produccidn  juntos pondencia terreno terreno tros fono Otros dieron
Desarrollados Australia 21 26 24 0 ] 1 1 ] 0
Austris 7 7 [ ] [+] [+] ] 1 ]
Dinamaros F-J 0 0 [} 0 0 0 25
Finlandia 14 15 15 /] ] 4] [+] [] 0
Francia 2 ) o 0 0 ] 0 0
Alemanis -] [ 87 1 L] 1 4] ] ]
Grecia 10 ° 1 0 ] 1] [+] ]
Irlanda 14 14 14 4] ] ] [} ] [4]
1srael 3 3 2 1 4] ] o ] [+ ]
Italia " 1" 10 1 4] ] 4] ] ]
Japén 1] [} ] [} ] ] ] ] /]
Luxemburgo 12 14 14 [} 0 /] /] ] [}
Malta 4 4 4 ] ] 0 ] 1] 0
Paises Bajos 48 48 3% 0 0 19 ] [} [}
Nueva 2elandia ® ] [} 0 0 [} ] ] (4]
Noruegs 3 28 26 ] [} H o ] [}
Sudéfrica 37 ” £ [) 0 0 0o [} 0
Espaia 10 1" 8 1 2 ] 4] [} [}
Suecia 8 F il [] [} 3 1] [} (]
Suiza 9 9 ] [} ] ] ] 1] o
Reino Unido de 3 47 a7 o [} 0 0 [} [}
Gran Bretaia
e Irlanda
del Norte
Estados Unidos 48 87 49 3 ] 4 1 4] ]
de América
En desarrollo Argelia 8 13 8 [ [} [} ] 0 0
Argentina [} [} 3 3 4] /] 1] (1] ]
Bahamas [} [} ] [} [} [} ] [} [}
-Bangladesh 4 ] 1 5 [} ] ] ] 0
Belice 1 1 1 ] [} ] ] ] [}
Botswana 3 3 3 [} 0 0 0 0 /]
Brasil 21 4 0 0 ] F 0 0 19
Burkina Faso 2 2 ) 2 0 0 0 1] ]
Burundi 1 1 1 ] ] ] ] 0 (1]
Camerin 3 ] 1 3 [} ] 0 [ 0
Chile 11" 11 4 7 /] 4] ] ] 4]
China 19 19 ? ] 1 (4] 1" 4] o
Colombia 3 3 3 0 ] /] (/] 0 ]
Islas Cook 2 2 2 (] [ ] (] 0 []
Costa Rica 3 3 [} 3 0 ] (/] ] 0
Cuba 19 19 19 4] ] 0 4] 1] ]
Chipre 19 2 0 22 1 0 0 0 1]
Ecvador 4 4 ] 3 ] 0 ] 1 ]
Egipto 8 [} [} ] [} 0 (4] ] 0
€1 Salvador ) [ ] 0 ] o ] 0 0 o
Guines Ecuatorisl 3 3 [} 3 0 (] ] [} (]
Etiopis 3 3 4] 3 0 0 0 ] ]
Fiji [] [] [ (] 0 (] 0 [ []
Gustesala 2 2 [} 2 ) 0 ) ] ]
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Cuadro B.4 (continuacién)

Investi-
gaciones
asociadas
Nimero de con la Método
investiga- produc-
ciones cién, que Correspon -
asociadas incluyen Sobre dencia/ No
con la subcon- corres- el sobre el Regis- Telé- respon-
Categoria Nombre del pafs produccién  juntos pondencia terreno terreno tros fono Otros dieron
€n desarrollo Guinea 4 4 ()] 4 ] ] 0 0 0
Haitd 1 1] 1 ] ] 0 [} o]
Hong Kong 22 27 14 9 3 1 0 0 [+]
India 2 4 [v] 4 ] [+] o] [+] [s]
Indonesia 17 19 2 17 4] 4] 0 0 0
Repiiblica Islémica [} 1" [] 11 [¢] [+] o [} [}
del Irdn
Jamaica 4 4 [+] L} [} [} [} 0 0
Jordania s 5 ] 5 ] 0 [+] ] (4]
Kuwait 4 8 0 8 [} 0 0 [¢] "]
Lesotho 6 [} 5 0 [} 1 o [} 0
Madagascar 1 1 1 0 0 ° [\ 3} o
Malasia 8 8 8 0 [¢] o [} [+] 0
Maldivas 1 1 1 (o] ] [+] ] ] o]
Mali 3 4 (1] 4 [} [+] o 4] [s]
Mauricio 3 4 3 1 [+] [+] o] ] [s]
México 8 [ 0 5 [+] [] [} o 0
Mozembique 16 16 16 0 [+] o] [+] o] ]
Nepal 3 6 0 [] [} 0 o] ] 0
Antillas 3 [ ] [+] ] [+] [+] [¢] [+] ]
Neerlandesas
Nigeria 10 10 4 6 [ [ [ ] [
Pakistin [ 5 3 2 0 1] [} 0 0
Panamé 2 2 ] 2 ] 4] [+] 0 o]
Perd 20 22 0 [} 0 [+] 22 [¢] o
Filipinas 4 5 0 5 0 0 0 0 0
Catar 8 12 [+] 1 11 ] ] ] ]
Santa Lucia 2 2 2 [ 1] (] ] 0 4]
San Vicente y 1 1 1 [¢) o 0 0 [} [}
las Granadinas
Singapur 1 1 11 0 ] 0 [¢] [} 0
8ri Lanka 2 2 2 ] /] [} ] [+] 0
Swazilandia (] [] [ 0 0 [} 4] [] 0
Republica Arabe 3 3 4] 3 ] o [s] o] o]
8iria
Tailandia " 13 6 7 [+] [+] [+] ] 0
Togo 1 1 0 1 [ 0 [} 0 0
Tonga 2 2 1 1 o [ 4} 1] [
Trinidad y Tabago L) 5 -] 0 [} 0 0 [¢] 0
Turquia 10 1" 10 1 4] o] o] o o
Venezuela 3 4 0 4 [} [+] [¢] o 0
En transicién Bulgaris 21 21 18 1 [+] ] 2 [+] [s]
Ex Checoslovaquia 24 24 24 0 0 [} [} [} ]
Hungria 39 43 43 [+] o] [+ [+] [+] [+]
Letonis 1 1 21 o 0 [+] [+] ] o
Polonia a 47 47 [+] 4] [+] ] ] ]
Rumania 17 17 17 [} [+] ] [ 1] ]
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Cuadro B.5

Tipo de empadronamiento de las investigaciones asociadas con la produccién

Tipo

Numero de Investigaciones
investigacio- asociadas con
nes asociadas la produccién Empadro- Encuesta

con la que incluyen namiento por
Categoria Nombre del pais produccion subconjuntos completo muestreo
Desarrollados Australia 21 26 10 16
Austria 7 7 6 1
Dinamarca 24 25 20 5
Finlandia 14 15 10 5
Francia 25 29 8 21
Alemania 59 69 48 21
Grecia 8 10 7 3
Irlanda . 14 14 9 5
Israel 3 3 0 3
Italia 11 11 7 4
Japén 5 6 3 3
Luxemburgo 12 14 6 8
Malta 4 4 3 1
Paises Bajos 48 48 31 17
Nueva Zelandia 9 9 3 6
Noruega 25 28 19 8
Sudafrica 37 37 21 16
Espafa 10 11 3 8
Suecia 23 24 4 20
Suiza 9 9 6 3
Reino Unido de Gran 37 47 22 25
Bretafa e Irlanda
del Norte
Estados Unidos 46 57 19 38
de América
En desarrollo Argelia 8 13 7 6
Argentina 6 6 3 3
Bahamas 6 6 3 3
Bangladesh 4 6 3 3
Belice 1 1 1 0
Botswana 3 3 0 3
Brasil 21 21 16 5
Burkina Faso 2 2 2 0
Burundi 1 1 0 1
Camerun 3 4 1 3
Chile 11 11 9 2
China 19 19 19 0
Colombia 3 3 1 2
Islas Cook 2 2 2 0
Costa Rica 3 3 1 2
Cuba 19 19 19 0
Chipre 19 23 7 16
Ecuador 4 4 4 0
Egipto 8 9 8 1
El Salvador 6 6 5 1
Guinea Ecuatorial 3 3 1 2
Etiopia 3 3 3 0
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Cuadro B.5 (continuacién)

Tipo

Namero de Investigaciones

investigacion asociadas con

es asociadas la produccién Empadro- Encuesta

con la que incluyen namiento por
Categoria Nombre del pais produccién subconjuntos completo muestreo

En desarrollo Fiji

Guatemala

Guinea

Haiti

Hong Kong

India

Indonesia

Repiblica Islamica
del Iréan

Jamaica

Jordania

Kuwait

Lesotho

Madagascar

Malasia

Maldivas

Mali

Mauricio

México

Mozambique

Nepal

Antillas
Neerlandesas

Nigeria

Pakistan

Panama

Perl

Filipinas

Qatar

Santa Lucia

Santa Vicente y
las Granadinas

Singapur

Sri Lanka

Swazilandia

Republica Arabe
Siria

Tailandia 11

Togo 1

Tonga 2

Trinidad y Tabago 5

Turquia 10 1

Venezuela 3
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En transicién Bulgaria 21 21 21
Ex Checoslovaquia 24 24 24
Hungria 39 43 33
Letonia 21 21 6
Polonia 41 47 38
Rumania 17 17 15
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Anexo IV

Cuestionario

PAIS

Oficina Estadistica de las Naciones Unidas

CUESTIONARIO SOBRE LAS ESTRATEGIAS NACIONALES DE ENCUESTA
PARA MEDIR LA ESTRUCTURA Y EL CRECIMIENTO ECONOMICO

Instrucciones

Este cuestionario consta de tres secciones. La Seccién A es un inventario
general de su programa de trabajo en estadisticas econémicas. La informacién
facilitada en la Seccién A se referiri a todas las actividades econdémicas no
agricolas encuestadas, con independencia del tamafio de la unidad, es decir, se
deberé&n incluir los hogares y las actividades econémicas de pequefia escala asi
como las empresas m&s grandes. En la Seccién B se solicitan, en cada una de
las investigaciones indicadas en la Seccién A (y los subconjuntos del universo
estadistico que se traten de forma diferente en la metodologia de encuesta), los
detalles especificos considerados pertinentes a las diversas cuestiones de
estrategia. Por filtimo, en la Seccibén C se solicita una bibliografia de los
resultados publicados de las investigaciones.

En la Seccién A sirvase consignar el nombre de cada investigacién econdmica
que pueda considerarse parte de su programa actual de encuestas estadisticas de
actividades econdmicas no agricolas, e indicar la frecuencia del empadronamiento
y el alcance de la actividad econémica de que se trata. Pueden utilizarse
piginas suplementarias si es necesario, velando por numerar cada indagacién. A
continuacién, en la Seccién B, sirvase dar mayores detalles sobre cada
investigacién o subconjunto, segin se pida. Se deber& utilizar una pagina de la
Seccién B para cada investigacién indicada en la Seccién A. Se han previsto
cinco piginas prenumeradas para la Seccién B, asi como una pAgina no numerada,
que se utilizar& para las copias adicionales, si es necesario.

Si desea formular preguntas con relacién al cuestionario, sirvase dirigirse
a este servicio por FAX (No. de FAX: 212-963-4116) o telefonear a la
Sra. Ferrara, de la Seccién de Estadisticas Industriales, que es la persona
directamente encargada de esta encuesta. Su niimero de teléfono es 212-963-4585.
Por nuestra parte, en el momento de recopilar las respuestas a los cuestionarios
devueltos tal vez tengamos necesidad de hacer algunas preguntas, y por ello le
agradeceriamos nos enviara el nombre, la direccién y el nimero de teléfono de
una persona a la que podamos contactar directamente, si fuera necesario.

Nombre de la persona:

Domicilio: Teléfono:

FAX

Gracias por su amable atencién. El resultado de este estudio contribuira a
velar por que la labor metodolégica de la Oficina de Estadistica de las Naciones
Unidas sobre estadisticas industriales se base en un panorama completo de las
actividades de los Estados Miembros en este &mbito en todas las partes del
mundo.
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PAIS

Seccidn A

PANORAMA DEL PROGRAMA DE ESTADISTICAS ECONOMICAS NO AGRICOLAS

Si en alguna investigacidén se estudian partes del universo estadistico (expresadas en
términos de alcance de la actividad o tamafo del establecimiento, etc.) en diferentes
momentos y/o intervalos de frecuencia, sirvase indicar cada parte como si fuera una

investigacién por separado.

INVESTI-

CION No. NOMBRE DE LA INVESTIGACION

FRECUENCIA

[ S6lo una vez
0 Mensual
0 Trimestral

0 Anual
0 Bienal

0 Quinquenal
(] Decenal

g Otros

[] Sé6lo una vez
00 Mensual
O Trimestral

0O Anual
0 Bienal

0 Quinquenal
0O Decenal

0 Otros

0 Sélo una vez
0O Mensual
0 Trimestral

0 Anual
0 Bienal

0 Quinquenal
O Decenal

{J Otros
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ALCANCE
(marque si es aplicable)

0 Explotaciéon de minas

0 Manufactura

O Electr., gas y abastec.
de agua

0 Construccidn

[0 Comercio al por mayor y
al detalle

[0 Hoteles y restaurantes

0 Transporte, depdsito y
comunicaciones

0 Otros servicios

0 Explotacién de minas

0 Manufactura

0 Electr., gas y abastec.
de agua

0 Construccioén

O Comercio al por mayor y
al detalle

[ Hoteles y restaurantes

0 Transporte, depdsito y
comunicaciones

0 Otros servicios

0 Explotacién de minas

0 Manufactura

O Electr., gas y abastec.
de agua

0 Construccioén

0 Comercio al por mayor y
al detalle

[J Hoteles y restaurantes

{0 Transporte, depésito y
comunicaciones

0 Otros servicios



INVESTI-
CION No.

NOMBRE DE LA INVESTIGACION

FRECUENCIA

0 S6lo una vez
0 Mensual
0O Trimestral

0 Anual
[ Bienal

0 Quinquenal
O Decenal

0 Otros

0 Sélo una vez
0 Mensual
0 Trimestral

0 Anual
 Bienal

[0 Quinquenal
{0 Decenal

0 Otros
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ALCANCE
(marque si es aplicable)

0 Explotacién de minas

0 Manufactura

0 Electr., gas y abastec.
de agua

{0 Construccién

[0 Comercio al por mayor y
al detalle

[ Hoteles y restaurantes

[0 Transporte, depésito y
comunicaciones

O Ootros servicios

{0 Explotacién de minas

0 Manufactura

O Electr., gas y abastec.
de agua

0 Construccién

{J Comercio al por mayor y
al detalle

[0 Hoteles y restaurantes

0 Transporte, depdsito y
comunicaciones

[0 Otros servicios



PAIS

Seccidn A (continuacidn)

PANORAMA DEL PROGRAMA DE ESTADISTICAS ECONOMICAS NO AGRICOLAS

Si en alguna investigacién se estudian partes del universo estadistico (expresadas en
términos de alcance de la actividad o tamaifo del establecimiento, etc.) en diferentes
momentos y/o intervalos de frecuencia, sirvase indicar cada parte como si fuera una
investigacién por separado.

INVESTI- ALCANCE
CION No. NOMBRE DE LA INVESTIGACION FRECUENCIA (marque si es aplicable)
- O Sélo una vez {J Explotacién de minas
0 Mensual O Manufactura
O Trimestral (0 Electr., gas y abastec.
de agua
0 Anual O Construccién
0 Bienal [ Comercio al por mayor y
al detalle
0O Quinquenal {J Hoteles y restaurantes
0 Decenal 0 Transporte, depésito y
comunicaciones
0 Otros 0 Otros servicios
- 0 Sélo una vez {0 Explotacién de minas
0 Mensual [0 Manufactura
0 Trimestral 0O Electr., gas y abastec.
de agua
0 Anual O Construccién
0 Bienal ] Comercio al por mayor y
al detalle
0 Quinguenal 0 Hoteles y restaurantes
0 Decenal O Transporte, depésito y
comunicaciones
0 Otros {J Otros servicios
- ] $6lo una vez O Explotacién de minas
0O Mensual ] Manufactura
0 Trimestral 0 Electr., gas y abastec.
de agua
O Anual [) Construccion
0 Bienal 0 Comercic al por mayor y
al detalle
0 Quinguenal O Hoteles y restaurantes
{0 Decenal [0 Transporte, depdsito y
comunicaciones
O Otros [ Otros servicios
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INVESTI-
CION No.

NOMBRE DE LA INVESTIGACION

FRECUENCIA

0 S6lo una vez
0 Mensual
0 Trimestral

0 Anual
O Bienal

0 Quinquenal
{0 Decenal

g Otros

0 Sélo una vez
[1 Mensual
0 Trimestral

0 Anual
{J Bienal

{0 GQuinquenal
{1 Decenal

[ Otros
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ALCANCE
(marque si es aplicable)

f] Explotacidn de minas

0 Manufactura

0 Electr., gas y abastec.
de agua

[0 Construccién

{J Comercio al por mayor y
al detalle

[ Hoteles y restaurantes

0 Transporte, depésito y
comunicaciones

0 Otros servicios

O Explotacidén de minas

0 Manufactura

[0 Electr., gas y abastec.
de agua

{1 Construcciodn

(0 Comercio al por mayor y
al detalle

[J Hoteles y restaurantes

0 Transporte, depésito y
comunicaciones

[0 Ootros servicios



PAIS

Seccién B

DESCRIPCION DE INVESTIGACIONES INDIVIDUALES

INVESTIGACION No. _1_(segin la lista de la Seccién A)

()

NOMBRE DE LA INVESTIGACION

UNIDADES ESTADISTICAS ABARCADAS POR ESTA INVESTIGACION (DEFINICION DEL UNIVERSO
ESTADISTICO)

[ Abarca a todas las unidades. ...........ccc0000s > Remitase a la pregunta 2
0 Abarca sélo a unidades determinadas............. > Responda a la Parte a infra

a. Sirvase indicar todos los criterios utilizados para definir las unidades
abarcadas; cuando se solicite, indique asimismo la categoria utilizada dentro de
cada criterio.

0 Nuimero de personas ocupadas (especifique)....> [] 5 o mas personas ocupadas
{1 10 o méds personas ocupadas
0 20 o més personas ocupadas
0 50 o més personas ocupadas
0

Otros (especifique):

0 Emplazamiento (especifique)..................> [] Zonas rurales solamente
(0 Zonas urbanas solamente
[0 Otras (especifique):

0 Unidades concesionarias/registradas (sirvase describir los criterios que se
utilizan para solicitar el registro o la concesién):

0 Otros criterios (sirvase describir en detalle):

METODOS DE EMPADRONAMIENTO

Si el método de encuestas en esta investigacién es el mismo para todas las unidades
abarcadas, sirvase responder s6lo a la primera columna, infra. Si difiere en los
subconjuntos de las unidades, utilice una columna separada para cada subconjunto.
En el dorso de la pédgina estédn previstas columnas adicionales, si es necesario.

TODAS LAS UNIDADES

Subconjunto 1 (describa): Subconjunto 2 (describa):
a. Investigacién efectuada por: a. Investigacién efectuada por:
[} Correspondencia 0 Correspondencia
0 Empadronadores sobre el terreno 0O Empadronadores sobre el terreno
0 Teléfono 0 Teléfono
0 otros (especifique): 0 Otros (especifique):
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b. Tipo de investigacién: b. Tipo de investigaciédn:

(1 Empadronamiento completo
[0 Encuesta por muestreo (responda infra)

{1 Empadronamiento completo
0O Encuesta por muestreo (responda infra)

Tipo de marco de muestreo:

(0 Zona
J Lista

Fuentes del marco de muestreo:

[ Registro
] Censo de poblacién o vivienda
{1 Actividad especial de listado

Procedimiento de muestreo:

[] Etapa anica

{] Maltiples etapas

(J Agrupacién

Criterios de estratificacién:

Tipo de marco de muestreo:

00 Zona
0 Lista

" Fuentes del marco de muestreo:

0 Registro
(0 Censo de poblacién o vivienda
0 Actividad especial de listado

Procedimiento de muestreo:

0 Etapa Unica

O Maltiples etapas

{J Agrupacién

Criterios de estratificacién:
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PAIS

Seccién B
DESCRIPCION DE INVESTIGACIONES INDIVIDUALES

INVESTIGACION No. _2 (segun la lista de la Seccién A)

1.

0

NOMBRE DE LA INVESTIGACION

UNIDADES ESTADISTICAS ABARCADAS POR ESTA INVESTIGACION (DEFINICION DEL UNIVERSO

ESTADISTICO)

] Abarca a todas las unidades. .......cc0000s P Remitase a la pregunta 2

[0 Abarca sélo a unidades determinadas............. > Responda a la Parte a infra
a. Sirvase indicar todos los criterios utilizados para definir las unidades

abarcadas; cuando se solicite, indique asimismo la categoria utilizada dentro de
cada criterio.

[J Nimero de personas ocupadas (especifique)....> [J 5 o mas personas ocupadas
0 10 o mas personas ocupadas
] 20 o mas personas ocupadas
] 50 o mas personas ocupadas
ot

ros (especifique):

0 Emplazamiento (especifique)....ssecressssee..> [] Zonas rurales solamente
0 Zonas urbanas solamente
[] otras (especifique):

0 Unidades concesionarias/registradas (sirvase describir los criterios que se
utilizan para solicitar el registro o la concesiodn):

[0 Otros criterios (sirvase describir en detalle):

METODOS DE EMPADRONAMIENTO

Si el método de encuestas en esta investigacién es el mismo para todas las unidades
abarcadas, sirvase responder sélo a la primera columna, infra. Si difiere en los
subconjuntos de las unidades, utilice una columna separada para cada subconjunto.
En el dorso de la péagina estédn previstas columnas adicionales, si es necesario.

TODAS LAS UNIDADES

Subconjunto 1 (describa):

a. Investigacién efectuada por:

Subconjunto 2 (describa):

a. Investigacién efectuada por:

0 Correspondencia O Correspondencia
0 Empadronadores sobre el terreno O Empadronadores sobre el terreno
) Teléfono {J Teléfono

{J Otros (especifique): 0 otros (especifique):
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b. Tipo de investigacién: b. Tipo de investigacién:

0O Empadronamiento completo 0O Empadronamiento completo

0 Encuesta por muestreo (responda infra) [0 Encuesta por muestreo (responda infra)
Tipo de marco de muestreo: Tipo de marco de muestreo:
O Zona 0 Zona
O Lista 0 Lista
Fuentes del marco de muestreo: Fuentes del marco de muestreo:
O Registro 0O Registro
(0 Censo de poblacién o vivienda [J Censo de poblacidén o vivienda
0 Actividad especial de listado [0 Actividad especial de listado
Procedimiento de muestreo: Procedimiento de muestreo:
(] Etapa Unica O Etapa Unica
0 Multiples etapas 0 Maltiples etapas
d Agrupacién 0 Agrupacién
Criterios de estratificacioén: Criterios de estratificacion:
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PAIS

Seccién B

DESCRIPCION DE INVESTIGACIONES INDIVIDUALES

INVESTIGACION No. _3_ (segun la lista de la Secciodn A)

1‘

2l

NOMBRE DE LA INVESTIGACION

UNIDADES ESTADISTICAS ABARCADAS POR ESTA INVESTIGACION (DEFINICION DEL UNIVERSO
ESTADISTICO)

0 Abarca a todas las unidades. ...... Ceeererreena > Remitase a la pregunta 2
O Abarca sélo a unidades determinadas............. > Responda a la Parte a infra

a. ‘§irvaoo indicar todog los criterios utilizados para definir las unidades
abarcadas; cuando se solicite, indique asimismo la categoria utilizada dentro de
cada criterio.

[0 Numero de personas ocupadas (especifique)....> [0 5 o mas personas ocupadas

{1 10 o mas personas ocupadas
0 20 o mas personas ocupadas
0 50 o mas personas ocupadas
g ot

ros (especifique):

D Emplazamiento (especifique).............vuuus > [J Zonas rurales solamente
O Zonas urbanas solamente
J Otras (especifique):

0 Unidades concesionarias/registradas (sirvase describir los criterios que se
utilizan para solicitar el registro o la concesién):

O Otros criterios (sirvase describir en detalle):

METODOS DE EMPADRONAMIENTO

Si el método de encuestas en esta investigacién es el mismo para todas las unidades
abarcadas, sirvase responder sélo a la primera columna, infra. Si difiere en los
subconjuntos de las unidades, utilice una columna separada para cada subconjunto.
En el dorso de la péagina estén previstas columnas adicionales, si es necesario.

TODAS LAS UNIDADES '
Subconjunto 1 (describa): Subconjunto 2 (describa):

a. Investigacién efectuada por: a. Investigacidén efectuada por:
0O Correspondencia 0 Correspondencia
0O Empadronadores sobre el terreno O Empadronadores sobre el terreno
0 Teléfono 0 Teléfono
0 Otros (especifique): [ Otros (especifique):
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b. Tipo de investigacién: b. Tipo de investigacién:

[0 Empadronamiento completo (] Empadronamiento completo

0O Encuesta por muestreo (responda infra) {0 Encuesta por muestreo (responda jnfra)
Tipo de marco de muestreo: Tipo de marco de muestreo:
0 Zona 0 Zona
0O Lista [ Lista
Fuentes del marco de muestreo: Fuentes del marco de muestreo:
0 Registro {0 Registro
[0 Censo de poblacidén o vivienda ] Censo de poblacién o vivienda
[0 Actividad especial de listado 0 Actividad especial de listado
Procedimiento de muestreo: Procedimiento de muestreo:
{] Etapa Gnica O Etapa lnica
0 Maltiples etapas [J Miltiples etapas
0 Agrupacién 0 Agrupacién
Criterios de estratificacién: Criterios de estratificacidn:
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PAIS

Seccién B

DESCRIPCION DE INVESTIGACIONES INDIVIDUALES

INVESTIGACION No. _4_(segln la lista de la Seccién A)

1.

NOMBRE DE LA INVESTIGACION

UNIDADES ESTADISTICAS ABARCADAS POR ESTA INVESTIGACION (DEFINICION DEL UNIVERSO

ESTADISTICO)

0 Abarca a todas las unidades. .......sieieevnennse® Remitase a la pregunta 2

O Abarca sélo a unidades determinadas.............> Responda a la Parte a infra
a. Sirvase indicar todos los criterios utilizados para definir las unidades

abarcadas; cuando se solicite, indique asimismo la categoria utilizada dentro de
cada criterio.

0 Namero de personas ocupadas (especifique)....> [J 5 o mds personas ocupadas

0 10 o mas personas ocupadas
0 20 o mas personas ocupadas
[ 50 o mas personas ocupadas
g ot

ros (especifique):

0 Emplazamiento (especifique)............ +sses+> [J Zonas rurales solamente
O Zonas urbanas solamente
O Otras (especifique):

O Unidades concesionarias/registradas (sirvase'describir los criterios que se
utilizan para solicitar el registro o la concesidn):

0 Otros criterios (sirvase describir en detalle):

METODOS DE EMPADRONAMIENTO

Si el método de encuestas en esta investigacién es el mismo para todas las unidades
abarcadas, sirvase responder sélo a la primera columna, infra. Si difiere en los
subconjuntos de las unidades, utilice una columna separada para cada subconjunto.
En el dorso de la pagina estén previstas columnas adicionales, si es necesario.

TODAS LAS UNIDADES

Subconjunto 1 (describa): Subconjunto 2 (describa):
a. Investigacién efectuada por: a. Investigacidén efectuada por:
[J Correspondencia 0 Correspondencia
[0 Empadronadores sobre el terreno 0 Empadronadores sobre el terreno
0 Teléfono 0 Teléfono
0 Otros (especifique): 0 Otros (especifique):
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b. Tipo de investigacién: b. Tipo de investigacién:

0 Empadronamiento completo {] Empadronamiento completo

0O Encuesta por muestreo (responda infra) 0 Encuesta por muestreo (responda infra)
Tipo de marco de muestreo: Tipo de marco de muestreo:
0 Zona 0 Zona
[ Lista 0 Lista
Fuentes del marco de muestreo: Fuentes del marco de muestreo:
0 Registro 0 Registro
{] Censo de poblacidén o vivienda {J Censo de poblacién o vivienda
O Actividad especial de listado ] Actividad especial de listado
Procedimiento de muestreo: Procedimiento de muestreo:
O Etapa unica [ Etapa Unica
0 Miltiples etapas 0 Maltiples etapas
0 Agrupacién O Agrupacién

Criterios de estratificaciédn: Criterios de estratificacion:
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PAIS

Seccion B

DESCRIPCION DE INVESTIGACIONES INDIVIDUALES

INVESTIGACION No. _5_ (segin la lista de la Seccién A)

NOMBRE DE LA INVESTIGACION

1. UNIDADES ESTADISTICAS ABARCADAS POR ESTA INVESTIGACION (DEFINICIbN DEL UNIVERSO

2.

o

ESTADISTICO)

[0 Abarca a todas las unidades. .......ccvevinveerse? Remitase a la pregunta 2

O Abarca sélo a unidades determinadas.......... el Responda a la Parte a infra
a. Sirvase indicar todos los criterios utilizados para definir las unidades

abarcadas; cuando se solicite, indique asimismo la categoria utilizada dentro de
cada criterio.

0 Nimero de personas ocupadas (especifique)....> [J 5 o mas personas ocupadas
' 0 10 o mas personas ocupadas
O 20 o mas personas ocupadas
0 50 o mas personas ocupadas
0 ot

ros (especifique):

{0 Emplazamiento (especifique).........cv.......> [] ZOnas rurales solamente
O Zonas urbanas solamente
0 Otras (especifique):

"0 Unidades concesionarias/registradas (sirvase describir los criterios que se

utilizan para solicitar el registro o la concesién):

0 Otros criterios (sirvase describir en detalle):

METODOS DE EMPADRONAMIENTO

Si ol método de encuestas en esta investigacién es el mismo para todas las unidades
abarcadas, sirvase responder sélo a la primera columna, infra. Si difiere en los
subconjuntos de las unidades, utilice una columna separada para cada subconjunto.
En ¢l dorso de la pégina estén previstas columnas adicionales, si es hecesario.

TODAS LAS UNIDADES

Subconjunto 1 (describa): Subconjunto 2 (describa):
a. Investigacién efectuada por: a. Investigacidén efectuada por:
0 Correspondencia O Correspondencia
0 Empadronadores sobre el terreno (0 Empadronadores sobre el terreno
O Teléfono J Teléfono
[0 Otros (especifique): [0 Otros (especifique):
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b. Tipo de investigacidn: b. Tipo de investigacién:

(J Empadronamiento completo ] Empadronamiento completo

0 Encuesta por muestreo (responda infra) [0 Encuesta por muestreo (responda infra)
Tipo de marco de muestreo: Tipo de marco de muestreo:
0O Zona {1 Zona
0 Lista [ Lista
Fuentes d rco _de muestreo: Fuentes del marco de muestreo:
0 Registro [J Registro
[J Censo de poblacién o vivienda [0 Censo de poblacién o vivienda
0O Actividad especial de listado 0 Actividad especial de listado
Procedimiento de muestreo: Procedimiento de muestreo: '
0 Etapa unica (O Etapa (nica
0 MOltiples etapas [0 MGltiples etapas
0O Agrupacién 0 Agrupacion

Criterios de estratificaciodn: Criterios de estratificaciédn:
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PAIS

Seccién B
P DESCRIPCION..DE INVESTIGACIONES--INDIVIDUALES . vmems
INVESTIGACION No. ___ (segin la lista de la Seccién A)

1.

0

NOMBRE DE LA INVESTIGACION

UNIDADES ESTADISTICAS ABARCADAS POR ESTA INVESTIGACION (DEFINICION DEL UNIVERSO

ESTADISTICO)

0 Abarca a todas las unidades. ....... B 4 Remitase a la pregunta 2

0 Abarca sbélo a unidades determinadas.............> Responda a la Parte a infra
a. Sirvase indicar todos los criterios utilizados para definir las unidades

abarcadas; cuando se solicite, indique asimismo la categoria utilizada dentro de
cada criterio.

0 5 o mas personas ocupadas

0 10 o mas personas ocupadas
[] 20 o mas personas ocupadas
[0 50 o més personas ocupadas
0 Otros (especifique):

O Numero de personas ocupadas (especifique)....>

[0 Emplazamiento (especifique)..................> [] Zonas rurales solamente
{1 Zonas urbanas solamente
[J Otras (especifique):

O Unidades concesionarias/registradas (sirvase describir los criterios que se
utilizan para solicitar el registro o la concesién):

] Otros criterios (sirvase describir en detalle):

METODOS DE EMPADRONAMIENTO

Si el método de encuestas en esta investigacién es el mismo para todas las unidades
abarcadas, sirvase responder sélo a la primera columna, infra. Si difiere en los
subconjuntos de las unidades, utilice una columna separada para cada subconjunto.
En el dorso de la pagina estan previstas columnas adicionales, si es necesario.

TODAS LAS UNIDADES

Subconjunto 1 (describa):

a. Investigacion efectuada por:

Subconjunto 2 (describa):

a. Investigacién efectuada por:

[] Correspondencia 0 Correspondencia
] Empadronadores sobre el terreno (] Empadronadores sobre el terreno
(0 Teléfono 0 Teléfono

[] Otros (especifique): 0 Otros (especifique):
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b. Tipo de investigacién: b. Tipo de investigacién:

O Empadronamiento completo [0 Empadronamiento completo

[0 Encuesta por muestreo (responda infra) (0 Encuesta por muestreo (responda infra)
Tipo de marco de muestreo: Tipo de marco de muestreo:
0 Zona O Zona
0O Lista ] Lista
Fuentes del marco de muestreo: fuentes del marco de muestreo:
(0 Registro {0 Registro
0 Censo de poblacién o vivienda [0 Censo de poblacién o vivienda
0 Actividad especial de listado g Actividad especial de listado
Procedimiento de muestreo: Procedimiento de muestreo:
0 Etapa Unica 0 Etapa Unica
O Multiples etapas [0 MOltiples etapas
0 Agrupacién 0 Agrupacién
Criterios de estratificacién: Criterios de estratificacion:
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PAIS

Seccién C

FUENTES PUBLICADAS DE RESULTADOS ESTADISTICOS DE LAS INVESTIGACIONES
INDICADAS EN LA SECCION A

INVESTIGACION No. _1_ (como se indica en la Seccién A) NOMBRE DE LA INVESTIGACION
Titulo de la publicacién :

Dependencia oficial que produce la publicacién

Ultimos nimeros disponibles: Afos abarcados fecha de publicacién
Publicaciones periddicas: sirvase indicar la frecuencia

INVESTIGACION No. _2_(como se indica en la Seccién A) NOMBRE DE LA INVESTIGACION
Titulo de la publicaciédn

Dependencia oficial que produce la publicacién

Ultimos nimeros disponibles: Aios abarcados fecha de publicacién
Publicaciones periédicas: sirvase indicar la frecuencia

INVESTIGACION No. _3_ (como se indica en la Seccién A) NOMBRE DE LA INVESTIGACION
Titulo de la publicacién

Dependencia oficial que produce la publicacién

Ultimos nimeros disponibles: Anos abarcados fecha de publicacién
Publicaciones periédicas: sirvase indicar la frecuencia

INVESTIGACION No. _4_ (como se indica en la Seccién A) NOMBRE DE LA INVESTIGACION

Titulo de la publicacién

Dependencia oficial que produce la publicacién

Ultimos nimeros disponibles: Afos abarcados fecha de publicacién
Publicaciones peridédicas: sirvase indicar la frecuencia

INVESTIGACION No. _5_ (como se indica en la Seccién A) NOMBRE -DE LA INVESTIGACION
Titulo de la publicacién

Dependencia oficial que produce la publicacién

Ultimos nimeros disponibles: Afos abarcados fecha de publicacién

Publicaciones peridédicas: sirvase indicar la frecuencia
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PAIS

Seccidén C (continuacidn)

‘FUENTES PUBLICADAS DE RESULTADOS ESTADISTICOS DE LAS INVESTIGACIONES
INDICADAS EN LA SECCION A

INVESTIGACION No. (como se indica en la Seccién A) NOMBRE DE LA INVESTIGACION

Titulo de la publicacién

Dependencia oficial que produce la publicacién

Ultimos numeros disponibles: Afos abarcados fecha de publicacién
Publicaciones periédicas: sirvase indicar la frecuencia

INVESTIGACION No. ___ (como se indica en la Seccién A) NOMBRE DE LA INVESTIGACION

Titulo de la publicacién

Dependencia oficial que produce la publicacidn

Ultimos nUmeros disponibles: Afos abarcados fecha de publicacién
Publicaciones periddicas: sirvase indicar la frecuencia

INVESTIGACION No. ___ (como se indica en la Seccién A) NOMBRE DE LA INVESTIGACION

Titulo de la publicacién

Dependencia oficial que produce la publicacién

Ultimos numeros disponibles: Afos abarcados fecha de publicacién
Publicaciones periédicas: sirvase indicar la frecuencia

INVESTIGACION No. (como se indica en la Seccién A) NOMBRE DE LA INVESTIGACION

Titulo de la publicacién

Dependencia oficial que produce la publicacién

Ultimos numeros disponibles: Afos abarcados fecha de publicacidn
Publicaciones periédicas: sirvase indicar la frecuencia

INVESTIGACION No. __ (como se indica en la Seccién A) NOMBRE DE LA INVESTIGACION

Titulo de la publicacién

Dependencia oficial que produce la publicacién

Ultimos numeros disponibles: Afos abarcados fecha de publicacidn
Publicaciones periddicas: sirvase indicar la frecuencia
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