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Nos termos da alinea c) do artigo 18 da Lei n.° 7/96, de 5 de Julho, o Conselho
Superior de Estatistica, delibera:

Unico: E aprovada a Politica de Difusdo da Informagéo Estatistica no ambito, do
Sistema Estatistico Nacional, em anexo, que é parte integrante desta Resolucao.

Publique -se.
O Presidente, Pascoal Manuel Mocumbi (Primeiro-Ministro.)

Politica de Difuséo
1. Introducéo
Ao Sistema Estatistico Nacional (SEN), compete, de entre outras, a
responsabilidade de assegurar que a informacéo estatistica oficial seja difundida
de forma sistematica e consistente junto dos diferentes utilizadores. Para
alcancar esse objectivo, é imperativo adoptar uma Politica de Difusdo que
responda ao desafio imposto pelo crescimento da cultura estatistica, que vem
tendo lugar na sociedade mogambicana.
Com a adopc¢éao da economia de mercado e os esfor¢cos de consolidacdo da
democracia no Pais, a informacéo estatistica constitui hoje, uma das
ferramentas indispensaveis, ndo so para as instituicdes publicas, como também
para os diferentes segmentos da sociedade. Este facto imp&e aos 6rgaos
produtores de estatisticas uma maior responsabilidade, ndo apenas no capitulo
da producgéo, como também e sobretudo na divulgacéo dessa informagéo.
Com efeito, a difusdo da informacéo estatistica oficial produzida no quadro do
SEN, constitui uma das funcdes fundamentais do Sistema, tendo em atencéo a
multidisciplinaridade e a mutacdo permanente das necessidades dos
utilizadores.
De facto, a producao de informacao estatistica de um pais ndo se esgota na
recolha e processamento dos dados. Ela prossegue efectivamente com a
utilizacdo dessa informacao por parte dos usuarios.
Nesta perspectiva, a Politica de Difusdo do SEN deve assentar em quatro
vertentes:

— A criacao de condi¢fes para adivulgagdo da informacao estatistica oficial;

— A descentralizagéo do programa de divulgacéo com vista a dotar as
provincias de uma maior capacidade de intervencéo;

— A criacdo de novos produtos estatisticos;

— A pesquisa e promogéo de novas formas de disseminacéao.
2. Objectivos.



2.1. Objectivo geral

— Divulgar o conhecimento estatistico tdo exacto quanto possivel, nos seus
diferentes aspectos e aplicacdes, aos utilizadores e ao publico em geral, como
forma de promover a sua utilizacao.
2.2. Objectivos especificos

— Divulgar a informacao estatistica aos diferentes de utilizadores do SEN,
com vista a criar uma base alargada de disseminacéo;

— Disseminar o conhecimento estatistico junto da populacdo, como forma de
promover o seu envolvimento na realizacéo dos planos de desenvolvimento do
pais.

3. Prioridades

Tendo presente que as necessidades dos diferentes utilizadores da informacé&o
estatistica oficial tendem a alterar-se a um ritmo cada vez mais acelerado, e na
procura de melhorar, ndo sé o grau de acessibilidade, como também o
cumprimento dos prazos da sua disponibilizagdo, a Politica de Difusédo deve
observar as seguintes linhas de accéo e respectivas prioridades:

1. Melhorar progressiva e significativamente as condi¢cdes de acessibilidade a
informacao estatistica e dos respectivos prazos de disponibilizagéo (prioridade:
1);

2. Desenvolver um processo de avaliacdo permanente das necessidades dos
diferentes utilizadores, com vista a adequar-lhes a difusdo da respectiva
informacao estatistica, bem como a definir uma estratégia e correspondente
politica de comercializacéo de produtos e servigos estatisticos, em particular
pelo INE, sem perder de vista as suas responsabilidades enquanto prestador de
servico publico (prioridade: 1);

3. Desenvolver accdes de divulgacédo que déem a conhecer a producao
estatistica oficial no ambito do Sistema Estatistico Nacional, visado a promocao
da respectiva utilizac&o (prioridade: 1);

4. Desenvolver a difusdo da informacao estatistica através do recurso
progressivo a utilizacéo de suportes informaticos, designadamente estruturando
a informacao a disponibilizar em bases de dados tematicos (prioridade: 2).

Pela sua importancia no contexto da politica estatistica do Pais, estas ac¢des e
actividades devem estar no cerne da Politica de Difusdo do Sistema Estatistico
Nacional. A sua priorizacao justifica-se pelo facto de o sucesso de cada uma das
tarefas nelas consagradas depender do envolvimento dos usuarios e de toda a
sociedade na sua realizagao.

4. Estratégia de implementacéo

Para garantir que 0s objectivos aqui propostos sejam alcancados, deve ser
adoptada uma estratégia de implementacdo assente na descentralizacao do
programa de difusao, criacdo de novos produtos estatisticos) e umadivulgacéo
a dois niveis — interinstitucional e junto do grande publico.

Para isso, os 0rgdos executores, de entre eles o INE, devem organizar-se no
sentido de envolver os 6rgdos de comunicacao social nesta gigantesca tarefa.
Trata-se aqui de utilizar de forma eficaz, o seu nivel de abrangéncia e a sua
capacidade de disseminacao da informacao,



Por outro lado, e tendo em conta o desenvolvimento tecnoldgico actual, deve ser
priorizada a utilizag&do das novas tecnologias; tanto na produgédo assim como na
divulgacao da informacéao estatistica.
Dada a importancia do seu papel na sociedade, as associacdes empresariais, 0S
sindicatos, organiza¢6es sécio-profissionais e outros organismos representantes
da sociedade civil, devem ser envolvidos no processo de disseminacao da
informacéo estatistica.
4.1. Descentralizagéo da difuséo
Um processo de disseminacédo, para ter sucesso num pais extenso como
Mocambique, deve assentar em alicerces solidos a todos os niveis,
principalmente a partir da base, Sendo que neste caso sdo as provincias que
constituem a base, devem ser criadas condi¢cfes para que adivulgagao da
informacdao estatistica ndo seja feita apenas a partir dos 6rgéos centrais.
Nesta perspectiva, deve ser seguida uma estratégia que consista ha
desconcentracao para o nivel regional, das actividades consagradas no
programa de divulgagéo da informacéo estatistica. Para o efeito, devem ser
criados trés nucleos a saber: sul, centro e norte, cabendo a cada ndcleo a
coordenacédo do programa em cada regido. Entretanto, a descentralizacdo das
actividades de divulgacéao nao deve significar o abandono das actividades locais
de difusédo por parte das provincias.
4.2. Criacao de novos produtos
Com vista a satisfazer prontamente as solicitagdes dos usuarios, deve ser
desenvolvido no quadro da Politica de Difusdo, um processo de avaliacéo
permanente das suas necessidades em termos de produtos estatisticos.
Nesta perspectiva, os érgdos produtores de informacao estatistica oficial devem
estar capacitados no sentido de criar produtos que satisfacam em tempo util, as
reais necessidades dos utilizadores,
4.3. Difusdao interinstitucional
A divulgacéo da informacéo estatistica oficial, no quadro da Politica de Difuséo,
deve assentar numa linha de dois sentidos. Um, de nivel horizontal —
interinstitucional, e o segundo, de nivel vertical — dos 6rgdos produtores para o
grande publico.
A divulgacéo ao nivel interinstitucional deve ter como alvos prioritarios:

— Instituicdes Publicas.

— Associagdes Empresariais.

— Sindicatos.

— Organizacgdes Socio-Profissionais.

— InstituicGes de Ensino Superior.

— Parlamento.

— Partidos Politicos.

— Organismos do Sistema das Nag¢des Unidas, Organismos Internacionais e
Regionais,
4.4, Difusao ao grande publico
A divulgacédo da informacéo estatistica ao nivel do grande publico, deve ser
orientada no sentido de mobiliz4-lo com vista a sua adeséo e participagéo na
realizacdo dos planos de desenvolvimento do pais.



5. Pesquisa e promocéao de novas formas de divulgacéo

O ritmo com que se desenvolve o mundo dos nossos dias, exige da sociedade
um acompanhamento e adaptacdo permanente, compativeis com a velocidade
desse crescimento. Assim, os 6rgdos produtores de informacao estatistica
oficial, devem, no quadro da Politica de Difuséo, trabalhar permanentemente na
pesquisa, promocao e adopgao de novas formas de difuséo.

6. O Papel dos 6rgéaos de informacao

Os Orgaos de Comunicagdo Social, constituem um veiculo importante para a
disseminacao do conhecimento.

A sua capacidade de abrangéncia deve ser utilizada de forma eficaz numa
perspectiva de alargar o campo de divulgacéo da informagé&o estatistica oficial
Assim, os 6rgaos executores do Sistema Estatistico Nacional, devem, no quadro
da Politica de Difusédo, promover um relacionamento sdo e permanente com
Orgéos de Informacao.

7. Recurso a novas tecnologias

A evolucéo cientifica e tecnoldgica que caracteriza o mundo dos nossos dias,
proporciona-nos enormes possibilidades na realizacdo das nossas actividades.
Assim, na procura de novas formas de difuséo da informagéo estatistica oficial,
deve ser priorizado o recurso a novas tecnologias, como forma de melhorar, n&do
s6 o grau de acessibilidade a informacé&o produzida, mas também o
cumprimento dos prazos da sua disponibilizag&o.

8. Comercializacdo de produtos estatisticos

Facilitar o acesso a informacéao estatistica oficial aos usuarios, constitui
prioridade dos 6rgéos produtores. Contudo, reconhece-se que a producdo dessa
informagé&o apresenta-se onerosa, pela necessidade de melhorar
permanentemente as condi¢cdes de acessibilidade e da sua utilizacéo. O que
determina a adop¢ao de uma politica de comercializacédo de produtos
estatisticos, que tenha em conta os aspectos e factos anteriormente referidos.
Na definicdo de uma politica de precos para produtos estatisticos, coloca-se
sempre o dilema de procurar estabelecer um equilibrio entre as receitas que
cubram os custos de producéo e a pratica de precos acessiveis.

N&o obstante esta realidade, as instituicbes produtoras da informacao estatistica
oficial devem estabelecer uma politica de precos para todo o tipo de produtos
estatisticos, devendo-se entretanto evitar a pratica de precos que possam
desencorajar a sua aquisi¢do. E importante ter presente que 0S USuarios
atribuem alguma importancia e credibilidade a produtos que sejam
comercializados.



